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2. Trh a jeho charakteristika

V ramci této kapitoly:
B izjistite, co je to trh, ve kterém probihd sména, naturdlni, nebo prostednictvim penéz,

m  dozvite se, juké funkce md trh a jaké jsou typy trhu
B a naviite se analyzovat jednotlivé subjekty trhu, jeho elementy a jejich vzdjemné interakce.

2.1 Trh, sména a cena

N Ac

Mnoho lidf si pod pojmem trh pfedstavi misto, kde prodavajici ,vyloZi“ své zboZi a naku-
pujict si toto zboZi vyberou a zaplatf za né&j. Z historického hlediska byla tato mista (trZi-
§t&, kde se nabizely rizné vyrobky), vyjddienim podstaty trhu.

Dnesni pojeti trhu je ponékud jiné, podstata v3ak zustala stile stejnd. Trh
existuje vZdy a vSude, kde probihd sména (at je to trZist€, supermarket nebo
Internet). Divodem smény je to, Ze Zddny jednotlivec neni schopen vyrdbét viechny véci,
které potiebuje a nemd tolik ¢asu, energie a zdrojii, aby je mohl vyrdbé&t sim. Proto ten-
to nedostatek kompenzuje poptdvkou na trhu. Na druhé stran€ v8ak sim nespotiebova-
vd tolik, co vyrobil, ale jen tu &ast, kterd mu slouZi k uspokojeni jeho potieb a zbytek tak
nabizi na trhu.

Sména

Trb je tedy oblast ekonomiky, ve které dochdzi k vyméné cCinnosti a jejich
vysledkir mezi jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostrednictvim smény
vyrobku a sluzeb. Vyrobky a sluzby, které jsou urceny k této sméné, oznacujeme jako
zbozi.

Trh

Pokud sméfiujeme zboZi za zboZi, nazyvdme tuto ¢innost sménou natu-
rdlni, nebo také barterovym obchodem. Pii tomto druhu smény existuje
ovSem problém, a tim je stanoveni kvantitativniho poméru, v némz se jedno zboZi smé-
nf za jiné Co md byt kritériem pfi sméné€ — vyrobni ndklady, cas, ktery byl vénovin na
vyrobu nebo Zidanost tohoto zboZi na trhu? Zavedeni penéz umoZnilo vyfeSeni tohoto
problému. Penize jsou univerzdinim prostiedkem smény. Predstavuji zvlastni druh zbo-
71, v§eobecny ekvivalent, ve kterém v3echno ostatni zboZ{ vyjadiuje svou hodnotu.

Penize

e[ Kvantitativni pomér, ve kterém se urcité zboZf na trhu sméfiuje za ostatni,

sménna oznacujeme terminem sménnd bhodnota zboZi. Sménnd bodnota vyjddrend

hodnota v s £, P RIS o .
v penézich se pak nazyvdcena. Cena uddvd, kolikrdt je jedno zboZf levnéj-

81 nebo draZsi neZ zboZi jiné. V této souvislosti se pak hovoif o cené relativni, kterd
vyjadiuje porovnduvdni hodnot riiznébo zboZi navzdjem.
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Odpovédi na to, jak se urcuje cena, jakd je jeji vySe a na ¢em je zdvisld, naleznete v ndsle-
dujicim textu.

2.2 Funkce trhu

Optimaini Trh je nejdokonalej$im reguldtorem a stimuldtorem ekonomického rozvo-
alokace je, pak muZeme urcit jeho zakladnf funkci, kterou je optimdini alokace
zdrojd zdroji, tj. takové rozdéleni vzdcnych zdrojit mezi jednotlivé subjekty trbu,
které umozni jejich nejiicinnéjsi vyuziti s obledem na potreby spolecnosti. Tuto optima-
lizaci umoZituji ceny (a jejich pohyby smérem nahoru a dolt), pfedstavujici pro jednot-
livé subjekty trhu informaci, na zdkladé které pfijimaji rozhodnuti o koupi nebo
prodeji.

R PNT]

Kazdy trh tak musf fesit problém alokace vzdcnych zdroja, urcit optimdlni kombinace
vstupt a rozdélenf vystupu. Jinak feceno, trb odpovidd na t7i zdkladni otdzky:

e Coyyrdbet, coz vychdzi z toho, Ze se ceny a mnoZstvi piizptsobuji tak dlouho, aZ se
vyrobi tolik, kolik spotfebitelé cht&ji a nakoupi.

e Jak vyrdbél. Cena urtuje také to, jaké se pouZiji vyrobni faktory, tedy za kolik se bude
vyrdbét, v jaké kvalité a s jakymi technologickymi postupy.

e Pro koho se bude vyrdbét, neboli kdo ziskd vyrobené statky: ti spotiebitelé, kteff pfi
svych danych pifjmech budou schopni a ochotni za né zaplatit.

2.3 Typy trhi

Rozdaleni Existujici specializace a délba priace maji za ndsledek expanzi trhu, a to jak
g z hlediska geografického, tak z hlediska mnoZstvf a druhti vyrobka na tom-
to trhu proddvanych. Z pohledu rozdéleni trbu na jednotlivé typy hovofime v prvnim
piipade o bledisku vizemnim, v druhém o bledisku vécném.

Mistni, Bereme-li v potaz ¢lenénf trhli z hlediska dzemniho, historicky vznikl zpr-

narodni vu trb mistni (n¢kdy také regiondlni, oblastni), dany existenci oddélenych
asvelowth - vemmich celkii — mést a obci. Postupem doby, s rozvojem specializace,
délby prdce, ale také z davodu politickych zdjmu, splynuly mistni tthy v trby ndrodni.
Jsou to trby v rdmci stdtnibo celku, které se vymezuji vici jinym ndrodnim trbiim pro-
strednictvim uplatriovdni urcitych ochrandiskych opatieni. Pfi¢inou téchto opatfenf je
ochrana domdcich vyrobcu, a proto naddle ndrodni trthy pfetrvavaji, i kdyZ jejich vyznam
diky postupnym integradnim procestim klesd. Prohlubovani délby priace a specializace
ddvalo podnétk dalsimu roz§ifovani ndrodnich trht. Tak se vytvofil svétovy trb a tim
i mezindrodni obchod, jehoZ teorie je soucdsti mezindrodni ekonomie. V sou¢asnosti je
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témet kazdd ekonomika soucdsti svétového trhu?, coZ jf (a jejim subjekttim) pfindsf urci-

té vyhody (domdcnostem vé&tsf spotiebni moZnosti, firmdm zisky a stitu pfijem do stdt-
niho rozpoctw).

Vyse uvedené ¢lenéni trht odrdZi jejich redlné fungovani a redlny vyvoj ekonomického
Zivota. Dals{ ¢lenénf trhu pfedstavuje teoretické zobecnéni, které ma vyznam pro lepsi
pochopeni ekonomickych jevil a souvislosti.

Th die Podivame-li se na trh z hlediska vécného, pak je hlavnim pfedmétem zdjmu

predmétu ekonomické teorie, urcujicim chovani ekonomickych subjekti na trhu, ¢le-

koupé - . « < . .o

a prodeje néni podle piedmétu koupé€ a prodeje a podle mnoZstvi a druhu sledova-
ného zboZi. Z hlediska clenéni podle predmétu koupé a prodeje d¢lime

trh na:

e irh produktii (trh vyrobkl a sluZeb),
o trb vyrobnich faktors (trth price, pudy a kapitilu)
e a b penéz.

Poslednim ¢lenénim trhu je rozliSenf trhu podle mnozZstvi a drubu sledovanébo zbo-
Zi, kdy trhy délime na dil¢f a agregdtni.

v

Dilci trb je trbem, na kterém se smériuje jediny drub zbozi (automobily,
pecivo apod.), pfi¢emZ toto zjednodudeni ndim umozn{ definovat nabidku
a poptavku jako zdkladni ekonomické kategorie.

Dil¢i trh

Agregdtni trb je trbem veSkerych statkil, tzn. soubrnem vsech dilcich trbui,
a je kategorii makroekonomickou. Jeho podrobnou analyzou se tedy zaby-
vd makroekonomie.

Agregatni trh

2.4 Subjekty trhu

Ekonomické  Jak na trhy dil¢, tak i agregdtni vstupujf Ucastnici trhu — ekonomické sub-

sl jekty. Ekonomickd teorie rozlisuje tii zdkladni subjekty trhu: domdcnosti,
Sirmya stdt. Tyto ekonomické subjekty pak vstupuji na trh s raznymi cili, a to jak na stra-
né nabidky, tak na strané poptdvky.

Jak jiZz vime z kapitoly 1, domdcnosti vystupuji na trhu statkti a sluzeb jako
kupuijici, tj. na stran¢ poptdvky, a na trhu vyrobnich faktorti jako proddva-
jici, tj. na stran€ nabidky. Jinymi slovy feceno, domdcnosti pronajimaji své vyrobni fak-
tory proto, aby mohly za pfijmy z nich ziskané nakupovat statky a sluzby, jeZ ndsledné
uspokojujf jejich potieby.

Doméacnosti

2) V opa¢ném piipadé hovoifime o ekonomice autarkni (uzaviené).
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Naopak firmy vystupuji na trhu statka a sluZeb na strané nabidky a na trhu
vyrobnich faktori na stran¢ poptdvky, z ¢ehoZ vyplyvd, Ze tyto ekonomic-
ké subjekty si za prostfedky ziskané prodejem pronajimaji vyrobnif faktory, s nimiZ pro-
dukuji dostate¢né mnoZstvi produkce.

Firmy

Tretim subjektem o némzZ jsme doposavad nehovorili, je stdt. Tento eko-
nomicky subjekt z hlediska mikroekonomie ptsobi v ekonomice jednak
jako reguldtor (vytvdif pravni rdimec pro fungovdni trzniho mechanismu) a jednak jako
subjekt, jenZ miZe na obou trzich vystupovat jak na strané poptavky, tak na strané nabid-
ky. Stit vstupuje na trh od samého pocitku své existence a na jeho ptisobeni na négj exis-
tujf rizné nazory, od podpory velké ,angaZovanosti“ aZ po poZadavek minimalizace jeho
zdsahti do ekonomiky.

Stat

Z vyse uvedeného vyplyvd, Ze ekonomické subjekty vstupuji na trhu do vzdjemnych
interakci, které maji podobu hospodiiského kolobé&hu, jehoZ schematické zndzornénf
jsme si jiz ukdzali v pfedchozi kapitole (viz obrdzek 1-1). Tyto vzdjemné interakce jsou
utvdfeny pomoci elementt trhu.

2.5 Zdkladni elementy trhu

Kazdé smény se musi Gcastnit strana kupujici (poptdvajici) a strana proddvajici (nabize-
Jici), které sméiuji dany statek za urcitou dohodnutou cenu. Tyto subjekty si navzdjem
konkurujf jak mezi sebou, tak i v rdmci své ,strany* trhu. To, kdo je na strané poptdv-
ky a kdo na strané nabidky, nezdleZi na ekonomickych subjektech samych, ale na dru-
hu smény.

Podivejme se nyni na to, jaké existuji elementy (prvky) trhu a na jakych principech fun-
guji. Pro zjednoduseni viak pfedpoklidejme, Ze na stran€ proddvajicich budou vystu-
povat firmy, na stran€ poptavajicich pak domdcnosti, budeme tedy analyzovat trh statkt
a sluzeb.

2.5.1 Nabidka

Nabidka a jeji Nabidkou rozumime soubrn vSech zamyslenych prodejii, se kterymi eko-
clzinl nomické subjekty vstupuji na trh. Nabidka tedy zdvisi na chovanf t&ch sub-
jekta, které jsou schopné a ochotné na trh dodat urcité statky za urcitou cenu.
Z hlediska ekonomické teorie rozliSujeme ndsledujici typy nabidek:

e individudlni (s), kterd je ddna nabidkou jediného vyrobce a ur¢ime ji pomoci mnoz-
stvi jeho produkce a ceny, za niZ je ochoten prodat,

o dilci ¢i také trZni (8), kterd je ddna kombinaci nabidek jediného vyrobku nabizené-
ho vSemi vyrobci a je tedy horizontdlnim souctem individudlnich nabidek,
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e celkovou, resp. agregdtni (AS), kterd je ddna celkovym objemem nabizeného mnoz-
stvi zboZi nebo sluzby viech vyrobcll a cenami, za né€Z jsou ochotni prodat. Je tedy
ur¢ena vSemi dil¢imi nabidkami v8ech statki na trhu. Této nabidce se v3ak v dalsim
textu nebudeme bliZe vénovat, nebot se jednd o makroekonomickou veli¢inu.

Nabidka vidy vyjadiuje funkcni vztab mezi mnoZstvim vyrdbéné a nabizené produkce
(Q) a cenou (P), za kterou jsou ochotni nabizejici prodat. Uvedenou souvislost ilustruje
nabidkovd kiivka zobrazend na obrdzku 2-1.

P

Obrdzek 2-1 - Krivka nabidky

24kon Jak je z uvedeného obrizku patrné, s rostouci cenou roste také mnoZstvi
rostouci vyrobenych (nabizenych) statkti. Tato souvislost je oznacovidna jako zdkon
nabidky

rostouci nabidky . Rust ceny je pro vyrobce pokynem ke zvySovani pro-
dukce. Znamend to tedy, Ze pohyby ceny zptisobuji posun po nabidkové kiivce. Ke zmé-
né nabidky (tedy k jejimu posunu doprava nebo doleva) dochizi z diivodu necenovych,
a to puisobenim ndsledujicich faktorii a jejich zménou:

i

e technologie (s jeji vyS$i drovni se zvysuje nabidka, tj. posouvd se smérem doprava
dolw),

o ndklady na vyrobni faktory (s jejich rastem se stavd vyroba draZsf a nabidka klesd, tj.
posouvi se smérem doleva dolw),

o ceny substitutii (klesnou-li jejich ceny, zvysi se nabidka),

e dané a dotace (se vzrustem danf klesd nabidka, se vzriistem dotaci nabidka roste),
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e ocekdvdni (oCekdva-li se napt. pokles urokové miry pii poskytovani tvérd, ve vetsi-
né pfipadu se tak zvys{ investice do vyroby a nabidka se zvys3D,

e a mnoZstvi prodduvajicich (s rostoucim poctem roste i nabidka).
Graficky lze tyto posuny zndzornit ndsledujicim obrdzkem 2-2.

P

0

Obrdzek 2-2 - Posun kfivky nabidky

Nabidkavs.  Pofem nabizené mnoZstvi musite rozlisovat od pojmu nabidka. Zatimco
nabizené nabizené mnoZstvi predstavuje jen jednu proménnou funkce nabidky a na
mnozstl grafu se jednd o bod, mabidka predstavuje funkcni vztah nabizeného
mnoZstvi a ceny, zndzornény celou kfivkou nabidky. Méni-li se nabizené mnoZstvi,
dochizi jen k posunu po kiivce, méni-li se nabidka, dochdzi k posunu celé kiivky.
V na8ich analyzdch trhu budeme pracovat s jednim druhem nabidky, a to s nabidkou
trzni, tedy nabidkou v3ech firem nabizejicich dany statek.

2.5.2 Poptavka

Nabidkovi kiivka sama o sobé nefikd, kolik a za jakou cenu se dané zboZi nebo sluzby
prodaji. Abychom to mohli urcit, musime zndt také poptavku, resp. poptdvkovou kiivku.

Poptavka Poptdavkou se rozumi soubrn zamyslenych koupi, s nimiz prichdzi kupu-
ajejiclenéni  jici na trh. Je dana ochotou a schopnosti poptdvajicich za urcity statek
zaplatit. V tomto piipadé hovoiime o koupéschopné poptduvce.
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I zde rozliSujeme z hlediska ekonomické teorie poptavku:

e individudlni (d), kterd je ddna poptivkou jediného kupujictho a kterou uréime
mnoZstvim poptdvané produkce a cenou, za niZ je ochoten koupit,

o dilci, resp. trzni (D), kterd je ddna kombinaci poptdvek viech ekonomickych sub-
jektt po jednom vyrobku nabizeném vyrobci a je horizontdlnim souctem individudl-
nich poptivek,

e celkovou (i také agregdtni (AD), kterd je ddna celkovym objemem poptdvaného
mnoZstvi zboZi nebo sluzby, jeZ chtéji kupujici koupit, a cenami, za které jsou ochotni
toto mnoZstvi koupit. Je tedy ur¢ena vSemi dil¢imi poptidvkami po v3ech statcich na
trhu a stejné jako u agregdtni nabidky se jednd o makroekonomickou veli¢inu, proto
ji nebudeme v této u¢ebnici analyzovat.

Poptdvka je vzdy funkéni vztah mezi mnoZstvim poptdvané produkce a cenou, za kterou
jsou kupujici ochotni ji koupit. Uvedenou souvislost ilustruje poptdvkovd kiivka zobra-
zend na obrdzku 2-3.

P

Obrdzek 2-3 - Kfivka poptdvky

Zakon I pro poptiavkovou kfivku je charakteristickd urcitd souvislost, kterd uddva
klesajici nepfimou iméru mezi cenou a mnoZstvim, tj. s rostouci cenou tedy klesa
poptavky poptdvané mnoZstvi a naopak. Tato souvislost je oznacovina jako zdkon
klesajici poptdvky .

Diichodovy Vzestup ceny vede u kupujictho k mensi ochoté kupovat dané zboZi. Z pohle-
asubstituéni  du poptavky dochdzi k posunu po popidvkové kiivce, a to hned ze dvou duvo-
efekt dt: prvnf maZeme zachytit pomoct substitucnibo efektu, pii kterém kupujici
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nabrazuje (substituuje) dany statek jinym, podobnym statkem. Druhy diivod mtZeme znd-
zornit pomoci deichodovébo efektu, ktery ma souvislost s pifjmem kupujictho. Se vzriistem
ceny kupugjici ,zchudne* a kupuje tak méné jak dotycnébo statku, tak statk( jinych.

V pifpadé, Ze na poptivku pusobf jiné faktory neZ cena, dochdzi ke stejnému efektu
jako u nabidky, tedy k posunu poptavkové kiivky (doleva nebo doprava). Tyto faktory
jsou ndsledujict:

e chuté a vkus (pfani vlastnit dany statek),
e dichody (s rostoucimi pifjmy roste i ndkup urcitého zboZzf a sluZzeb),

o ceny substitutii ¢ komplementi® (vzrist ceny substitutth md za ndsledek vzrist poptdv-
ky po daném statku, vzrast ceny komplementlt md za ndsledek pokles poptavky po
daném statku),

e ocekduvdni (ocekavite-li vyplatu pojistky, vase poptdvka se patrné zvysi)

e a mnozstvi kupujicich (s jejich rostoucim poctem roste i poptdvka).

Graficky mtZeme tyto posuny zndzornit pomoci ndsledujictho obriazku 2-4.
P \

Obrdzek 2-4 - Posun kfivky poptavky

Poptavka vs Také v tomto pripadé je nutno rozliSovat mezi pojmy poptdvané mnoZstvi
poptévané a poptdvka, stejné jako v predchdzejici kapitole. Analogicky jako u nabidky
mnozstvi . > - - P . . .

budeme pracovat s pojmem trznf poptavka , kterd pfedstavuje kombinaci
poptiavek viech ekonomickych subjektt po jednom nabizeném vyrobku.

3) Komplementy a substituty jsou bliZze charakterizoviny v kapitole 3.
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2.5.3 Cena

Cena, kterd vznikd na trhu, je vysledkem stfetivani nabidky a poptavky po
daném zboZi. Kfivky nabidky a poptdvky maji razné sklony vyjadiujict rtiz-
né cenové zdjmy proddvajicich a kupujicich. Pokud tyto kiivky spojime dohromady, zjis-
time, Ze existuje jejich jediny spole¢ny bod ke koupi daného zboZi.

Cena

Bod Tento bod — prusecik kiivek nabidky a poptivky — oznacujeme jako bod
rovnovahy rovnovdhy (E). MnoZstvi produkce, které odpovidd tomuto bodu, ozna-
Cujeme jako rovnovdzné mnoZstvi (Q,) a cenu jako rovnovdznou cenu (Pp). Tento ide-
dlnf rovnovdzny stav je zobrazen na obrdzku 2-5.

P

Obrdzek 2-5 - Rovnovaha na trhu

RevinevEla Rovnovdbou na trbu tedy nazyvdme situaci, kdy pri dané cené prodduva-
GEN Jici uspokoji svou potiebu tim, Ze prodaji takové mnoZstvi zbozi, které prodat
chiéji a kupujici uspokoji své potieby tim, Ze nakoupi tolik, kolik chtéji spotiebovat. Ne
vZdy v8ak nastdvd tato idedlnf situace, naopak muZe dochdzet k tomu, Ze cena na trhu
je niZ3f nebo vys3f neZ cena rovnovidznd. Pokud dojde k prvnf situaci, na trhu je méné
zboZi, neZ jsou ochotni spotiebitelé nakoupit, dochdzi k trZnimu nedostatku a pieva-
ze poptavky nad nabidkou. Ve druhém piipadé je zboZi vice, neZ poZaduji nakupujict,
dochdzi k trZnimu nadbytku a k prevaze nabidky nad poptavkou.

V situaci pievahy poptavky nad nabidkou jsou kupujici ochotni platit vy3si ceny za zis-
kdn{ daného zboZi, a proto dochdzi k rastu cen. Fungovanim zdkona rostouci nabidky
dochdzi ke zvySovani objemu nabizeného zboZi. Pokud dojde na trhu k opaku, tedy
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k ptevaze nabidky nad poptivkou, nemajfi vyrobci stimul ke zvétSovani produkce, naopak
maji snahu se zboZi zbavit, a proto sniZuji ceny. V tomto okamZiku za¢ind ptsobit zdkon
klesajici poptdavky a klesajici ceny tak stimuluji kupujici ke koupi daného zboZi.

PRIKLAD 2-1

Jak Ize graficky zndzornit proces utvdieni ceny na trhu rychlého obcerstveni?

Predstavte si trh rychlého ob&erstveni, na kterém se nabizeji bramborové placky (viz obrazek 2-6).
Vyjdéme nejdfive ze situace, kdy spotiebitelé poptavaii tyto placky za cenu 11,50 K& za kus. PFi
dané nabidce a poptdvce je zFejmé, Ze kupuijici jsou pfi této cené ochotni kupovat 13,8 tis. ks
(bod b na poptévkové kiivce D), ale vyrobci nabizi jen 7,6 tis. ks (bod a na kfivce S). Pfi nedostat-
ku nabizenych ,bramborakd” jsou kupuijici ochotni zaplatit vyssi cenu. Cena tedy vystoupi az na
roveri 28 K& za kus (bod A na kfivce D). Tato nové cena stimuluje vyrobce ke zvy3eni produkce
az do vyse 11,7 tis. kusd (bod B na kfivce S). Aviak tento objem produkce jsou kupujici ochotni
koupit jen pfi cené 15,70 za brambordk. Dochdzi k nadbytku zboZi a vyrobci musi sniZit ceny,
aby se nadbyteéného zboZi zbavili. Tento proces pokraduje az do bodu, kdy je nabizeno a popté-
vdno stejné mnoZstvi bramborovych placek za cenu akceptovatelnou jak vyrobci, tak kupujicimi.
Rovnovazny stav tedy nastdvd v okamziku, kdy je na trhu za uréité obdobi poptavéno a zérover
nabizeno 10 tisic brambordkid za cenu 20 K& za kus.

(a) (b)
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Obrazek 2-6 - Proces utvdFeni ceny v pripadé trzniho nedostatku (a) a triniho prebytku (b)
T Z vyse uvedeného piikladu je zfejmé, Ze rovnovdZnou cenu je mozZné

mechanismus  Josghnout aZ za urcity ¢asovy uUsek a plisobenim celé fady souvislostf,
ovlivnénych vzdjemnymi vazbami nabidky, poptiavky a ceny. Tento proces je oznatovin
jako trzni mechbanismus . Jak dlouho se bude trh dostdvat do bodu rovnovidhy (a zda-
li se tak opravdu stane), zdleZi na tvarech a sklonech kiivek nabidky a poptivky.
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Pavusinoyy Ve vySe uvedeném piikladu byl popsdn proces, ktery si mtiZeme procvicit
ezl i pomocf tzv. pavucinovébo modelu trbu (viz obrizek 2-7). Postupujeme-li
po jednotlivych krocich, zjistime, Ze pouze v bodé€, ktery je prasecikem obou kfivek, je na
trhu takové mnoZstvi produkce, Ze vSichni ti, jiZ jsou pfi dané cené ochotni vyrdbét a nabi-
zet, a vSichni ti, kteff jsou pii dané cené ochotni nakupovat a poptavat, jsou uspokojeni. Proto
je prasecik obou kiivek bodem rovnovihy a jemu odpovidajici cena je rovnovdZnou cenou.

p
)

,.,_‘

0 0, 0, 0

Obrdzek 2-7 - Pavutinovy model rhu

2.5.4 Konkurence

Proces stietdvdni ritznych a vétsinou protichtidnych zdjmii riiznych trZnich
subjektii oznacujeme pojmem konkurence. Tento proces, kdy kazdy
z Ucastnikt sleduje své cile zpravidla na dkor ostatnich, je pfedpokladem fungovini trhu
a je tedy od trhu neoddélitelny.

Konkurence

Plati-li vy$e uvedené, lze konstatovat, Ze tento element trhu existuje vZdy a v kazdé trznf situ-
aci, protoZe trh je tvofen vZdy minimdlné dvéma ekonomickymi subjekty, které vstupuji do
vzdjemnych vztahti. Toto se projevuje napf. tim, Ze pokud stoji kaZdy na opac¢né strané trhu,
jeden chce prodat za co moZnd nejvyssi cenu a druhy koupit za cenu co moZnd nejnizZsi.
Konkurence  V tomto piipadé hovotfime o konkurenci napiic trbem. Podstatou je kom-
napfi¢ fhem  Hromisn{ feSent, vyrobci nechtéjf trzni prebytek, proto sniZuji cenu podle
poptdvky. Naproti tomu nakupujici nechtdji dospét, vzhledem k poZadované nizké cené,

XX

k nedostatku na trhu a jsou ochotni pfistoupit na vyssi cenu, podle dané nabidky. Jak

X«

probihd toto ,dohadovini o cené¢“ jsme si vysvétlili v pfedchozi subkapitole.
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Na trhu oviem neexistuje pouze konkurence mezi nabidkou a poptivkou, ale také kon-
kurence na stejnych strandch trhu — tedy konkurence na strané nabidky a konkurence
na stran¢ poptavky.

Konkurence 2 hlediska konkurence na strané nabidky hovotime o deéleni konkuren-
na strané ce podie prostiedkil konkurencnibo boje. Vyrobci se snaZi na trhu prodat co
nabidky e S oy e P < IR S E S < o %

nejvetsi mnozstvi vlastnich vyrobkt pfi minimdlnich ndkladech, coZ jim pfi-
ndsi maximdlni{ zisk. A zdroveri se tito vyrobci snaZi minimalizovat, resp. Eliminovat, zis-
ky ostatnich firem nabizejicich substituty. K tomu pouZivaji rizné metody
konkurence — cenovou a necenovou.

Cenovakon-  Podstatou cenové konkurence je snizovani cen vyrobku producenty. Tim
kurence se snazf pfildkat a pfetdhnout kupujici, a tedy i poptdvku na svou produkci.
Zhor3uji tak postaveni konkurent(, kteff jsou timto nuceni sniZovat ceny. Mohou tak ¢init
pouze cestou sniZzovani vyrobnich ndkladi a pokud tuto moZnost nemaj, jejich vyrobky
nejsou schopny cenové konkurovat ostatnim a jejich dalsi produkce bude ohroZena. Tato
scenovd vdlka“ vede k posilovani trzntho podilu vyrobct sniZujicich cenu.

T V soucasnosti je cenovd konkurence vytlacovdna druhou vyse uvedenou
konkurence metodou, a to necenovou konkurenci. Timto druhem konkurence se fir-
my snaZi ziskat poptavajici na svou stranu zejména vysoce kvalitni produkct, poskytova-
nim raznych (a nékdy jen zddnlivych) slev, lepsim servisem, poskytovanim splatkového
systému, pusobivéjsimi obaly, znackou vyrobku, td¢innou reklamou apod.

Obe¢ tyto formy konkurence na stran€ nabidky se dopliujf a navzdjem prolinaji. Nelze
jednoznac¢né urcit, zdali maji pozitivni nebo negativni dopad na fungovani trhu.

Konkurence  POKud se stfetdvajf protichtidné zdjmy spotiebiteld, hovoiime o konkuren-
na strané ci na strané poptdvky. Kazdy poptdvajici chce maximalizovat sviij uZitek
poptavky . . . .

a ziskat pro sebe co nejvice (a co nejlevnéji). K tomuto typu konkurence
dochdzi zejména, existuje-li na trhu nedostatek zboZi nebo sluzby, tedy pievis poptavky
nad nabidkou, ktery vede ke zvySovdni ceny.

Konkurence ¥ €konomickeé teorii se pouZivd také dalsi ¢clenénf konkurence, a to podle
die podminek  podminek vyrobcu na trhu, respektive podle charakteru trZnibo pro-
vyrobcl N « P . L P -
stredi. Na ném se odrdZi vyvoj ekonomiky, rozvoj vyrobnich podminek
a vyvoj postaveni jednotlivych ekonomickych subjektt. Z tohoto pohledu ¢lenime kon-

kurenci na dokonalou a nedokonalou.

Dokonala Dokonald konkurence je vyjidienim dokonalého stavu na trhu, kterého
konkurence  re4lnd ekonomika jako celek nemuZe nikdy dosdhnout*. Je tedy abstrakci
zaloZenou na rovnosti podminek pro viechny ekonomické subjekty. Zadny z nich tedy

4) Dokonale konkuren¢nf trhy existuji na mistnich, lokdlnich drovnich v podobé komoditnich trhii (napf. kvétinové burzy
& trh rybami).
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nemd moZnost ovlivnit cenu na trhu (nedisponuje Zddnou trznf silow), velmi velké mnoZz-
stvi firem vyrdb{ stejny (homogenni) produkt.

Nedokonala  INedokomnald konkurence naopak odrdZi redilné poméry fungovani kon-
konkurence  kurence na skutecnych trzich. Lze ji charakterizovat riiznymi stupni a podo-
bami nerovnosti podminek. Zdsadnim rozdilem od dokonalé konkurence je, Ze
ekonomické subjekty mohou ovlivnit cenu (disponujf ur¢itym stupném trznf sily).
Nedokonald konkurence md tfi zdkladni formy: monopol (existence jedné jediné firmy),
oligopol (velmi malé mnozZstvi firem), monopoini konkurence (velké mnoZstvi firem).
Podrobnéjsi analyzu téchto forem konkurence provedeme v kapitoldch vénovanych pro-
blematice dokonalé a nedokonalé konkurence.

Ackoliv trh vykazuje urcité tendence k nedokonalostem, plni svou funkci v ekonomice
uspokojivé. Analyzovali jsme trh fungujicf na zdklade trZzniho mechanismu, a vyvstivd
otdzka, zda vySe uvedené funkce nemutiZe plnit jiny, netrZni systém. V historii (i té nedadv-
né) byly zavedeny jiné zplisoby alokace zdroju, a to pitkazem (ptikladem je i Ceskd
republika, ve které byla praktikovdna centrdlné plinovand ekonomika). V tomto systému
v3ak elementy trhu neplisobf na zdkladé€ vzdjemné interakce, ale na zdklad¢ direktivni-
ho systému. Ten postrddd bezprostfedni zpétnou vazbu mezi ¢innostmi a jejich vysled-
ky a nemotivuje ekonomické subjekty k efektivnimu jedndni. Sdm trh tak neplni svou
zdkladnf funkci, kterou je jiz zminénd optimdlni alokace zdrojt.

ZAJIMAVOSTI Z INTERNETU
Avutor: GBT
Zdroj: hitp://www.gbtbarter.cz/

Barter ve svéte

Moderni obchod ,vyvinul barter” s cilem pomoci podnikim zvy3it jejich G€innost, aby zpené-
zily své nevyuzité kapacity a své prebyteéné zasoby.

Na celém sv&té se organizuje barterovou vyménou obchod v hodnoté 8 miliard dolard roéné
a barter vyuzivaiji tisice podniki i jednotlived.

Ndstup internetu a softwarové programy maiji dal3i vliv na rist barterového obchodu.
Organizovany barter se rozrostl po celém svété a dnes jiz prakticky kazdd zemé& ma formdl-
né n&jaké barterové obchodni systémy.

Neijstar$i organizaci zabyvaijici se zprostfedkovdvanim barterovych obchodi byla v letech
1830-1840 Exchange Bazar v Anglii, resp. d” Echange ve Francii. Princip fungovani této
organizace se nelisil od zpUsobd fungovani obdobnych organizaci v souéasnosti.

K vétsimu vyuziti barterovych obchodd, a tedy i zprostfedkovatelskych organizaci dochdziv pro-
b&hu 80. let v USA, kdy probihd recese zplsobend ropnymi 3oky. Americké firmy hledaly zpsob
zlep3eni likvidity svych podniky, a proto zagaly vyuZivat méné konvenéni zpisoby obchodovani.



44 Uvod do ekonomie

Vrchol zazily barterové obchody v dobé kondni olympijskych her v Los Angeles, které byly
financovany vyhradné timto zpisobem.

Odhaduje se, Ze dnes je vice jok 350 tisic podnikt v USA, které se podileji na barterové vymé-
néa jsou UEastniky néjaké barterového systému.

Dnes existuje ve svété priblizné 400 obchodnich spoleénosti, které se zabyvaji barterovym
systémem. Nejenom obchodni a vyrobni spolecnosti se Gastni barteru. Nékolik velkych mésty
USA a Kanadé se G€astni mistni barterové vymény, konkrétné jde o nakupy, tklid, hlidani
déti, opravy v domech atd..

Barterové spolecnosti jsou organizovény v ndrodnich asociacich (napf. Nate) a také
v Mezinérodn{ asociaci vzdjemnych obchodi (IRTA). Obé nabizi skoleni systémd a podpo-
ruji vysoké etické standardy svych élent. Kazdy barterovy systém mé svou barterovou ménu.

Prvni vyménny systém byl dvycarsky WIR. Byl zaloZen v roce 1934 v disledku nedostatku
penéz po krachu akciového trhu v roce 1929. WIR je zkratka pro Wirtschaftsring. Systém
WIR md dnes 62 tisic &lend a ti zobchoduji pfiblizné za 3 miliardy dvycarskych frankd roéné.

Moderni barterové systémy poskytuji nové prodejni $ance a vy3si objemy obchodd.
Zachovavaiji firmé hotovost na dalsi nezbytné vydaije, vyménuji neproduktivni aktiva za vyrob-
ky nebo sluzby, snizuji ndklady na jednotku pfi otevirdni novych odbytisf pro nadmérné zaso-
by a nevyuzité kapacity.

Existuje mnoho divodd pro& pouzivat barterovou vyménu:

® ziskdte novou kupni silu,

o ziskdte zvysené pfijmy,

e zachovdte si hotovost,

o ziskdte dalsi nové zdkazniky,
® lepsi cash flow firmy,

o V&3 marketingové pfilezZitosti,
® adresnd reklama.

Shrnuti

Trb je oblasti ekonomiky, ve které dochdzi k vyméné ¢innosti a jejich vysledku
mezi jednotlivymi ekonomickymi subjekty prostfednictvim smény vyrobk a sluZeb.
Vyrobky a sluzby, které jsou urfeny k této sméné, oznacujeme jako zboZi.

Kvantitativnf pomér, ve kterém se urcité zboZi na trhu sméfiuje za ostatni, oznacujeme ter-
minem sménnd bodnota zboZi. Sménnd hodnota vyjidfend v penézich se pak nazyvd
cena. Relativni cena pak uddvd, kolikrdt je jedno zboZi levné&jsi nebo drazsf neZ zboZf jiné.

Zdkladnf funkcf trhu je optimdini alokace zdrojii, neboli rozdéleni vyrobnich fak-
tort mezi jednotlivé vyrobce tak, aby dochdzelo k co nejicinngjSimu vyuZiti vzac-
nych zdroju s ohledem na potfeby ekonomiky. Trh pfitom odpovidd na tfi zdkladnf
otdzky: co vyribét, jak vyribét a pro kobo vyribét.
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Z blediska iizemnibo ¢lenime trhy na trh mistni, ndrodnf a svétovy. Z blediska
vécnébo Clenime trh podle predmétu koupé a prodeje na trh produktty, trh vyrobnich
faktorti a trth pené&z. Ddle ¢lenime trhy z blediska mnozZstvi a drubu sledovaného zbo-
Zi a sluzeb na trh dil¢i a trh agregdtni.

Ekonomickd teorie rozliSuje tii subjekty trhu — domdcnosti, firmy a stdt. Tyto eko-
nomické subjekty mohou vstupovat na trh jak ze strany nabidkové, tak ze strany
poptdvkové.

Zikladnimi elementy trhu jsou nabidka, poptdvka, cena a konkurence. Nabidka
vyjadiuje funkcni vztah mezi mnoZstvim vyrdbéné a nabizené produkce a cenou, za
kterou jsou ochotni nabizejici prodat. Zdkon rostouci nabidky oznacuje souvislost,
kdy s rostouci cenou roste mnozstvi nabizenych statkt. Poptdvka je funkénim vzta-
hem mezi mnoZstvim poptivané produkce a cenou, za kterou jsou kupujici ochotni ji
koupit. S rostouci cenou klesd poptdvané mnoZstvi a naopak a tuto souvislost ozna-
Cujeme jako zdkon klesajici poptdvky .

Prusecik kiivek nabidky a poptdavky oznacujeme jako bod rovnovdhby. MnoZstvi pro-
dukce, které odpovidd tomuto bodu, oznacujeme jako rovnovdZzné mnoZstvi a cenu
jako cenu rovnovidZznou. Rovrovdhba na trhu nastdva tedy v situaci, kdy pfi dané cené
vyrobci prodaji takové mnozZstvi zboZi, které prodat chtéji a kupujici nakoupf tolik,
kolik chtéjf spotiebovat.

Piedpokladem fungovani trhu je konkurence. Je to proces stfetdvani riznych, vét-
Sinou protichtdnych, zdjmu raznych trznich subjektd, kdy kazdy z dc¢astnika sleduje
své cile zpravidla na dkor ostatnich. RozliSujeme konkurenci na stran€ poptavky, kon-

kurenci na stran€ nabidky (cenovd a necenova), konkurenci napfi¢ trhem a v nepo-
slednf fadé konkurenci dokonalou a nedokonalou.

Klicova slova

bod rovnovihy
cena

domadcnost
duchodovy efekt
firma
konkurence
nabidka

o

optimdlnf alokace zdroju
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Otdzky a priklady

e Vysvétlete, kde probihd sména a co je jejim davodem.
e Urcete, kdy je vyhodnégjsi pouZit sménu naturdlni.
e Uvedte konkrétnf piiklady, kdy stit vstupuje na trh s cilem ovlivnit jeho fungovani.

e Vyjdéte z pfedpokladu, Ze kavidr je vasi oblibenou pochutinou. Co se stane s vas{
kiivkou poptivky po tomto statku v piipadé, Ze vyhrajete v loterii 100 mil. K&

e MuZe se stit, Ze se ekonomika nedostane do bodu rovnoviahy? Uvedte piiklady.

e Jak konkrétné vds miZe negativné ovlivnit necenovd konkurence?





