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Kniha Sedm dni ve svété uméni je jako Casova schranka, ktera uchovava
informace o vyjime¢ném obdobi historie uméni, v némz dosahl trh s uménim
svého vrcholu, navs§tévnost muzei rostla a vice lidi si mohlo dovolit opustit
své bézna zaméstnani a zacit se vénovat tvorbé uméleckych dél. Svét uméni
se roztahl a zacal se otacet rychleji; stal se pritazlivéjsim, lakavéjsim a draz-
$im. S piichodem globalniho ekonomického ochlazeni tento moment extaze
pominul, ale v jadru zlstava jeho struktura a dynamika stejna.

Svét soucasného umeéni je volnou siti prekryvajicich se subkultur, které
drzi pohromadé vira v uméni. Jsou rozprostreny po celém svété a koncent-
ruji se ve vyznamnych uméleckych centrech New Yorku, Londyna, Los Ange-
les a Berlina. Zivouci umélecké komunity existuji také v Glasgow, Vancouve-
ru a Milané, ale tato mésta jsou spi$ periferii v tom smyslu, ze umélci, kteri
v nich tvori, se ¢asto védomé rozhodli zlistat pravé tam. Umélecky svét je
vSak presto vice polycentricky nez ve dvacatém stoleti, kdy byly jeho hlavni-
mi mésty Pariz a New York.

Lidé zainteresovani ve svété uméni hraji jednu ze Sesti rtznych roli: umél-
ce, dealera, kuratora, kritika, sbératele nebo specialistu aukéni siné. Obcas
se vyskytne i umélec pisici kritiky nebo obchodnik, ktery sbira uméni, ale
sami priznavaji, Ze neni vzdy snadné délat dvé véci zaroven a Ze jedna z iden-
tit ma tendenci previadat podle toho, jak lidé vnimaji jejich praci. Nejtézsi je
byt uvéritelnym nebo UspéSnym umélcem, zaroven vsak zasadni rozhodnuti
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délaji obchodnici, kteri usmérnuji pohyb hract na hracim poli. Jeff Poe, ob-
chodnik objevujici se v nékolika kapitolach této knihy, rika: ,V uméleckém své-
té nejde o moc, ale o kontrolu. Moc mize byt vulgarni. Kontrola je chytrejsi,
detailnéjsi. Zacinad u umélce, protoze na jeho dile zalezi, jak se hra rozehraje,
ale umélec musi vést otevreny dialog s konspiratorem. Klidna kontrola - pro-
vazena divérou - je to, o¢ ve svété uméni opravdu jde.”

Je tfeba si uvédomit, ze svét uméni je mnohem Sirsi pojem nez trh
s uménim. Trhem se rozumi skupina lidi nakupujici a prodévajici umélecka
dila (tedy obchodnici, sbératelé a aukéni domy), avéak mnozi hraci umélec-
kého svéta (kritici, kuratofi a samotni umélci) se téchto obchodnich aktivit
piimo pravidelné nelcastni. Svét uméni je sférou, v niz mnozi lidé nejen
pracuji, ale primo ji nastélo obyvaji. Je to ,,symbolicka ekonomika®, v niz si
lidé vyménuji napady a kde se o kulturni hodnoté debatuje, namisto aby ji
urcovala hruba penézni sila.

| kdyz je umélecky svét Casto charakterizovan jako netfidni spolecen-
ské scéna, kde umélci z nizsi stredni tridy popijeji Sampanské s manazery
hedgeovych fondl vydélavajicimi miliony, akademicky vzdélanymi kuratory,
modnimi navrhafi a jingmi ,.kreativci®, bylo by chybou si predstavovat, ze
jde o rovnostarské nebo demokratické prostiedi. Uméni je o experimentu
a idejich, ale dokonalost a vylu¢nost v ném maiji také své misto. Ve spolec-
nosti, v niz kazdy usiluje o trochu toho uznani, se vdm muze z takové kom-
binace snadno zatocit hlava.

Svét souc¢asného uméni je néco, co by Tom Wolfe nazval ,statusférou®.
Utvari se podle nejasné a Casto protichdidné hierarchie slavy, davéryhod-
nosti, domnélého historického vyznamu, vztahu k institucim, vzdélani, inte-
ligence, bohatstvi a atributtd jako je velikost sbirky. Kdyz jsem se pohybova-
la svétem uméni, bavilo mé pozorovat, jak vSichni zainteresovani zakouseli
strach o své postaveni. Obchodnici mohou mit obavy kvili umisténi svého
stanku na prodejni prehlidce, sbératelé chtéji byt prvnimi, kdo spatii nejno-
véj8i ,mistrovska dila“ - to jsou ty nejviditelngjsi priklady, ale tyto pocity se
nevyhybaji nikomu. Jak mi povédél John Baldessari, umélec zijici v Los Ange-
les, ktery moudre a vtipné promlouva na strankach této knihy: ,Umélci maji
velké ega, ale to, jak se jejich ego projevuje, se casem proménuje. Otravuje
mé&, kdyZ mi lidi cpou své ,Gspésné“ Zivotopisy. Vzdycky jsem byl toho na-
zoru, Ze by se problém vyresil, kdyby nékdo vynalezl systém znaceni - tfeba
stuzkami nebo odznaky. Pokud vystavujete na Whitney Biennial nebo v Tate,
mohlo by se to objevit na vasem kabaté. Umélci by mohli nosit vylozky jako
generalové, aby kazdy hned znal jejich hodnost.”
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Pokud bychom méli najit jeden princip, ktery je celému svétu uméni spo-
le¢ny, bylo by to presvédcent, ze nic neni dilezitéjsi nez uméni. Nékteri lidé
tomu opravdu véri; jini védi, Ze je to jen moda. Spolecnost vné uméni je kaz-
dopédné cCasto opovrhovana jakozto irelevantni a kontaminovana.

Kdyz jsem studovala historii uméni, setkala jsem se nastésti s dosta-
te€nym mnozstvim cerstvé vytvorenych uméleckych dél. Nikdy jsem vSak
neméla jasnou predstavu o tom, jak dila koluji, jak se jim dostane pozor-
nosti kritiky nebo jak se dostanou do povédomi, jak se nabizeji, prodavaji
¢i sbiraji. V dnesni dobé se dila Zijicich autord stala ve vétsi mire soucasti
programu studia déjin uméni. Je proto vhodné pochopit prostiedi, do kte-
rého se umélecké dilo po dokonceni dostava a procesli svého zhodnoceni,
jimiz prochézi na cesté mezi ateliérem a stélou sbirkou v muzeu (nebo sme-
tistém, anebo kterymkoliv z prehrsle mist mezi témito dvéma poly). Jak Fika
kurator Rober Storr, ktery ma rozhodujici roli v kapitole Bienale: ,,Funkci
muzea je znovu ucinit uméni bezcennym. Vytahnout dilo z trhu a umistit
ho na misto, kde se stane soucasti spole¢ného bohatstvi.“ Z mého vyzkumu
vyplyva, ze velka dila se jen tak sama neobjevi; jsou tvorena — nejen umélci
a jejich asistenty, nybrz také obchodniky, kuratory, kritiky a sbérateli, kteri
podporuji praci umélce. Tim nerikdm, Zze uméni je bezvyznamné nebo ze
dilo, které se dostane do muzea, si nezaslouzi tam byt. V zadném pripadé.
Jde jen o to, Ze kolektivni presvédceni neni tak jednoduché ani tajemna véc,
jak by si jeden myslel.

Jednim z témat, ktera se opakuji v pribézich této knihy, je to, Ze soucas-
né uméni se stalo jakymsi alternativnim nabozenstvim pro ateisty. Umélec
Francis Bacon jednou tekl, ze ¢lovék se mlze klamat jen chvili, dokud si
neuvédomi, Ze je jen nahodou ve velkém planu vsech véci. Pak dodal: ,Ma-
lovani - a vSechno uméni — se stalo hrou pro rozptyleni ¢lovéka... a umélec
se musi do této hry opravdu ponofit, aby za néco stal®. Pro zainteresované
a fanousky je uméni stavici na konceptu jakymsi existencialnim kanélem,
skrz ktery ziskava jejich zivot smysl. Vyzaduje schopnost ucinit krok do ne-
znédma, ale vede také k pochopeni disledkd. Stejné jako kostely a jina mis-
ta ritualnich setkani pini i spole¢enskou funkci, také udalosti kolem uméni
vytvareji komunitu, kterou spojuji spolecné zajmy. Editor a redaktor Eric
Banks, ktery se objevuje v kapitole 5, tvrdi, Ze nadSena spolecenskost umé-
leckého svéta prinasi ne¢ekané vyhody: ,Lidé opravdu mluvi o uméni, které
vidi,“ rekl. ,Kdyz ¢tu néco, feknéme, od Roberta Bolafia, nenajdu mnoho
lidi, se kterymi bych se o tom mohl bavit. Cteni trva dlouho a je soukromé,
zatimco uméni podporuje rychly vznik pomysiného spolecenstvi.”
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Navzdory jeho sobectvi je pro umélecky svét velmi dalezita shoda nézort
stejné jako individualni analyza nebo kritické mysleni. V tom se podoba spo-
leCnosti zanicenych nésledovnikd ¢ehokoliv. Uméni sice uctiva neobvyklost,
je vsak také bohatym zdrojem konformity. Umélci vytvareji dila, ktera ,vypa-
daji jako uméni“ a chovaji se zplsobem, ktery posiluje stereotypni predsta-
vy. Kuratofi uspokojuji ocekavani svych kolegl a spravnich rad svych muzei.
Sbératelé se sbihaji v celych stadech, aby nakoupili dila malird, kteri pravé
fréi. Kritici vztyCuji ukazovék, aby zjistili, kterym smérem vane vitr verejného
minéni, aby ,nenarazili“. Originalita se ¢asto nevyplaci, ackoliv néktefi lidé
skutec¢né riskuji a inovuji, coz ostatnim dava vnitfni smysl jejich prace.

Rozkvét trhu s uménim tvori ¢ast déje, ktery se odehrava na pozadi této
knihy. Chceme-li se ptat, pro¢ se trhu s uménim v poslednich deseti letech
tak darilo, musime si nejprve polozit jinou otazku, ktera je s problematikou
spojena: ,,Pro¢ se uméni stalo natolik oblibenym?“ P¥ibéhy této knihy neu-
stale ¢ini narazky na mozné dlvody. Zde bych vsak chtéla predlozit nékolik
nudnych, vzajemné provazanych hypotéz. Zaprvé, lidstvo je vzdélanéjsi nez
kdy jindy v historii a kulturni zbozi s komplexnéj$imi vyznamy se nam zalibi-
lo. (Procentualni podil vysokoskolské populace v USA a ve Velké Britanii se
v poslednich dvaceti letech rapidné zvysil.) V idealnim pripadé uméni provo-
kuje mysleni a vyzaduje vynalozeni aktivniho Gsili, coz prinési prijemné poci-
ty. Zda se, ze nékteré sektory kultury ,usinaji“. Jina oblast pfitahuje velkou
skupinu divakd, a to ta, jez se snazi Celit unavenym, tradicnim postuptm.
Zadruhé, i kdyz jsme vzdélanéjsi, méné cteme. Nase kultura stoji na pevnych
zékladech televize nebo YouTube. Zatimco nékteri lidé na tuto ,sekundarni
Gstni tradici® nafikaji, jini poukazuji na sou¢asny nardst vizualni gramotnos-
ti a s ni spojenym intelektualnim uspokojenim, které je nyni béznéjsi nez
diiv. Zatreti, v nasem stéale globalizovanéjSim svété je i pro uméni jednodus-
§i prekracovat hranice. Mnohem snaze nez kulturni projevy vazané na slova
se z né€j mlze stat lingua franca a spole¢ny zajem mnoha rozdilnych skupin.

Dal$im dlvodem, pro¢ uméni ziskalo na popularité, je ironicky to, Ze se
jeho cena tolik zvysila. Vysoké ceny pritahuji média, diky nimz uméni dosta-
lo punc luxusniho zbozi a symbolu spolecenského postaveni. V dobé roz-
kvétu trhu s uménim nejzdmoznéjsi vrstva lidstva jesté vice zbohatla a svét
spatfil zrozeni miliardare. Jak mi fekla Amy Cappellazzova z Christie’s: ,Kdyz
uz méate ¢tyri domy a soukromy tryskac, co dalsiho si mizete koupit? Umé-
ni je nesmirné obohacujici. Pro¢ by lidé neméli chtit byt vystaveni idejim?“
Je jisté, ze pocet lidi, ktefi uméni nejen Ze sbiraji, ale pfimo je hromadi, se
zvysil z nékolika stovek na par tisic. V roce 2007 se v Christie’s prodalo 793
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uméleckych dél, jejichz cena presahla jeden milion dolard. Jedine¢né umé-
lecké vytvory se v nasem digitalnim svété plném klonovatelnych kulturnich
predmétd prirovnavaji k nemovitostem. Maji hodnotu pevného majetku,
ktery se jen tak nevypari. Aukéni domy také zacaly oslovovat lidi, kteri diive
méli pocit, Ze jim kupovani uméleckych dél nepfrislusi. Zjevny prislib dalsiho
prodeje podpofil vizi uméleckého dila jako vyhodné investice a poskytl tak
trhu ,vétsi likviditu® !

V dobé, kdy byl trh velmi silny, délalo mnohym lidem starosti, Ze potvrze-
ni trzni hodnoty dila by mohlo zastinit ostatni reakce na né. V dnesni dobé
se rekordni ceny vyskytnou jen obcas a zfidka, a na dilezitosti ziskavaiji jiné
druhy podpory, naptiklad pozitivni kritika, umélecké ceny a vystavy v mu-
zeich. Také se méné stava, ze by se umélci nechali rozhodit neovladatelnou
touhou prodévat sva dila. | ten nejpodnikavéjsi obchodnik vam rekne, ze
vydélavani penéz by mélo byt vedlejSim produktem umélecké tvorby, ne
umélcovym hlavnim cilem. Uméni potrebuje hlubsi motivaci nez je vydélek,
pokud si ma uchovat svou odlisnost a nadhled nad jinymi formami kultury.

Jelikoz je svét uméni tak rdznorody, neprehledny, ba primo tajnlstkarsky,
je té€zké jej zobecriovat a nemozné poskytnout o ném vycerpavajici infor-
mace. Navic je mélokdy opravdu snadné ziskat do néj pristup. Snazila jsem
se poukazat na tyto problémy poskytnutim sedmi pribéht, které se ode-
hrévaji v Sesti méstech lezicich v péti zemich. Kazda kapitola je denikovym
zaznamem jednoho dne. Tento pristup, doufam, Ctenari z pozice insidera
dostatecné pfiblizi vniti'ni mechanismy konkrétnich instituci zasadnich pro
existenci svéta uméni. VSechny piibéhy jsou postaveny na priblizné tricitce
az Ctyficitce detailnich rozhovor a mnoha hodinach zékulisniho ,,pozorova-
ni G¢astnikd®. | kdyz se pro podobnou vyzkumnou metodu vétsinou pouziva
prirovnani ,,byt nékde jako moucha na zdi® spi$ jsem se citila jako ,kocka na
lovu®, protoze dobry pozorovatel je jako toulava kocka. Je zvédavy a interak-
tivni, ale neni hrozbou. Nékdy muze byt dotérny, ale je snadné jej ignorovat.

V prvnich dvou kapitolach se vénuji protichGdnym extrémim. Aukce je
podrobnym popisem vecerni drazby v Christie’s v newyorském Rockefellero-
vé centru. Aukce funguji pro umélecké dilo jako konec¢na stanice — nékdo rika
marnice — a umélci na né vétsinou nechodi. Seminar naproti tomu zkouma

(1) Investi¢ni hodnota uméni pretrvava i v obdobi recese. Kdo by si kdy pomyslel, ze obraz

podzim 2008 tomu tak zjevné bylo.
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zivot na legendarnim kurzu kalifornského Institutu uméni, jakémsi inkubato-
ru, v némz se ze studentd stavaji umélci a nauci se vyjadrovat jazykem svého
oboru. Auk¢ni sin se svou rychlou akci a bohatstvim nesmirné lisila od umé-
lecké skoly, v niz se vede hloubavy a Usporny zZivot. Oba pély je vsak nutné
pochopit, abychom mohli proniknout do taja fungovani uméleckého svéta.

Podobné také kapitoly Veletrh a Ateliér stoji navzajem v opozici; jedna se
zabyva spotrebou a druha vyrobou. Ateliér je idealnim mistem pro pocho-
peni prace konkrétniho umélce, ovsem veletrh je elegantnim trzistém, kde
davy navstévnikd a hustota uméleckych dél na metru ¢tvereénim clovéku
znemoznuji soustiedit se na vychutnani jakéhokoliv uméleckého vytvoru.
Veletrh uméni Art Basel v Basileji je udalost, ktera prispéla k mezinarodni-
mu a zéroven sezénnimu pojeti uméleckého dila. Umélec Takasi Murakami,
ktery se objevuje i v Basileji, je hlavnim protagonistou kapitoly Ateliér, jez se
odehréva ve trech jeho dilnach a slévarné v Japonsku. Murakamiho ateliéry
jsou mnohem vétsim podnikem nez Warholova Fabrika. Nejde jen o budovy,
v nichz umélec tvori. Ateliér je zaroven jevistém, na némz se odehrava jeho
umélecky zameér, a platformou pro vyjednavani s kuratory a dealery.

V kapitolach 4 a 5, Cena a Casopis, najdete pribéhy pojednavajici o de-
baté, posuzovani a verejné prezentaci. Cena sleduje den, kdy porota v cele
s reditelem britské Tate Gallery Nicholasem Serotou rozhoduje o tom, ktery
ze Ctyr finalistl vystoupi na pédium pfi slavnostnim predavani Turnerovy
ceny, aby prevzal sek na 25 000 liber. Kapitola zkouméa podoby soupereni
mezi umélci, funkcemi rdznych ocenéni v jejich zivoté a vztahy mezi médii
a muzeem.

V kapitole Casopis se zabyvam réiznymi perspektivami funkce a integri-
ty umélecké kritiky. Nejprve sleduji editory ¢asopisu Artforum Internatio-
nal, coz je oborovy Casopis tistény na lesklém papiru. Poté se vrham do
konverzace s vlivnymi kritiky, jako je napriklad Roberta Smithova z deniku
New York Times. Pak pronikdm na konferenci kunsthistorikd, abych zjistila,
jaké maji nazory. Tato kapitola se zabyva mimo jiné tim, jaky vliv ma titulni
stranka a recenze ¢asopisu na zpUsob, jakym se umélecké dilo a umélec sém
zapisuji do historie.

Posledni kapitola Bienale se odehrava v Benatkach uprostred zmatku
nejstarsi mezinarodni vystavy tohoto druhu. Benatské bienale je matouci,
protoZe se tvari jako prilezitost udélat si dovolenou, ale ve skutecnosti jde
o intenzivni profesionalni udélost, ktera je natolik spolecenska, ze je tézké
soustredit se na uméni. A tak je tato kapitola poctou pro ty kuratory, kteri
navzdory vSsemu i v Benatkach uménim ziji. V kapitole také reflektuji esen-
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cialni vyznam paméti pro pochopeni soucasnosti a vyznam vhledu do minu-
losti pro urceni toho, co je vynikajici.

Struktura sedmi dnll odrazi mé presvédceni, ze umélecky svét neni ,,sys-
tém* &i hladce béZzici stroj, ale spi$ shluk konfliktnich subkultur, z nichz kaz-
da ma jinou definici uméni. Vsichni, kdo v knize promlouvaji, se shodnou na
tom, ze uméni by mélo probouzet mysleni. V Aukci je vS§ak uméni v z&dsadé
predmétem investice a luxusu. V Seminafri je to intelektualni snaha, zivotni
styl a povolani. V kapitole Veletrh je uméni fetiSem a koni¢kem - toto pojeti
se mirné lisi od aukce. V Cené je uméni muzejnim lakadlem, novinovym pfi-
bé&hem a dokladem umélcovy hodnoty. V Casopise je omluvou pro existenci
slov; je to néco, o ¢em se diskutuje a co se propaguje. V Ateliéru jde o vSech-
no vyse zminéné — to je také ddvod, pro¢ je Murakami ze sociologického
hlediska tak fascinujici. A nakonec v Bienale je uméni zdminkou k vytvare-
ni spolecenskych kontakt(, zvédavost v mezinarodnim méritku a ponejvice
pak je hlavni ingredienci skvélé show.

Ackoliv kniha Sedm dni ve svéteé uméni muize plisobit jako smrst pribéha
shrnutych do jednoho tydne, jeji vznik byl dlouhy a pomaly proces. Pfi svych
drivéjsich etnografickych vyzkumech jsem se ponofila do no¢niho svéta lon-
dynskych tanec¢nich klubl anebo jsem pracovala v prestrojeni jako ,brand
manazerka“ v reklamni agenture. | kdyz jsem se horlivé snazila proniknout
k jadru véci, za ¢as mé tato prostredi unavila. Umélecky svét ovsem navzdo-
ry vycerpavajicimu vyzkumu povazuji stéale za fascinujici. Jednim z davod
je jisté fakt, ze je ohromné slozity. Dalsi dlivod se vztahuje k tomu, jak tato
oblast lidské ¢innosti stira hranice mezi praci a hrou, mistnim a mezinarod-
nim, kulturnim a ekonomickym. Mam pocit, ze tim poukazuje na podobu
spolecenskych svétd budoucnosti. A i kdyZ mnozi znalci uméleckého svéta
na néj radi hazi Spinu, j& musim souhlasit s vydavatelem Artfora Charlesem
Guarinem: ,Je to misto, kde nachazim spriznéné duse - dostatecné divné,
prevzdélané, anachronické, anarchistické lidi, ktefi mé cini stastnym.“ Na
zavér bych chtéla Fict, Zze kdyz utichne hovor a davy se rozejdou, je mozné
zazit dokonalé blaho v mistnosti pIlné dobrého umeéni.

ouop | 17



-—\“

b
¥
|

[RISTIE’S

Aukéni sin Christie’s
licitator Christopher Burge
New York, USA




f

dUKCE I






Je 16.45 jednoho listopadového dne v New Yorku. Christopher Burge,
hlavni licitator aukéni siné Christie’s, pravé zkousi zvuk. Pét zaméstnanct
preméruje vzdalenost mezi zidlemi, aby se do mistnosti veslo co nejvic dob-
e situovanych klientd. Dila autor( jako je Cy Twombly a Ed Rusha, ktera
jsou povazovana za spolehlivou investici, visi na bézové tapeté na sténach
aukeni siné. Kritici prirovnavaji interiér k drahému pohtebnimu Ustavu, né-
komu se ale jeho retromoderni atmosféra pripominajici 50. léta libi.

Burge se opird o pultik z tmavého dieva a vyvolava do préazdného sélu
uvolnénou britskou angli¢tinou ¢islovky. ,,Milion sto. Milion dvé sté. Milion
tfi sta. Pro Amy a jejiho drazitele na telefonu. Ne pro vas, pane. Ani pro
vas, madam.“ Usméje se. ,Milion &tyfi sta tisic dolarti pro damu vzadu...
Milion pét set tisic, dékuji, pane.“ Pohledem zabrousi k imaginarnimu pultu,
u kterého budou za dvé hodiny zaméstnanci Christie’s obsluhovat telefony,
a zjistuje, neprijde-li dalsi nabidka. Trpélivé vyckava, pokynutim hlavy potvr-
di operatorovu informaci, ze drazitel na telefonu uz vy$ nepdjde, a opét se
vraci pohledem do auk¢ni siné, aby se zaméril na své dalsi dva fiktivni drazi-
tele. ,Hotovo?“ pronese laskavym tonem. ,Prodavam... za milion pét set ti-
sic dolar( panovi v uli¢ce,” a uderi kladivkem krétce a prudce, az nadskoc¢im.

Kladivko umocnuje déni v sini a vynasi rozsudek. Slouzi jako tecka na
konci prodeje kazdé polozky, ale je také malym potrestanim pro ty, kdo ne-
$li s nabidkou dostatec¢né vysoko. Burge je velmi jemné laké na cukr: Toto
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unikdatni umélecké dilo maze bgt vase, neni krasné? Podivejte, kolik lidi by
ho chtélo, pridejte se, Zijte trosku, nestrachujte se o penize... Potom v je-
diném okamziku ustédri vSem kromé autora nejvyssi nabidky ranu bicem,
jakoby rytmus prodeje jediné polozky reprezentoval svadéni a vasen celého
uméleckého trhu.

Licitatori, podobné jako herci, maji své Gzkostné sny, a jednim z motivd,
které se v takovych snech vyskytuji, je pravé prazdna aukéni sin. Jingm mo-
tivem je nahota pi'ed publikem. Pro Burgeho je v§ak nejhorsi no¢ni mdrou
sen, ve kterém nemaze uskutecnit prodej, protoze neni schopen se vyznat
ve svych necitelnych pozndmkach. ,,Jsou tam stovky lidi, nervozita nardsta,”
vysvétluje Burge. ,Jako kdyz se herciim zda, Ze slysi repliku, na kterou maji
navazat, ale nemudzou vyjit na scénu. J& zas nemizu zacit drazit, protoze
moje poznamky nemaji hlavu ani patu.”

Mnozi by dali vS§anc sv(j zivot, aby se dostali k Burgeho pfisné tajnym
poznamkam. Daji se popsat jako scénar aukce. Poznamky k té dnesni Citaji
Sedesat Ctyfi stran, jedna stranka pro kazdou polozku. Na kazdé strance
je zasedaci poradek s vysvétlivkami, které informuji o tom, kdo se chysta
nabizet a jestli jde o agresivniho drazitele nebo o ,pana opatrného®, ktery
se snazi udélat vyhodny kup. Na kazdé strance si Burge také poznamenal,
kolik nabizeji drazitelé v nepritomnosti, jaka je rezerva prodejce (to je cena,
pod kterou se dilo nesmi prodat), a témér u Ctyficeti procent polozek méa
uvedeno, kolik ¢ini zaruka, Cili suma, kterou prodavajici dostane nehledé na
to, jestli se dilo proda nebo ne.

Vyznamna aukce soucasného uméni se kona v newyorské Christie’s dva-
krat do roka (v kvétnu a listopadu) a v londynské Sotheby’s trikrat za rok
(v inoru, ¢ervnu a Fijnu). Tyto dvé siné maji spole¢né pod kontrolou 98 pro-
cent svétového aukéniho prodeje uméni. V angli¢tiné mlze pro aukci pouZzi-
vané slovo ogprodej naznacovat slevy a nizké ceny, ale v aukeni sini jde o to,
vyhnat cenu co nejvys. Pravé tyto vyjimecné ceny udélaly z uméleckych aukci
divacky oblibeny sport spolecenské smetanky. Odhad prodejnich cen se pro
dnesni vecer pohybuje od 90 000 dolar po sumy natolik zavratné, Ze infor-
mace o nich jsou k mani pouze ,,na vyzadani®.

»AZ drazba zac¢ne,” vysvétluje Burge, ,pojedu na piny plyn. Budu to mit
natrénované, prosel jsem si vSechny mozné scénare padesatkrat, je to
k zblaznéni.“ Burge si upravi kravatu a narovna sv(ij tmavé Sedy oblek. Ma
tak obycejny UGces, Ze je tézké jej popsat. Méa také perfektni vyslovnost a kon-
trolovanou gestikulaci. ,Na téchto vecernich aukcich,” pokracuje, ,je obe-
censtvo spis$ nepratelsky naladéné. Jako v koloseu se zde cekd na znameni
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palcem - bud nahoru, nebo dold. Chtéji bud Gplnou katastrofu, potoky krve
a fev: ,0dtahnéte ho,” anebo rekordni ceny, obrovské vzrugeni, legraci — ve-
sely divadelni vecer.”

Burge je povazovan za nejlep$iho ve svém oboru. Rika se o ném, Ze je cel-
kové okouzlujici a je schopen udrzet aukeni sin pod kontrolou. Ja ho vniméam
spi$ jako sebevédomého dirigenta orchestru anebo autoritativniho ceremo-
niare nez jako obét gladiatorského zapasu. ,Kdybyste jen védéla, jaky mam
strach,” vysvétluje. ,Aukce je jednou z nejnudnéjsich udalosti, kterou lidstvo
poznalo. Lidé na ni sedi celé hodiny a poslouchaji jednoho idiota, ktery na
chvili nezavre pusu. Je tam horko. Je to nepohodIné. Nékteri usinaji. Je to
stresujici pro zaméstnance a pro mé samotného je to désuplna zkusenost.”

Ale vypadate, jako byste se vyborné bavil, odporuji. ,To dél4 skotska,”
odpovida s povzdechem.

Burgeova predstavivost se neomezuje pouze na ceny, které na aukci vy-
volava. | v nejnudnéjsi soucasti svéta uméni maji aktéri svoje zvlastnosti.
Burge sice vypadéa az Uzkostlivé konvencné, nicméné ukazuje se, ze tato
zdanliva obycejnost je prinejmensim z ¢asti naucena: ,Porad si délam sta-
rosti, Ze najedu na néjakou rutinu a stanu se svou vlastni karikaturou. Mame
k dispozici armadu poradct a koucl, kteri nas pozoruji. Nataceji nas na
video a po aukci dostdvame zpétnou vazbu, abychom se zbavili verbalnich
tika, prehnanych gest a jinych osobitych znakd chovani.*

Tlak verejnosti je pro hrace na poli se souc¢asnym uménim vcelku nova
véc. Prodej dél zijicich autord se az do konce padesétych let dvacatého
stoleti nijak neroztruboval. Kariéra umélce, jako byl Picasso, se vytvarela
v soukromé sfére. Lidé mozna védéli, ze je slavny, a fikali si: ,Tohle by na-
malovalo i dité,“ ale nikdy je nemohly Sokovat ceny, za které se prodavala
jeho dila, protoze je neznali. V dnesni dobé se umélec mlize dostat na titulni
stranku celostatniho tisku jen diky tomu, Ze se jeho dilo prodalo v aukci za
rekordni cenu. Navic se jeSté zkracuje doba mezi tim, kdy dilo opusti ateliér
svého tvlrce, a tim, kdy je ponékolikaté prodano. Sbératelé projevuji zajem
0 nové, Cerstvé a mladé umeéni jako nikdy predtim. Burge ovsem vysvétluje,
Ze to souvisi také s aktualni nabidkou: ,Dochazi ndm starsi materiél, a tak se
trh presouvé smérem k soucasnosti. Ménime se z velkoobchodu s pouzitym
zboZim na néco, co je v podstaté maloobchod. Nedostatek starsiho zbozi
tlaci na vysluni nové;jsi prace.”

Burge odchazi na klicovou predprodejni schizku, aby si potvrdil infor-
mace a pridal do svého tajného notesu posledni detaily. ,Tésné pred aukci
uz vétSinou mame jasnou piedstavu o tom, jak bude prodej probihat,
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obchodnik z Christie’s. ,Zaznamenali jsme si kazdou zadost o informace
tykajici se stavu, oprav a restaurace dila. Vétsinu klientd zndme osobné.
Trebaze nevime, jak moc budou tlacit na pilu, mdme jasno v tom, kdo bude
mit zajem o které dilo.”

Aukéni domy se drive fidily nepsanym pravidlem ,snazit se“ neprodévat
dila, ktera nebyla alespon dva roky stara. Nechtély se plést pod nohy ob-
chodnikiim s uménim, protoze nemély ¢as ani zkusenosti s prodejem Gplné
Cerstvych uméleckych dél. Prodej dél zijicich autord je navic — az na Cestné
vyjimky jako je Damien Hirst — povaZzovan za nepredvidatelny a nevyhodny.
Jak mi ekl jeden zaméstnanec Sotheby’s ve chvilce sdilnosti: ,,Nezabyvame
se umélci, jen jejich praci, a je to tak jenom dobre. Stravil jsem s umélci
spoustu ¢asu a jsou jako ta zatracenéa osina v zadku.“ Proto taky smrt umél-
ce mlze byt velmi vyhodna, nebot ukonéi dodavku novych dél, uzavie auto-
rovo dilo a umozni trhu jasné se vymezit.

Vétsina umélcl nikdy nebyla na aukci a ani po tom netouzi. Citi se zkla-
mani tim, Ze aukéni siné nakladaji s uménim jako s kazdou jinou obchodo-
vatelnou komoditou. Lidé ze svéta aukénich sini hovori o obrazech, sochach
a fotografiich jako o ,majetku®, ,aktivech® nebo ,polozkach®. Provadéji ,hod-
noceni“ spi$ nez ,kritiku“. Napiiklad ,,dobry Basquiat® byl vytvoren v roce
1982 nebo 1983 a obsahuje hlavu, korunu a ¢ervenou barvu. Pozornost se
nesoustredi na vyznam uméleckého dila, nybrz na charakteristiky umozriu-
jici dobry prodej, coz vede k fetisizaci ranych ¢i typickych znamek autorova
stylu. Paradoxem je, Ze z celé skaly lidi tocicich se kolem uméni lze nejspis
od zaméstnancl aukénich domu ocekavat, Ze ve snaze prodat pouZiji ideali-
zované pojmy jako ,génius“ ¢i ,mistrovské dilo“.

Obchodnici s uménim, ktefi umélce zastupuiji, pripravuji vystavy cerstvé
vytvorenych dél a buduji jejich kariéru, povazuji aukce za néco nemorélniho az
dabelského. Jak se jeden z nich vyjadril: ,,Napadaji mé jen dvé profese, u nichz
se k oznaceni mista provozovani Zivnosti pouziva slovo dim.“ Obchodnici na
sekundarnim trhu naproti tomu pfijdou jen zridkakdy do kontaktu s umélcem,
Uzce spolupracuji s aukénimi domy a peclivé rozehravaji hru trhu.

Primarni dealeri se obvykle snazi neprodavat lidem, kteri nakoupené
uméni obratem prodavaji na aukcich — nechtéji totiz ztratit kontrolu nad
cenami dila svého autora. | kdyz vysoké vytézky z aukci mohou primarnimu
dealerovi umoznit zvySeni cen autorova aktualniho dila, finan¢ni ohodnoce-
ni mGze také zpUsobit zmatek v umélcové kariére. Mnozi vnimaji aukci jako
barometr uméleckého trhu. Dilo umélce se mlze dobre prodavat béhem
jeho solové vystavy v néjaké dilezité vystavni sini, nicméné za tri roky se
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mUze stat, Ze cena pri aukci nedosahne vysky rezervované ceny a dilo utrpi
potupu v podobé nalepky ,,nevydrazeno®. Aukéni domy zhor$uji dramatické
vykyvy vkusu, kdyz publikuji informace o tom, ze nékdo byl minuly rok ocho-
ten zaplatit pal milionu dolar( za dilo urcitého autora, ale letos se podobné
dilo stejného umélce prodalo za necelého ¢tvrt milionu. Dosazeni rekordni
ceny ozivuje vnimani dila v ocich verejnosti. Podobné lze nedspéch v aukci
ptirovnat k navstévé zubaté s kosou.

Je 17:30. Méla bych byt o pl bloku dal a délat rozhovor s odbornym kon-
zultantem uméni Philippem Ségalotem. Probéhnu kolem Gila, oblibeného
dvernika Christie’s, na 49. zapadni ulici a stihnu vejit do kavarny pdl minuty
pred mym protéjskem. Ségalot dfive pracoval v Christie’s a ted je spolu-
vlastnikem vyznamné poradenské firmy, ktera se jmenuje Giraud, Pissarro,
Ségalot. Clovék jako on maiZe s finanéni podporou svych klientt umélci ,vy-
tvorit trh®

Oba si davame rybi carpaccio a perlivou vodu. Ackoliv ma Ségalot na
sobé klasicky oblek, jeho vlasy jsou silné nagelované a on tak neni ani in ani
out, ale prosté svij. Ségalot nikdy uméni nestudoval. Udélal si MBA, potom
pracoval v marketingu pro L'Oreal v Pafizi. Vysvétluje, Ze ,neni ndhodou, zZe
jsem presel od kosmetiky k uméni. Oba obory se zabyvaji krasou. Zabyvaji
se nécim postradatelnym, né¢im abstraktnim.*

Ségalot mluvi velmi rychle a vzrusené s vyraznym francouzskym piizvu-
kem. Dlouhodobé pusobi jako poradce samorostlého miliardare Frangoise
Pinaulta, ktery je jednak majitelem Christie’s a jednak vyznamnym sbéra-
telem. Tim padem tfima v ruce dvousecny me.[?) Kdyz Pinault svéri dilo
Christie’s, bud vydéla na prodeji anebo - pokud se dilo nevydrazi - prida
dalsi kousek do své sbirky. ,,Francois Pinault je mym oblibenym sbératelem,”
vyznava se Ségalot. ,Ma opravdovou vasen pro sou¢asné uméni a vyjimecny
instinkt na mistrovska dila. Rozumi kvalité. Ma neuvéritelné oko.“ Kli¢ovym
momentem v praci odborného konzultanta je vytvofit mystiku sbirky, na
niz pracuje. Kazdé umélecké dilo, které se stava soucasti Pinaultovy sbirky,
tim nabyva na hodnoté. Pavodcem je sice sam umélec, dilo je vSak zasadné
zhodnocovano rukama, jimiz prochazi. A tak kazdy, kdo se podili na trhu
s uménim, mu piidava na hodnoté.

(2) V roce 2007 se Pinault umistil na 34. misté seznamu miliardara v ¢asopise Forbes. Vlast-
ni mnoho luxusnich znadek, napriklad Gucci, Yves St. Laurent, Sergio Rossi, Balenciaga
a Chateau Latour.
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Pinault je jednim z dvacitky sbératell, se kterymi Ségalot a jeho partnefi
pravidelné spolupracuji. ,V uméleckém svété je rozhodné nejlepsi byt sbé-
ratelem uméni,* vysvétluje Ségalot. ,Na druhém misté jsme my. Lidé nasim
prostiednictvim nakupuji prace, které bychom koupili sami, kdybychom si
je mohli dovolit. Podrzime je nékolik dni ¢i tydn(, ale nakonec jdou dal, a to
prinasi nesmirné uspokojeni. Nékdy pocitujeme zavist, ovéem nase prace
spociva v nalezeni spravného sbératele pro konkrétni dilo.”

Jak Ségalot pozna, Ze narazil na to spravné dilo? ,To prosté citite,“ pro-
nasi zapalené. ,Nikdy si o uméni nectu. Nezajima mé literatura zabyvajici
se uménim. Odebirdm vsechny ¢asopisy o uméni, ale nectu je. Nechci se
nechat ovlivnit uméleckou kritikou. Divdm se. Nechdm se naplnit obrazy.
O uméni neni potieba tak moc mluvit. Jsem presvédcen o tom, Ze dobra
prace za sebe promlouva sama.”“ Vira v intuici je spole¢na vétsiné sbératelq,
odbornikd a dealer(, a radi o ni mluvi. Je ale vzacné, aby se ¢lovék z branze
dobrovolné pfiznal k tomu, Ze necte literaturu o uméni. To vyzaduje odva-
hu. Velka skupina predplatiteld ¢asopisti zamérenych na uméni si prosté
prohlizi obrazky a mnozi shératelé si stézuji, Ze umélecka kritika, prevazné
ta vychazejici v hlavnim oborovém casopise Artforum, je nesrozumitelna.
Vétsina odbornych konzultantd je na druhou stranu hrdé na to, Ze se vénuje
ddkladnému badani.

Lidé, ktefi nakupuji na aukcich, tvrdi, zZe je to jedine¢na zkusenost: ,Srd-
ce se vam rozbusi. V krvi vdm proudi adrenalin. | nejrezervovanéjsi z kupct
se poradné zapoti.“ Pokud pfihazujete v auk¢ni sini, jste Gcastnikem show,
a pokud néco koupite, je to vitézstvi pred zraky verejnosti. Ve slangu auk¢-
nich sini se také fika, ze nékdo dilo ,ziskal“. Ségalot tvrdi, ze nikdy neni
nervozni, ale piiznava, Ze citi néco na zptsob milostného dobyvani. ,,Nakup
je velmi snadny. Mnohem tézsi je odolavat pokuseni koupit. Musite byt vy-
biravy a narocny, protoze nakup dila je nesmirné uspokojujicim a muznym
¢inem.*

Psychologie nakupu je slozita az zvracena. Ségalot vysvétluje svym klien-
tlm, Ze ,ty nejdrazsi nakupy - takové, pri kterych vam srdce krvéaci - se
ukazou byt témi nejlepdimi.“ At uz je diivodem tvrdy boj s konkurenci anebo
finan¢ni zatéz, uméni s sebou nese néco neodolatelného, co je tézké po-
chopit. Stejné jako laska, i uméni zvysuje touhu.,Pfihodte, ale zaroven se
ptipravte na to, Ze vasi nabidku navysim,” varuje Ségalot své klienty. ,,Dostal
jsem se vlastnim pric¢inénim do situaci, kdy jsem se obaval mluvit po aukci
se sbératelem, protoze jsem nakoupil vgznamnd dila a utratil dvakrat tolik,
nez jsme méli dohodnuto.”
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Snazim se polozit otdzku o vztahu konzultantovy prace a preplaceni
umeéni. Kdyz konzultanti pracuji za provizi, nevydélaji si, pokud nenakoupi.
Pracuji-li za honorar, nejsou vystaveni tomuto stretu zajmd. Zatimco vsak
hleddam odpovidajici slova, kterymi bych vhodné formulovala toto citlivé
téma, Ségalot se podiva na hodinky a s lehkym zdéSenim ve tvari se omluvi,
vstane, zaplati a prohlasi: ,Bylo mi potésenim.*

Sedim, dopijim vodu a tridim si myslenky. Nad$eni Ségalota je nakazlivé.
Sedéli jsme spolu skoro hodinu a celou dobu mluvil naprosto presvédcive.
Pro jeho praci je tato schopnost klicova. Trh s uménim je na jedné strané
chapan jako nabidka a poptavka uméleckych dél. Na strané druhé jde o trh
s virou. Mottem oboru je réeni ,Uméni ma pouze takovou hodnotu, jakou je
za né nékdo ochoten zaplatit.“ Podobné jako ve vztahu podvodnika a jeho
obéti, i zde vSe stoji na lidech, ktefi opravdu véri kazdému slovu, které vy-
rknou - alespon v momenté, kdy ho pronéaseji. Proces aukce spociva v udr-
Zovani davéry na vSech stupnich - dlvéry v to, Ze umélec je a zlstane vy-
znamny; v to, Ze jde o dobré dilo; i v to, Ze ostatni nestahnou svou finanéni
podporu.

18:35. Otoc¢né dvere ve sklenéné sténé sahajici do druhého patra Chris-
tie’s se nezastavi. Stale jimi prochézeji lidé, kteri si koupili listky na dnesni
drazbu. Mnozi dealefi a konzultanti jsou uz tady, protoze vecerni aukce je
dobrou prilezitosti potkat se a seznamit s néjakymi témi bohaci. Ve fronté
na Satnu a potom i v fadé na aukéni mévatka lidé spekuluji, kterym dildm
se povede dobre, kdo bude pravdépodobné nakupovat a co. Kazdy néco vi.
Lidé ztiSuji hlas, kdyz vyrknou jméno nebo cislo polozky, takze nezaintere-
sovany slysi jen zavér: ,To pljde na dracku.“ nebo ,To je stradné prehnany
odhad.“ Pomalu se rozchézeji na sva mista, sbératelé si vzajemné pieji hodné
$tésti nebo se loudi slovy: ,,Uvidime se v Miami.“ V&em zari Gsmévy na rtech.

Jedna se o mezinarodni seslost. Je slyset francouzstina, at uz belgicka,
Svycarska nebo paiizska. Belgie a Svycarsko jsou zemé s pravdépodobné
nejvétsim poctem sbératelt soucasného uméni na hlavu. Do druhé svétové
valky byla hlavnim centrem obchodu s uménim Francie. Po vélce se toto
centrum presunulo do Londyna, kde zlstalo do zacatku osmdesatych let.
Ale ted vyznam Londyna poklesl a nakupujici vétsinou prihazuji pres telefon.
Jak se tak divdm na to hemzeni, je tézké uvérit, ze New York byl az do konce
sedmdesatych let na periferii ochodu s uménim. Prodeje v Christie’s zacaly
teprve v roce 1977, ale pravé ted to tady podle slov jednoho z odbornikd
aukéni siné ,Zije a vSichni velci hradi jsou v této mistnosti®.
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Mees

Yorku. Mluvi se zachovalou damou, ktera bude priblizné v jeho véku.

»Které obdobi sbirate?* pta se zena.

»Dnedni rano,” odpovida Teiger.

»Méte rad dila mladych umélci?“ vyptava se Zena vazné.

»Ne vzdycky se mi libi, ale kupuju je,“ déla si legraci Teiger.

s1akZe... chystate se dnes prihazovat?“

»,Ne. Nechodim sem nakupovat. Chodim nasavat aroma nabizeného zbozi —
odhadnout, kam se ubira vkus verejnosti. Ne Ze bych se pak ubiral stejnou ces-
tou. Vydam se smérem, kterym se jini ani nepodivaji, ktery ani nedoceni.”

Teiger si zaklada na své nezavislosti. Aukce jsou na jeho vkus pfili§ pro-
dchnuté stadni mentalitou. V roce 1963 koupil Andyho Warhola na vystavé
ve Stable Gallery. ,Vite, kolik jsem za néj zaplatil?“ pt4 se. ,,720 dolarut! Vite,
kdy MoMA koupila svého prvniho Warhola? V roce 1982!“ Kdyz mé tohle
za sebou, pro¢ by ted utracel 10 miliont dolart za méné vyznamného War-
hola? Nehodilo by se to k dobrodruzné predstavé, kterou o sobé ma. Neni
takovym typem sbératele.

Kdo tedy nakupuje na aukci? Mnozi ,seri6zni“ sbératelé souc¢asného
také riskantnéjsi. Pri nasledném prodeji uz je riziko nizsi, protoze dila jsou
provérena trhem. Uméni je neocenitelné, ale jistota stoji hromadu penéz.
Malé procento sbératelll nakupuje pouze na aukcich. ,Vyhovuje jim disci-
plina a pevny termin,” objasnil mi jeden z feditelt aukéni siné Sotheby’s.
»Jsou velmi zaneprazdnéni a aukce jim pomUze rozhoupat se k ¢inu. Libi se
jim otevienost verejné drazby, zvlasté pokud nékdo nabizi cenu jen o néco
malo nizsi nez oni. Také maiji radi jistotu, Ze zaplatili trzni cenu odpovidajici
konkrétnimu dni a mistu.”

Davodem k nakupu na aukci je snaha vyhnout se politikareni, které clo-
vék muize cekat od primérnich prodejct. Ti se v zajmu budovani kariéry
svého umélce snazi prodavat jen sbératellim s odpovidajici povésti. A tak
se na dila autord — predevsim takovych, ktefi tvofi jen omezeny pocet dél
ro¢né — stoji predlouhé fronty. Nékdy tak dlouhé, Zze na ty, ktefi nejsou
uznani dostatec¢né elitnimi ¢i erudovanymi, se nikdy nedostane. Nékteri lidé
pracujici pro aukéni siné si stézuji na ,,upIny nedostatek materialu na trhu®
a na ,nedemokratické“ postupy primarnich obchodnikd. Jisty odbornik ze
Sotheby’s se vyjadril: ,,Abych byl upiimny, myslim, ze ten seznam c¢ekatell je
sprostarna. Aukce se s tim vyporadala, protoze kdokoliv mlze skocit primo
na zacétek fronty, kdyZ prihodi nejvyssi ¢astku.”
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V 18:50 stoupédm po schodech do aukéni siné a pridavam se k zastup-
ctm tisku, kteri jsou namackani v ¢asti pouze na stani vymezené cerveny-
mi lany. Celé usporadani dava novinarim jasné najevo, kde je jejich misto.
Na drazbé starych mistrd v Sotheby’s jsme dostali ponizujici obrovské bilé
samolepky PRESS. Je evidentni, Ze v hierarchii tohoto svéta penéz a moci
figuruji zastupci tisku nékde na dné. Jeden sbératel se vyjadril o jistém no-
vinari: ,,Zjevné neni moc dobi'e zaplaceny. Nema piistup k dalezitym lidem,
a tak musi své ¢lanky lepit ze zbytkd. Musi to byt otrava tocit se kolem velké
hostiny, kdyz vite, ze vas tam nechtéji.”

Vyjimku tvofi jedna novinarka pisici pro New York Times. Carol Vogelova
na vysokych podpatcich a se $edivym mikddem ma rezervované misto pred
cervenym hrazenim, coz ji umozniuje vstat a prochazet se po mistnosti. Je
hrdym ztélesnénim moci novin, pro které pise. Vidim, jak se bavi s prednimi
dealery a sbérateli, ktefi chtéji mit moznost ovlivnit jeji zpravy, i kdyz jejich
tipy a nazory jsou jen poradnou porci zmatenych domnének.

Ve stredu strkajicich se novinard stoji Josh Baer. Ve skute¢nosti nepra-
cuje jako novinar, ale vice nez deset let vydava elektronicky zpravodaj The
Baer Faxt, ktery se mimo jiné zabyva tim, kdo nakupuje na aukcich. Baer
se trochu podobé Richardu Gereovi; pohledny Newyorcan s hustou Sedivou
hrivou a brylemi s ¢ernou obrouckou. Jeho matka je celkem zndmé minimali-
sticka malitka a on sém provozoval deset let galerii, takze dobte zn& umélec-
ké kruhy. ,MUj zpravodaj dobte pfispiva k vytvareni iluze transparentnosti,”
pripousti. ,Lidé maji pfili§ mnoho informaci a jsou pfrili§ nevzdélani. Jejich
znalosti jsou povrchni. Podivaji se na obraz a vidi jeho cenu. Mysli si, Ze jedi-
na hodnota, kterou dilo ma, je cena, kterou nékdo zaplati na aukci.“ Ackoliv
umélecky svét obecné — a trh s uménim o to vic - je zna¢né neprahledny,
pokud mate pristup k dlvérnym zdrojim, vidite do véci |épe. Baer vysvét-
luje, Ze ,lidé radi mluvi o sobé a radi ukazuji, co védi. | j4 musim pravé ted
s timto pokuSenim bojovat — musim se snazit ovladnout nutkani ohromit
vas vlastni duleZitosti.

Vétsina reportér se zajimé jen o Uzky okruh informaci. Délaji si pozndm-
ky o cenach a snaZi se zjistit, kdo prihazuje a kupuje. Nejsou to kritici uméni.
Nepisou o uméni, jejich oborem je obchod s informacemi o tom, co kdo déla.
Jeden novinéar ,hlidd mavatka®, dili zapisuje si ¢isla na aukénich mavatcich,
kdyz lidé prichazeji na sva mista, aby se pozdéji pti drazbé snaze zorientoval,
az licitator ohlasi ¢islo vitézného drazitele. Ostatni se snazi zaznamenat, kde
kdo sedi. Vsichni reptaji na to, ze se musi v koutku pro tisk mackat, a navic,
ze odtud maji Spatny vyhled. Posmivaji se okdzalému sbérateli, ktery dostal
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~Spatné misto“ a klabosi o tom, jak nejlépe popsat ¢lovéka, ktery se prodi-
ra ke své zidli. ,,Osobity,” navrhuje umirnény britsky dopisovatel. ,Vulgarni,*
fika Baer. ,Sasek,“ pronasi rozhodnym hlasem nékdo ze zadni ¢asti davu.

Prestoze aukéni sin pojme tisicovku lidi, plsobi intimné. Misto k sezeni je
znamkou postaveni a divodem k hrdosti. Presné uprostied mistnosti sedi
Jack a Juliette Goldovi (coz nejsou jejich prava jména), zaniceny sbératelsky
par, bezdétny, na prahu padesatky. Vzdy v kvétnu a listopadu prileti do New
Yorku, ubytuji se ve svém oblibeném pokoji v hotelu Four Seasons a chodi na
vecere s prateli do Sette Mezzo a Balthazara. ,Je to tak,” vysvétluje mi Juliet-
te pozdéji, ,Ze jsou tu mista na sténi, priserna mista, dobréa mista, lepsi mista
a mista v uli¢ce - ta jsou nejlepsi. Vyznamni sbératelé, ktefi nakupuji - ti sedi
vepiedu a mirné napravo. Vyznamni sbératelé, ktefi nenakupuji — ty najdete
spi$ vzadu. Pak mame samozrejmé prodavajici, ti se skryvaji nahore v lu-
xusnich soukromych 16zich. Je to Gplny obrad. Jen s malymi vyjimkami sedi
vSichni presné na stejnych mistech jako v loriské sezoné.“ Jiny sbératel zase
prirovnal vecerni aukci k ,,navstévé synagogy o svatcich. Vsichni se znaji, ale
vidaji se jen trikrat do roka, takze kleveti a povidaji si o tom, co v mezicase
podnikali.“ Koluji zde anekdoty o nejmenovanych sbératelich, kteri se natolik
ponofili do klaboseni, Zze zapomnéli prihazovat.

Cast potéseni z aukce spociva v prileZitosti byt vidén. Juliette ma na
sobé Saty od Missoniho a kromé ohromného vintage diamantového prste-
nu od Cartiera nema zadné Sperky. (,Je nebezpecné nosit na aukce Pradu,”
upozornuje, ,mohlo by se vam stat, ze budete mit stejné Saty jako tfi Cle-
nové tymu Christie’s.”) Jack si oblékl jemné prouzkovany oblek od Zegny
kombinovany s kobaltové modrou kravatou Hermes. Jack a Juliettte nékdy
kupuji, nékdy prodavaji, ale vétsinou se aukce Gcastni proto, Ze tuto uda-
lost prosté miluji. Juliette, jejiz evropsti rodice shirali uméni, je romanticka
a Jack, jehoz nazory se odvijeji od toho, jak se dafi jeho obchodlim s akciemi
a nemovitostmi, je pragmatik. Juliette mi fekla, ze ,,aukce je jako opera se
svym vlastnim jazykem, ktery se musite naucit dekddovat®. Jack se tvafi, ja-
koZe souhlasi, ale kdyz nakonec promluvi, popisuje zcela jinou udalost. ,,Ano,
i kdyz se piimo aukce nelcastnite, emocionalné jste na ni zainteresovany,
protoze mate doma podobné dila od deseti autorl. A aukce je okamzitym
zhodnocenim dila.”

Dnesni aukce je néco vic, nez jen série Sedesati Ctyr prostych obchod-
nich tkond; je to kaleidoskop protichldnych interpretaci a financnich jedna-
ni. Kdyz jsem se Jacka a Juliette zeptala, pro¢ se podle nich sbirani uméni
stalo v poslednich letech tak popularnim, mluvila Juliette o tom, Ze si stale
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vice lidi zacina uvédomovat, jak mize uméni obohatit jejich zivot. Jack si
naopak mysli, ze za narGistem sbératelstvi stoji fakt, Zze z uméni se stal pri-
jatelny zpQsob, jak ,diverzifikovat vlastni investi¢ni portfolio“. Dale rika, Ze
»ackoliv se to drivéjsSim ryzim sbératelim muze zdat urazlivé, novi sbératelé
vydélavajici v hedgeovych fondech jsou velmi opatrni na to, do ¢eho vkladaji
své penize. Hotovost ma v dnesni dobé tak malou navratnost, Ze se investice
do uméni nezdaji byt tak hloupym napadem. Proto se trhu s uménim tak
dari - neni prosté pfili§ mnoho jinych lepsich moznosti. Kdyby burza dvé
aZ tri Ctvrtleti za sebou prudce rostla, potom by paradoxné mohl mit trh
s uménim problém.*

Svét uméni je natolik maly a izolovany, Ze jej prilis neovliviiuje politika.
»Na aukci, ktera se konala po 11. zaFi,* vysvétluje Juliette, ,Clovék vabec
nevnimal, co se déje venku. Vibec. Pamatuju si, jak jsem sedéla na listopa-
dové aukci a fikala Jackovi, Ze az odsud vyjdeme, Dvojc¢ata budou zase stat
a véechno na svété bude v poradku.”

Velké pohromy vliv mozna nemaji, ale bézné pomluvy mohou znicit po-
vést dila. Jack mi povédél o znadmych, ktefi prodavali sbirku své babicky

»Méli v ni krasny obraz Agnes Martinové, ale néjak se rozneslo, Ze kdyz se
na néj ¢lovék podiva vzhiru nohama za urcitého osvétleni s pfimhourenyma
oc¢ima, zjisti, ze je poskozeny. Cely umélecky svét se toho chytil. Cena Sla
doll o dobrého pdl milionu dolarl, jen kvidli tomu, ze néjaky blbec tuhle
pomluvu rozsitil. Naopak, kdyz se o néjakém umélci roznese, ze se bude
stéhovat k Larrymu, vSichni si od néj hned chtéji néco koupit, nez pljdou
ceny nahoru.“ Mluvil o Larrym Gagosianovi, jednom z nejmocnéjsich ob-
chodnikll s uménim na svété, ktery vlastni galerie v New Yorku, Los Angeles,
Londyné a Rimé, jenz ze zasady zveda o polovinu ceny dél umélcd, které
zacina zastupovat.

Vétsina lidi priznava, Ze si tyhle intriky uziva. Jsou vsak i taci, pro které je
soutézivy podtén podobnych debat nesnesitelny. Jisty londynsky obchodnik
by se nejradéji aukcim zcela vyhnul. Vysvétlil to takto: ,Jen tak mezi nami,
jsou to zasrani pokrytci. VSichni po sobé jdou. Jejich rozhovory jsou plné
UskokU a prisprostlych piribéhl ze svéta uméni. Je to Zivy obraz pretvarky
a chamtivosti. Vejdete do mistnosti a vsSichni jsou tak Stastni, zdravi vés,
ptaji se, jak se vam dafi, a pfitom vas chtéji jen vochcat.”

V 19:01 uz se jen par opozdilct snazi dostat ke svym zidlim, kdyz
Christopher Burge udefi kladivkem. ,,Dobry vecer, ddmy a panové. Vitejte
v Christie’s na vecerni drazbé povale¢ného a soucasného uméni.“ Pred-
¢ita pravidla tykajici se podminek aukce, poplatkd za zprostiedkovani
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a dani. Potom zvola: ,Polozka ¢islo jedna“ a drazba zac¢ina. ,Ctyficet ¢tyfi
tisic, Ctyficet osm tisic, padesat tisic, padesat pét tisic.“ Vypada uvolné-
néjsi, nez kdyz byla mistnost prazdna. Nalevo od néj visi velka ¢ernobila
svételna tabule, na které se objevuji vyvolavané sumy v americkych do-
larech, eurech, librach, japonskych jenech, Svycarskych francich a hong-
kongskych dolarech. Po jeho pravé ruce je na barevné obrazovce vidét,
ktera polozka se pravé drazi. Po obou stranach licitatora stoji zamést-
nanci Christie’s u dvou ohrazenych pult pfipominajicich lavice porotct
u soudu. Mnozi z nich telefonuji s nékym, kdo pravé prihazuje anebo se
k tomu chysté. Jedna se o kupce, kteri bud nejsou na misté anebo chtéji
zUstat v anonymité. Nékdo jako Charles Saatchi, reklamni magnat, z néjz
se stal prekupnik uméni, a ktery na aukce nikdy nechodi. Publicitu nemé
rad, a tak bud nakupuje pres telefon anebo za sebe posle nékoho jiného.
Pokud se mu podafi vybrané dilo ziskat, zvl45té za rekordni cenu, mlze to
po drazbé rozhlasit. Pokud se mu zvitézit nepodafi, nikdo se o tom nedo-
zvi a on si zachova tvar.

Kladivko odklepne prodej polozky ¢islo jedna za 240 000 dolard; po za-
placeni poplatku za Ucast v drazbé (poplatek za zprostiedkovani ¢ini 19,5
procenta do 100 000 dolart a 12 procent nad 100 000 dolard) se kone¢na
cena vysplha na 276 300 dolar(. Tento obchod trval od prvni k posledni
nabidce jen néco malo pres minutu a pll. Aukce vétSinou probiha rychle,
konec¢na cena trikrat vyssi nez nejvyssi odhad, tak jako tomu bylo u této
polozky, trva vSe o trochu déle. V kazdém pripadé je aukce ohromné rychly
zpUsob prodeje uméleckého dila.

»~Mame tu polozku ¢islo dvé,“ uvadi Burge. ,Richard Prince vystaveny po
mé pravé strané. A zac¢iname na devadesaéti tisicich. Za devadesat tisic. De-
vadesat pét, sto tisic, dékuji. Sto deset, sto dvacet tisic, pane? Ano, sto dva-
cet tisic, sto tficet tisic...

Neni nahoda, Ze ani jeden z vyvolavact na vecerni drazbé v New Yorku
neni American. Tobias Meyer, hlavni licitator v Sotheby’s, je Némec. Simon
de Pury, licitator a spolumajitel mensi aukéni siné specializujici se na prodej
sou¢asného uméni Phillips de Pury, je francouzsky mluvici Svycar. Burge je
samozi'ejmé Brit. Tito Evropané vnéaseji do série drsnych obchodnich jedna-
ni urc¢itou miru kontinentalni sofistikovanosti. Jako pratelské gesto v duchu
starosvétské noblesy se zaméstnanci aukénich doma oficialné nazyvaji ,spe-
cialisté® a fika se jim neformalné ,experti“. Aplikuji své znalosti z historie
uméni na trzni trendy, aby mohli odhadnout cenu uméleckého dila, pfipravit
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je do aukce a vzbudit o néj zajem. Nicméné jeden z ,expertd se k tomu vy-
jadril takto: ,Stejné jsme jen finanéni analytici a makléri.

Amy Cappellazzova, specialistka a také jedna z reditelek oddéleni pova-
le¢ného a soucasného uméni v Christie’s, je Ziva bruneta s jasnyma oc¢ima
a zemitym zpUsobem vyjadrovani. Patii mezi hrstku Ameri¢an( v hornich
patrech vedeni spolecnosti a momentalné je jedinou zZenou na piedni pozici

»vyznamné vydélavajiciho“ oddéleni. BEhem rozhovoru, ktery jsem s ni pofri-
dila pred aukci, oplyvala energii, ted z ni vyzaruje klid. ,Na aukci samotné
mé tréma netrapi,” svéfuje se mi. ,Tou dobou uz mame vechnu tvrdou
praci za sebou. Asi osmdesat procent Casu travime shanénim dobrych dél
k prodeji a dvacet procent shanénim kupct. Ziskani dobrého dila je klicové.
Musime nasim klientdim stéle Castéji pripominat, ze pokud by se rozhodli
proménit umélecké dilo visici u nich doma na zdi v likvidni majetek, mél by
mozné vétsi hodnotu nez cely jejich dam.*

Princeovo dilo Untitled (Cowboy) / Bez ndzou (Kovboj) je autorovou pii-
pravnou verzi a prodava se ve prospéch neziskové organizace Tibet House.
Prihazovani v této chvili prestalo a Burge se pokousi vymamit z Gc¢astnika
drazby jesté jednu nabidku. Zakladem Gspéchu je o¢ni kontakt. Diva se na
kazdého z nabizejicich, jako by kromé néj nikdo v mistnosti nebyl. ,Dvé sté
Sedesét tisic. Dvé sté sedmdeséat, madam? Kdo déa vic? Prihodi jesté nékdo
tam vzadu? Ne. Takze mame dvé sté Sedesat na telefonu a je to vyzva pro
vas v sale. Varuji vas, budeme prodévat za dvé sté Sedesat tisic dolard.

Burge klepne kladivkem a polovina lidi v sale se skloni nad katalogem,
aby si poznamenala cenu. ,Clovék se s pribyvajicimi zkusenostmi nauci roz-
poznat,* fika Burge, ,kdy je draZitel ochotny dat vic, nez pripousti. Nékdy
zavrti odmitavé hlavou. Nezkuseny licitadtor mu uvéri a uz se k nému nebude
vracet, ale stary mazék vi, ze tento sbératel mé na to, aby udélal jesté jeden
ptihoz. Kdyz vrti hlavou nékteri obchodnici s uménim nebo soukromi sbé-
ratelé, je jasné, Ze témi uz se nemusite zabyvat. Ti se velmi ovladaji. To je
vSe a ani o halif vic. U jinych citite, Ze jesté vahaji. Bavi se s manzelkou nebo
s pfitelkyni. On je netrpélivy a ona prihazuje. Anebo on rekl ne a ona chce
jesté pokracovat. To v8echno vidite od svého pultiku.

Jdeme na polozku ¢islo tri, ale Josh Baer a dopisovatelka pro New York
Times stale Fesdi, kdo pfihazoval na Prince. ,Nesnasim tuhle aukéni sin,” sté-
Zuje si Vogelova. ,Neni vidét na draZitele.“ NovinaFi nemaiji stejné vyhody
jako Burge, totiz Ze ze svého vyvyseného mista vidi do tvari tcastnikd a ma
k ruce svij tajny zapisnik. Dav novinar Septa Ctyfi jména, ale stéle neni
jisté, jestli jsou to ta spravna. Aukce nékdy pripominé detektivku, kde prvek
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napéti obstaraji horentni sumy a o tajemstvi se zase postaraji ostychavi
nebo zahadni drazitelé, kteri se snazi vyhnout bystrému oku tisku.

Burgeova bystra psychologicka analyza Gcastnikd aukce tvori zéaklad
jeho prace. Jeho vhled do detailti chovani drazitelt nema obdoby. ,,Zhruba
tak dvé polozky pred tim nez za¢nou ptihazovat,” prozrazuje, ,budou délat
rtizné malickosti, které mi signalizuji, Ze se blizi néco, o co maji zajem. Vét-
Sinou se naprimi, nékdo si upravuje sako, zacina vypadat nervozné. | kovani
profesionalové se nécim prozradi, ackoliv se této discipliné vénuji cely svij
Zivot. Znamena to, Ze za jednu nebo dvé polozky prijde véc, na kterou budou
prihazovat. V8imnu si toho, protoze fe¢ jejich téla se vyrazné zméni.

»Ale,“ naléham, ,,néktefi opravdu vlivni sbératelé a obchodnici, tieba Nah-
madovi, se chovaji tak nenucené. Apaticky zvednou jeden prst, jakoby je pra-
vé ted napadlo pFihodit.“ Rodina Nahmadovych pry kdysi vlastnila dvacet
procent Picassovych dél, nachazejicich se v soukromych sbirkéach, ale ted ve
velkém nakupuji povaleéné uméni. Rika se o nich, 7e nikdy neplati v hoto-
vosti, protoze at uz koupi jednu nebo Ctyri polozky, vétsinou jich soucasné
nékolik prodaji — a tak se u nich neustale toci nova a stara dila.

»UZ jsou v branzi hodné dlouho,” fik4 Burge, ,ale vétSinou se mezi sebou
trochu radi, kdyz se blizime k jejich poloZce, takze vim, Ze se néco chysta.
Navic vime, o co maji zajem. David Nahmad hrozné rad znovu kupuje véci,
které drive vlastnil, a nékdy vim GpIné presné, co mé za lubem, protoze to
s nim pied aukci dikladné probiram.*

Prodava se polozka Cislo Ctyri, obraz od Marlene Dumasové. Josh Baer
se ke mné nakloni: ,VSimni si, Ze se zacalo drazit od sumy nad nejvy$Sim
odhadem.” Jeden drazitel drzi své aukéni mavatko stale ve vzduchu. Pouziva
metodu ,parniho vélce®, coz je agresivni taktika, kterda méa odradit ostatni.
Ptihozy padaji neuvéfitelnym tempem. Burge skoro nemé ¢as se nadechnout:
550 000 dolard, 600 000, 650 000, 700 000 - ,,pro nékolik z vas“ - 750 000
dolart, 800 000, 850 000 dolart. ,,Ano prosim? Osm set osmdesét tisic do-
lart. Nékdo piihodil méné. Snazi se zpomalit aukci snizenim piihazované
castky. ,Devét set tisic dolard v sale. Kdo da vic?“ Licitatori neradi snizuji
prihozy, protoze aukce tim mize ztratit na dynamice. Momentalné ale cena
trikrat prevysuje nejvyssi odhad a prekrocila i predchozi rekordni cenu za
tuto umélkyni, takze Burge se rozhodne byt laskavy.

Kdyz se cena vysplha k 980 000 dolardm, nastane dlouha pauza. Velké
mnozstvi penéz zplsobuje zklidnéni a respekt, necekané sumy vyvolaji
ohromeni a nehybnost. Vsichni premysleji, jestli obraz prekona psychologic-
kou hranici milionu dolart. Tim by se Marlene Dumasova zaradila k dal$im
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dvéma autorkam, jejichz dilo se prodalo za vic nez milion dolard - Louise
Bourgeoisové a Agnes Martinové.3) Piibude k nim Dumasova? Jeden z pozo-
rovateld Christie’s dava Burgeovi znameni, Ze Gplné vzadu v mistnosti chce
nékdo pfihodit. ,Milion dolart,” pronese Burge s nadechem vitézstvi v hlase.

,0dkud to prislo?“ Septa Baer naléhavé. Chtéji to védét novinari a do-
konce i sbératelé se otaceji na svych zidlich, aby se podivali, jaky zdhadny
drazitel to vstoupil do arény v hodiné dvanacté. Nékteri lidé se radi pridavaji
k aukci pozdé, protoze to pak vypada, ze jejich moznosti nemaji zadny limit.
Pro aukce jsou typické ego a poza. Je dllezité zachovat si styl.

»Milion dolard,” opakuje Burge a z jeho hlasu je citit mirné pobaveni. ,Mi-
lion padesét... milion sto tisic.“ Nabidka se vraci k pozdnimu prichozimu, kte-
ry se schovava pred zraky vSech v zadni ¢asti mistnosti. ,Mame milion sto
tisic dolar. Budeme brzo prodavat. Ne vam. Posledni $ance. Milion sto tisic
pro vas vzadu.“ Prask. S Gderem kladivka se zvedéa vina hlas(, lidé se doha-
duiji. ,Cislo &tyfista &ty¥i, dékuji,“ pronasi Burge. Sly$im smich. Par lidi tomu
nemuUze uveérit a vrti hlavou. Néjaky hlas z hloubi novinarského davu pronese:

»Milion sto tisic! Bude si ji nékdo za takovych dvacet let viibec pamatovat?“
Jini lidé souhlasné pokyvuji hlavami, jako by chtéli fict: ,,Ano, vsadili jsme na
dobrého koné.“ Reportéfi se radi, kdo asi obraz Dumasové koupil. Je zjevné,
Ze jsou velké rozdily v tom, jak vysoko jsou lidé ochotni jit. Zavisi to na tom,
jestli se jedna o ,$ilené oddané sbératele” nebo obchodniky, ktefi nakupuji
do depozitare. Vsichni predpokladaji, Zze jen sbératel by zaplatil za obraz
takovou cenu. Ale kdo?

Amy Cappellazzova stojici mezi ostatnimi zaméstnanci Christie’s védouc-
né mrkne na nékoho v publiku. Obraz Marlene Dumasové mé stredni for-
mat a dominuje na ném Cervena barva. Zobrazuje Zenu, ktera se zpod ofiny
s ocekavanim uprené diva na divéka. Prstem, jenz vypadé jako falus, se ko-
ketné dotyka dolniho rtu svych lehce pootevienych Ust.

Cappellazzova si na nic nehraje a to je prijemné. Zeptala jsem se ji, jaky
druh uméni se dobre prodava na aukci, a jeji odpovéd se obzvlasté dobie

(3) Agnes Martinova kratce po této aukci zemrela. Od té doby se k zastupu Zzijicich umélkyn,
jejichz dilo se prodalo na aukci za vice nez milion dolar(, prifadily Cecily Brownova, Yatoi
Kusamova, Bridget Rileyova, Jenny Savilleova, Cindy Shermanova a Lisa Yuskavageova. Moh-
lo by to vypadat, ze svét uméni ma naskok v rovnosti pohlavi, ale ve skute¢nosti jsou rozdily
v cenach pri aukcich dosti extrémni. V uméleckych kruzich se pohybuje mnoho vlivnych
obchodnic a kuratorek, nicméné vétsina utracejicich sbérateld je muzského pohlavi - coz je
fakt, ktery nepochybné prispiva ke komplexni dynamice podceriovani, jez postihuje uméni
vytvarené Zenami.
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hodila pravé na tuto polozku. Zaprvé ,lidé reaguji na barvu. Hnédé obrazy
se neprodavaji tak dobie jako cervené nebo modré. Ponury obraz neptjde
na dracku tak jako obraz, ktery v lidech vyvolava pocity $tésti.“ Zadruhé
existuji ur¢itd témata, ktera jsou komercnéjsi nez jina: ,Muzsky akt se vétsi-
nou neprodava stejné dobre jako kypra zena.“ Zatreti obrazy si obecné ve-
dou lépe nez jina média. ,,Sbératele matou a znepokojuji véci, které se musi
strkat do zasuvky. Boji se uméni, u kterého hrozi slozita instalace.“ A konec-
né, také velikost je rozhodujici. ,,Cokoliv vétsiho nez rozméry bézného vyta-
hu na Park Avenue vétSinou odradi jistou ¢ast klientd.“ Cappellazzova ihned
dodéva, ze ,tohle jsou jen z&kladni body tykajici se obchodnich zalezitosti,
které nemaiji nic spoleéného s uméleckou hodnotou dila.”

»Jaky je tedy vztah mezi estetickou a ekonomickou hodnotou dila? ptam se.

»PIné nekoreluji. Existuje mnoho Gzasnych umélcd, jejichz dila v§ak ne-
jsou na trhu zadana. Jaky je vztah mezi fyzickou krasou a zivotnim $téstim?
Tohle je podobna diskuze. Je to sporné. A nihilistické.“ Hmm. Vnimani fyzic-
ké krasy i estetické hodnoty zalezi na tom, kdo se diva. Pro divaka je typické
socialni chovani, které jako takové ma tendenci (védomé a nevédomé) smé-
rovat k napodobé ostatnich. Cappellazzova se za povahu trhu neomlouva.
Je takovy, jaky je. ,Byvala jsem kuratorkou,” objasniuje. ,KdyZz se potkam
s akademiky, které znam z téch dob, a oni se mé ptaji, co ted délam, odpo-
vim, ze konam Bozi dilo na trhu v Christie’s. Je to takovy muj osobni vtip.*

Cena polozky ¢islo 5, klasika od Gilberta a George z roku 1975, se vy-
Splhala na 410 000 dolart, zatimco prodej polozky cislo 6, sochy od Mauri-
zia Cattelana z roku 2001, zacal na 400 000 dolart. Gilbert a George jsou
mozna nejdllezitéjsi britsti konceptualni umélci, ale v tomto pripadé nemo-
hou konkurovat méné plodnému le¢ svézimu a popularnimu Italovi. Hlavnim
nastrojem marketingu aukéniho domu je katalog. Je to barevnéa bichle na
kiidovém papiru s obrazky na predni i zadni obalce, jez slouzi k nalakani
klientd, aby svéfili svd umélecké dila Christie’s. Cattelanové praci, autopor-
trétu, ktery jej zobrazuje, jak vystrkuje hlavu z diry v podlaze, se dostalo cti
umisténi na zadni obélce katalogu a také na pozvénce.

0 ,trhu s Mauriziem® se hodné mluvi (pokud se nechcete v zasvécenych
Cattelan je cynicky Sprymar, jenz polarizuje nazory. Nékdo jej povazuje za
Marcela Duchampa 21. stoleti, jini Fikaji, Ze je to spi§ hyperaktivni Julian
Schnabel nasi doby. Zpoc¢atku maze byt tézké rozpoznat inovatory od Sar-
latand, protoze ti prvni jsou tak velkou vyzvou pro soucasnou podobu
umélecké autenticnosti, ze si je ¢lovék mize snadno splést s podvodniky.
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