KAPITOLA TRETI

HLAUNE ALTERNATIVNE

Trh orientovany na mladez a cool* marketing

Bude to znit sice hrozné, ale faktem je, Ze Casto ty nejuiZasnéjsi modely pochdze-
ji od téch nejchudsich lidi.

Moédni navrhat Christian Lacroix, Vogue, duben 1994

V poslednim ro¢niku stfedni skoly jsme s mou nejlepsi kamaradkou Lan Yin-
govou stravily spoustu ¢asu morbidnimi diskusemi o tom, jak je Zivot nesmy-
slny, kdyz uz ptece vSechno bylo udélano. Svét se pred nami neprostiral jako
Cisty list skytajici netuSené moznosti, ale pfipominal nam spise labyrint zaje-
tych koleji pripominajici ryhy vydlabané hmyzem ve dfevé. Staci krticek mi-
mo pfimou a uzkou kolej kariérismu a materialismu a skoncite na jiné, urce-
né tém, kdo hlavni koleje opustili. Ta byla vyjeta stejné hluboko (nejspis proto,
Ze po ni putovali nasi rodice). Chcete cestovat? Chcete se stat Kerouacem sou-
Casnosti? V tom ptipadé doporucuji kolej s nazvem ,Hura do Evropy*! Chce-
te byt rebely? Avantgardnimi umélci? Kupte si ve vetesnictvi alternativni cestu,
zaprasenou, dotenka obnosenou a prozranou moly. Kazdy postoj, ktery by-
chom byvaly chtély zaujmout, jako by se uz predem ménil v klisé. Mély jsme
dojem, Ze nez odmaturujeme, viechny archetypalni postoje uz budou otfelé
vcetné stylu unavené intelektualky v cerném, o kterou jsme v té dobé zrovna
usilovaly. Hlavy jsme mély plné idealti a styltt minulosti a zmahal nas pocit, ze
zadny volny prostor uz neexistuje.

* Hovorovy vyraz cool pouzivany (nejen) Kleinovou jako substantivum, adjektivum i jako
sloveso nema v ¢estiné pfesny ekvivalent. Jakykoli pokus o pfeklad - bomba, pohoda,
,v klidu®, ,in“ - nepostihuje docela vyznam tohoto vyrazu, a ten proto pronika do cesti-
ny ve své originalni podobé. Cool i u nas tedy zacina oznacovat to, co se vyznacuje origi-
nalitou, svézesti ¢i uvolnénosti a stoji v opozici k upjatému svétu dospélych. Cool mize
byt obleceni, hudba, clovék i jeho chovani. - pozn. ptekl.
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Ke klasickym symptomtm mladického narcismu pochopitelné patfi i pte-
svédceni, Ze s nasSim prichodem na svét kon¢i Historie. Témét kazda sedmnac-
tileta divka zmitand uzkosti a zactena do Camuse viak nakonec svoji kolej na-
jde.Moje stredoskolska globalniklaustrofobie mé ale do dnesnidoby tak docela
nepustila a dokonce mam nékdy dojem, ze jak plyne cas, jesté sili. Nevadi mi
ani tak absence prostoru jako takového. Po ¢em vsak zoufale prahnu, je pro-
stor v metaforickém slova smyslu - uvolnéni, unik, zkratka néjaka svoboda
s otevienym koncem.

V3e, co si ptali moji rodice, byla volna silnice a dodavka Volkswagen. To jim
k uniku bohaté postacilo. Ocean, no¢ni obloha, kytara... co by si clovék mohl
prat vic? No, jesté byste mozna mohli zatouzit hnat se po zasnézeném svahu
na snowboardu a alespoil na okamzik mit pocit, Ze se nefitite snéhem, ale ob-
laky. Mohli byste také chtit bloudit po jihovychodni Asii jako ti svétem znave-
ni dvacatnici z romanu Plaz Alexe Garlanda a snazit se najit alespon jeden kout
svéta nezmapovany spolecnosti Lonely Planet, kde byste se mohli pokusit za-
lozit svoji vlastni soukromou Utopii. A kdyz uz jsme u toho, mohli byste se tfe-
ba pfidat k hnuti New Age a snit o tnosu mimozemstany. Vécné touze po uni-
ku, realizované v okultnich védach, street parties a uli¢nich boufich a nebo
tfeba v extrémnich sportech, jak se zda nikdy neskytal specializovany trh to-
lik moznosti ukojeni.

Vzhledem k tomu, Ze do vesmiru si - dokud nas bude omezovat zemska
pritazlivost - bude moci dovolit cestovat jen malokdo, vétsina z nas si hleda
ten svij volny prostor tam, kde ho lze najit. Krademe ho tajné, jako vyrostek
cigarety, vné stale rostoucich oploceni. Ulice jsou sice pIné billboardt a vykla-
dt nadnarodnich obchodnich fetézct, ale kluci si stale jesSté dokazi poradit.
Improvizované branky se vzdycky sezenou a puk nebo fotbalovy mic se da pro-
hanét klidné i mezi auty. Uvolnéni lze nalézt i na nezavislych anglickych hu-
debnich festivalech nebo prostiednictvim promény zanedbaného soukromé-
ho vlastnictvi v kolektivné sdileny prostor - déti ulice si z opusténych tovaren
délaji squaty a z najezdovych ramp do kancelatskych budov se v nedéli odpo-
ledne stavaji skateboardové drahy.

Jak ale proces privatizace pohlcuje kazdou mezirku vefejného Zzivota, mizi
dokonce i tyto okamziky svobody a okrajové prostory kultury, které jesté ne-
zasahl sponzoring ani reklama. Vsichni ti nezavisli skateboardisté a snowboar-
disté maji smlouvy s vyrobcem obuvi Vans, pozemni hokej hrany v ulicich je
oazoureklam na pivo a projekty rekonstrukce arevitalizace zanedbanych mést-
skych ¢asti jsou sponzorovany spolecnosti Wells Fargo. Vsechny ty nezavislé
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alternativni hudebni festivaly byly zakazany a nahradil je kazdoro¢ni Tribal
Gathering. Jedna se o festival elektronické hudby, ktery se prohlasuje za ,vy-
pad proti establishmentu a jeho 7isi zla vyznacujici se pramérnosti, komercia-
lismem a pliZivym korporativnim kapitalismem nasi kosmické kontrakultu-
ry“L Pfitéto akei organizatofi systematicky zabavujibalenou pitnou vodu, ktera
nebyla zakoupena v prostoru spravovaném potadateli, ackoli nejcastéjsi pfici-
nou umrti na podobnych podnicich byva dehydratace.

Jasné si vzpominam na okamzik, kdy mi doslo, Ze mé frustrované touhy po
troSe toho prostoru nejsou jen dasledkem nevyhnutelného historického vyvo-
je, ale skute¢nosti, Ze komercionalizace spolecnosti postupuje tempem, které
bylo pro pfedchazejici generace naprosto nepfedstavitelné. Sledovala jsem te-
levizni reportaz o kontroverzich kolem akce Woodstock '94, coz byla oslava
pétadvacatého vyroci ptivodniho festivalu ve Woodstocku. Mudrcové ve stred-
nim vékuastarnoucirockové hvézdy tam vykladali o tom,jak plechovky Wood-
stock Memorial Pepsi za 2 dolary, festivalové ptivésky ke klicim a bankoma-
tyrozmisténé varealu poradané akce zradily antikomeréniho ducha ptvodniho
festivalu a - to uz bylo skutecné k neuvéteni - vzlykali nad tim, jak upomin-
kové kondomy za 3 dolary znamenaji konec ,volné lasky“ (jako kdyby virus
AIDS nékdo vypéstoval coby zlovolnou urazku jejich nostalgie).

Snad ze vSeho nejvice mé ale zarazel fakt, zZe se celd jejich debata doneko-
necna tocila kolem posvatné minulosti, a nikoho, jak se mi zdalo, nezajimaly
problémy soucasné kultury. Navzdory skutecnosti, Ze byl tento vyrocni festi-
val uren v prvni fadé teenagertim a vysokoskolskym studentiim a propago-
val slibné kapely jako naptiklad Green Day, se ani jeden z komentatort ne-
zminil o tom, co tato proména mladeznické kultury ve zbozi mlize znamenat
pro ty mladé lidi, ktefi akei navstivili. Nechme stranou urazené hippies - jaké
to musi byt, kdyz je rozprodavana kultura, kterou Zijete? O nové generaci mla-
dych lidi padla ze strany organizatort akce jedina zminka v okamziku, kdy se
ozvali byvali hippies, ktefi je obvinili, Ze si z Woodstocku '94 udélali dojnou
kravu. Tehdy se vefejnost z st organizatorti dozvédéla, ze kdyby akce nebyla
synergicky vyuzita obchodniky a hygienicky zabalena, dnesni mladi by se
vzboufili. Mluvéi organizacniho vyboru akce Woodstock '94 John Roberts
prohlasil, Ze dnesni mladi jsou ,na sponzoring zvykli. Pokud by se dnesni
teenager dostal na koncert, kde by nebyly ke koupi reklamni pfedmeéty, nej-
spis by zesilel.“2

Roberts neni ani zdaleka jediny, kdo zastava toto stanovisko. Reportér ma-
gazinu Advertising Age Jeff Jensen dokonce tvrdi, Ze dnesni mladeZ ,toto ob-
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chodovani nejen akceptuje, ale povazuje je za moderni“.? Branit se tomu by by-
lo, jak jinak, nemoderni. Neni uz pro¢ dal si idealizovat romantiku starého
Woodstocku. Byl to (mimo jiné) také rockovy festival sponzorovany velkymi
firmami, ktery mél pfinést zisk. Pfesto byl mytus Woodstocku jakoZto svrcho-
vané fise mladé kultury soucasti rozsahlého projektu generacniho sebevyme-
zeni. Toto pojeti je ovsem tém, kdo se zucastnili Woodstocku '94, naprosto ci-
zi. Pro né znamena generacni identita predevsim uhledné zabalené zbozi
a hledani sebe sama je formovano svétem reklamnich trhakd, at uz v né véfi
nebo se stavi proti nim. Takové jsou vedlejsi ucinky expanze obchodnich zna-
cek, které je podstatné tézsi sledovat a vycislit, nezli je tomu v pfipadé ,znac-
kovani* kultury a vefejného prostoru. Tato ztrata prostoru probihd uvnitf in-
dividua. Jedna se o kolonizaci prostoru nikoli fyzického, ale dusevniho.

V situaci, kdy trh orientovany na mladez hore¢né expanduje, se zac¢ina ta-
taz horecka projevovat i na veskeré kulture. Svét mladeznické kultury se ocita
ve stavu, jenz je sociology Robertem Goldmanem a Stephenem Papsonem ozna-
¢ovan jako ,usmérnény vyvoj“. Oba tito odbornici shodné uvadéji, ze ,vlastné
nemame ani ponéti, jak by punk, grunge nebo hiphop a dalsi socialni a kul-
turni sméry vypadaly, kdyby nepfedstavovaly zlaty ddl (...).“* ,Dolovani zlata“
z této hudby ovsem neziistalo nepovsimnuto a nevyhnulo se negativni reakci.
Antiglobalisticky kulturni ¢asopis The Baffler a jiz zanikly magazin Might bri-
lantni satirou zesmésnily zoufalé usilovani pramyslu orientovaného na kultu-
ru mladych. Desitky, ne-li stovky magazinti a webovych stranek vznikly jen
proto, aby se nemalou mérou podilely na ptipravé protiznackového naporu,
ktery popisuji ve ctvrté casti této knihy. Neukojitelny hlad propagatort ob-
chodnich znacek po kultufe ma vsak vétsinou jediny vysledek - dalsi marke-
tingové silenstvi. Marketing, ktery sam sebe povazuje za kulturu.

Pokud mame pochopit, jak a pro¢ se kultura mladych stala na pocatku 90.
let tak vyhledavanym trhem, bude vhodné kratce se ohlédnout do éry recese,
kterou muzeme oznacit za ,krizi znacky“, a ktera této marketingové horecce
predchazela. ProtoZe tolik spotfebitelti a Zilo jinak, nez podle ocekavani velkych
korporaci, doslo ke krizi, jejimz dtsledkem byla zfejma a naléhava potfeba vy-
tvofit uplné novou skupinu zdkazniku, ktera by se dala oslovit a ovladnout.

V prubéhu téch dvou desetileti predchazejicich krizi znacky se ,kulturni
primysl® napaji mocnymi dousky z feky kupni sily generace lidi ve stfednim
véku narozenych po valce (baby boomers) a z jeji hudby, a mlada generace je
odsunuta na periferii zajmu drtivou silou klasického rocku a koncert znovu-
zrozenych davno rozpadlych kapel. Pochopitelng, Ze spotiebitelé z fad mlade-



HLAUNE ALTERNATIVNE

ze zstavali stredem zajmu téch odvétvi, jez jsou na mladych skute¢né ekono-
micky zavisla, ale mlada kultura jako takova byla predstaviteli reklamniho a za-
bavniho primyslu vzdycky povazovana za mélky a nezajimavy pramen inspi-
race. Jisté -1v 70.a 80. letech se nasla spousta mladych lidi, ktefi praveé tu svoji
kulturu povazovali za ,alternativni“ a ,undergroundovou®. V kazdém meésté se
nasla néjaka bohémska komunita, jejiz clenové se halili do ¢erného, poslou-
chali Grateful Dead nebo punk (nebo stravitelnéjsi hudbu nové vlny), oblece-
ni nakupovali vyhradné v second handech a hudebni nahravky v zatuchlych,
osuntélych obchtidcich. Pro ty pravovérné, ktefi nebydleli ve méstech, pak by-
ly urceny inzeraty nabizejici zasilkovy prodej pfislusného zbozi na poslednich
stranach casopist, jako byl Maximum Rock 'n’ Roll. Pravé tak plynule fungova-
la vyména hudebnich nosict i obleceni prostfednictvim husté sité pratelskych
kontaktt a nakupt na koncertech.

Prestoze jsem tu nacrtla jen povsechnou Kdyz oteviu si Highlights, tak
karikaturu mladé subkultury, ktera se bé- jsem jak v jinym svété, tam odkud
hem té doby stfidavé vynorovala a zase za- pochdzim, nic z toho nenajdete.
nikala, podstatné zustavd, ze producenti Princess Superstar, ,I'm White*
spotfebniho zbozi toto prosttedijakozto trh (Jsem bild), Strictly Platinum
prilis nevyhledavali. Z&asti to bylo zptisobe-
no tim, ze punk let sedmdesatych byl na vrcholu rozvoje soucasné se styly dis-
co a heavy metal, které predstavovaly daleko masovéjsi trzni segment. Stejné
tak byl zlatym dolem uhlazeny styl oblékani bohatych studentt ze soukromych
skol. A zatimco béhem druhé poloviny 80. let vévodila hitparadam rapova hud-
ba, k niz patfil i velice vyhranény styl oblékani a vystupovani viibec, bila Ame-
rika se nechystala uvitat nastup néjaké nové kultury mladych. Ta doba méla
nadejit teprve za nékolik let. Nejdfive totiz musela byt moda a hudba cernos-
ské mladeze americkych mést plné pfijata bilym méstskym obyvatelstvem.

Proto za touto kulturou nestala ona typickd masova marketingova masiné-
rie. Nezaméfoval se na ni internet, nepotadaly se pro ni jarmarky alternativni
kultury jako Lollapalooza nebo Lilith Fair a uz viibec pro ni neexistovaly na-
cancané katalogy jako Delia a Airshop, jez v soucasnosti predméstské mlade-
zi dodavaji jako pizzu az do domu $perky, modni kalhoty a velkoméstské po-
stoje. Vyrobnia obchodniodvétvi, jez bylamotorem zapadniho konzumerismu,
se porad jesté orientovala na takzvanou woodstockovou generaci, proméné-
nou v dav méstakt poblaznénych konzumnim zptisobem Zivota. Vétsinu déti
téchto rodicl bylo mozné povazovat za yuppies v zacviku, takZze nikomu ne-
stalo za to sledovat trendy a zaliby stylotvorné mladeze.
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