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~rolog

»Kure stokrat jinak. Pokazdé lehké, vyzivné,
stravitelné — malo kalorické.“ Jsou rtizné uda-
losti, jevy, vzpominky, které tvori poznavaci
kod raznych generaci. Nékdo si miize vyba-
vit, v koho se proménoval jako dité, kdyz hral
v zimé s kamarady hokej. Jedné generaci se tak

Televizni reklamu tehdy uvadéla kreslend
znélka s ,panem Vajickem“ a legendarnim
jinglem (vymyslel, namaloval a zanimoval ji
rezisér Eduard Hofman, mimo jiné scenarista
a rezisér slavného kresleného snimku Stvoreni
svéta).

Pan Vajicko, kterého wytvoril rezisér Eduard Hofman, se stal neodmyslitelnou soucasti détstvi nékdejsich ,Husakovych déti".

vybavi jména Holecek, Dzurilla, Pospisil, aplné
jiné zase Hasek a Jagr. Jinému se vybavi plakaty
tehdejsich pop idoltl na zdi détského pokoje.
A vzpomenout si Ize i na svou prvni reklamu.

M¢ generaci, tedy generaci tzv. Husakovych
déti narozenych na zacitku sedmdesétych let
20. stoleti, znéla z televizni obrazovky nejcas-
téji ta vySe zminéna o stonasobném kufeti - pro
dribezarsky primysl vytvorila desitky spoti
s timto sloganem spole¢nost Merkur, spoty re-
ziroval podle vzpominek pamétnikt pravdépo-
dobné rezisér Jiti Dvorak.

Ztejmé nejdrsnéjsi reklamou mého détstvi
se stal televizni spot na prvni ¢eskou barev-
nou televizi na trhu znacky Tesla Color, jez
tehdy pravé poprvé vstoupila na trh. Drsny
detektiv se v ném utkal v divoké prestrelce se
dvéma $atkem maskovanymi pistolniky a jed-
noho, dlouhovlasou manicku, také presnym
vystielem vyridil. Nacez chraplavym hlasem
pronesl: ,,Ja védél, Ze vrah je ten zrzavej. Tesla
Color.“

O maskovaném lupi¢i se mi potom jesté
dlouho zdalo.

Prolog
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~eklama
Vv soclalistickem
Ceskoslovensku

Z vézeni na mezinarodni vystavu.  Tradice jménem Laurin & Klement.

Zahrani¢ni staze pred pfijezdem tankd. Reklamni texty psal i Jifi
Suchy.  Co fikal na reklamu Vasil Bifak?  Reklamy ,pana Vajicka*“
natacel Merkur, az pét set rocné. Jak fungovala cenzura v Cesko-
slovenské televizi. O spolupraci Merkuru a Rapidu.  Cibulkovy
seznamy slouzi jako Who is who Ceské reklamy. S ¢im StB pfichazela
za lidmi z reklamy.  KGB védéla, Ze pfijde ,,perestrojka“.
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Podzim
v Lobkovickeé zahrade

Zacatkem podzimu roku 1989 se v Praze délo
vicero véci. V Palaci kultury se konal sjezd So-
cialistického svazu mladeze, na némz pritomni
delegati pronaseli své zdravice. Jen o péar dni
pozdéji uz taborily na Malé Strané v Lobko-
vické zahradé, jez je soucasti zapadonémeckého
velvyslanectvi, tisice némeckych uprchlika za-
dajicich o azyl v NSR.

yJaky tomu mam dat titulek?” premital
na chodbé tehdejsi redakce Mladého svéta
v prazské Panské ulici reportér David Vondra-
¢ek, ktery masovy exodus vychodnich Némcu
redakéné pokryval.

Vigm Havelka s Geskym olympijskym vitézem Emilem
Zatopkem v Kanadé na Expu 67, kde vyznamné prispél
K Uspéchu Geskoslovenske Ucasti.

Ceska reklama

»Ja mam titulek: Zradili, zasmal se redakéni
vySetfovaci komise zkoumajici udalosti 17. lis-
topadu, spisovatel a také komisar ceské ucasti
na svétové vystavé Expo 2000 v Hannoveru. Tra-
di¢ni slovnik komunistické nomenklatury, v té
dobé jesté stale pouzivany Rudym prdavem, byl
v konfrontaci s kazdodennim dénim uz opravdu
smésny. Otevieni hranic pro vychodni Némce
uvolnilo lavinu v podobé nezadrzitelného padu
Zelezné opony v celé vychodni Evropé, ale jak
rychly ten pad bude, védél tehdy u nas jen ma-
lokdo.

Redaktor zahrani¢ni rubriky Mladého
svéta Milan Kruml (pozdéjsi medialni odbor-
nik MfDNES a analytik spole¢nosti MediaPro
Pictures, od ¢ervna 2012 piisobici v Ceské te-
levizi) nakonec pripadl na poeticky, neutralni,

V Montrealu se Vilém Havelka setkal také s tehdejSim
slavnym kanadskym hokejistou slovenského piivodu Stanem
Mikitou.



Cesta Viléma Havelky do Osaky vedla i pres Viadivostok.

k ro¢ni dobé se hodici nazev Podzim v Lobko-
vické zahradé, pod nimz také ¢lanek v tehdej-
$im Mladém svété vysel.

A Uplné stranou veskeré medialni pozornosti
se pry v Praze v fijnu 1989 odehrala v rdmci
jedné konference, kterou organizoval narodni
propagacni podnik Rapid, nasledujici scénka:
Jeden fecky podnikatel vyhledal zastupkyni
Svazu obchodniho a cestovniho ruchu a zeptal
se, kolik by stal prazsky obchodni dim M4j, ze
by ho rad koupil. Podivila se: ,,Ale ten nemi-
zete koupit. Zddny obchodni diim tu nemtizete
koupit, my jsme narodni podnik.“

»To nevadi. Dlouho nebudete.”

Zahrani¢ni odbornici si o budoucnosti ko-
munistického panstvi nedélali iluze. A méli
trochu presnéjsi informace, pokud jde o to, co
prijde poté.

Casy vitéznych wstav

Prechod do svobodného svéta nebyl v pripadé
reklamniho priamyslu tak slozity jako v né-
kterych jinych odvétvich. Mimo jiné proto, Ze
tento obor kontakt se zapadni Evropou nikdy
uplné neztratil.

Podobu socialistické reklamy vytvarely
v tehdejsim Ceskoslovensku predeviim dvé sté-
zejni spolecnosti: Merkur a Rapid. Existovaly
i nékteré dalsi podniky (Propaga¢ni tvorba,
Made in publicity, ktery fungoval pod Ceskou
tiskovou kanceld#i, Reklama Cedok, velmi vy-
znamny byl obchod s vytvarnym uménim Art
Centrum Praha a jiné), nicméné dva vyse zmi-
néné hrily prim. Natdcely propagacni filmy
i televizni spoty, vznikaly v nich reklamni texty
i grafické navrhy plakatd, vyrabély se v nich re-
klamni poutace i figuriny. Rapid se zaméroval
predevs$im na zahranici, Merkur mél na starost
vyrobu reklamy pro vnitfni trh. Obé spolec-
nosti pak spolupracovaly na realizaci ¢esko-
slovenské ucasti na svétovych vystavach Expo.
Ceské expozice pti Expu 67 v Montrealu ¢&i
Expu 70 v Osace a nékteré dali{ platily za nej-
lepsi vystavy v daném roce. Scénare k nim pri-
tom vznikly pravé ve vy$e zminénych firmach.

»Expo 67 v Montrealu udélal predev$im
Vilém Havelka. To byl pan jesté s prvorepub-
likovou s$kolou, mimo jiné mistni zastupce
hollywoodské spole¢nosti Metro-Goldwyn-
-Mayer. V tfiapadesatém roce ho komunisté
sebrali pfimo na letisti, zavreli na radu let, ale
pak zjistili, Ze ho potfebuji. Zacatkem Sedesa-
tych let ho proto vytahli z obchodniho oddéleni
nérodniho podniku Korona, kde tehdy pusobil,
a on v roce 1962 vytvoril Rapid, ktery navazal
na predvale¢nou tradici,” vzpomina Jiti Mikes,
zaméstnanec Rapidu z konce Sedesatych let

Reklama v socialistickém Ceskoslovensku
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a v devadesatych letech prvni reditel Asociace
reklamnich agentur a zastupce ceské reklamy
v evropskych reklamnich institucich. Sam se
navic pozdéji stal Havelkovym zetém.

Podobnych osobnosti s prvorepublikovou
minulosti, jez sehraly dulezitou roli v udrzeni
urcité kontinuity, ale také noblesy reklamniho
femesla, méla Ceska reklama v Sedesatych le-
tech vic. Mezi nejvyznamnéj$i pattili kromé
vy$e zminéného Viléma Havelky napriklad
FrantiSek Kulovany, byvaly feditel reklamy
u Bati, nebo Karel Parizek, nékdejsi §éf pro-
pagace firmy Laurin & Klement, tedy pozdéjsi
mladoboleslavské Skodovky. ,,Patizkovi povo-
lili prvni vycestovani v ¢ervnu roku 1968. Do-
dnes ho mam pred o¢ima, jak si vzal bufinku,
paraple a jel,“ usmiva se Jiti Mikes.

On sam pric¢ichl k reklamé poprvé v sede-
satych letech béhem studii na Vysoké skole
ekonomické. ,Tehdy prisel na ekonomku z pro-
pagacni tvorby néjaky Jan Kaliberka, inZenyr,
zvany Johny, ktery zacal prednaset reklamu. Pro
mé to bylo tenkrat vychodisko. Ja jsem nikdy ne-
chtél byt ekonom, touzil jsem studovat FAMU.
Ale protoze jsme doma byli tfi déti, starsi bratr
studoval na Vysoké skole umélecko-priimyslové
a v rodiné moc penéz nebylo, tata celkem ro-
zumné fekl: ,Nékdo z vds by se mél o druhého po-
starat.* Bylo nesporné, ze bracha ma vétsi talent
nez ja. Tak jsem $el na ekonomii.”

Ceska reklama

Byl asi prvni, kdo na prazské ekonomii na-
psal diplomku o komerénich komunikacich.
»Psal jsem spi$ o public relations. Vyvezli jsme
tehdy do Italie tisici klavir, bylo kolem toho
hal6 a ja to rozebiral.“

Koncem Sedesatych let mohl Rapid vysilat
své zameéstnance na staze a $koleni do zapadni
Evropy, ¢ehoz jeho zaméstnanci pochopitelné
radi vyuzivali. Pravé tak sbiraly své zasadni pro-
fesni zkuSenosti i nékteré pozdéjsi vyznamné
osobnosti ¢eské reklamy z prelomu osmdesa-
tych a devadesatych let, jez pomohly tomuto
pramyslu nastartovat novou éru v podminkach
volného trhu. V roce 1967 tak Mike$ spolu s La-
dislavem Kopeckym, pozdéjsim zakladatelem
agentury Lintas, absolvovali v Anglii studium
na Institut public relations, pozdéji spolu stravili
i tfimési¢ni staz v Londyné. Kratkodobé uvol-
néni, ukoncené tankovymi pasy v srpnu 1968,
se tak pravem radi k zdsadnim okamzikiim du-
lezitym i pro novodoby reklamni primysl.

Rapid v normalizaci

Po normalizaci na zacatku sedmdesatych let se
Rapid zaradil k nejostteji sledovanym firmam,
ve firmé i ve spole¢nosti ptituhlo. Provérky
v tehdej$i komunistické strané spojené ,,s vy-

Spot propagujici prvni nealkoholické pivo na ¢eském trhu provazel charismaticky chraplak Jifiho Bartosky.



ménou stranickych legitimaci®, tedy s vyhaze-
nim rezimu nepohodlnych funkcionari z teh-
dejsi komunistické strany i z rozhodujicich mist
ve firmach a ve vSech sférach verejného zivota,
se tomuto podniku pochopitelné nevyhnuly.
Tykalo se to i Jiftho Mikese, ktery se dockal
vylouceni ze strany za to, Ze odmitl prozradit
provérkové komisi jména lidi, s nimiz v srpnu
1968 tajné posilal zpravy CTK pies telex Ra-
pidu do jeho $védské pobocky v Goteborgu
a dél do svéta. V oboru ale ztistal - mimo jiné
proto, ze se pripravovalo Expo 70 v japonské
Osace a lidi, ktefi by méli praxi s pordddnim
expozic na zahrani¢nich vystavach, nebylo na-
zbyt. ,,Chvili si mé v Rapidu jesté nechali, ale
jako vylouceny ze strany jsem uz samoziejmé
nesmél znovu na Zapad. Jesté jsem pro Osaku
udélal studii o Japonsku a japonskych zvycich,
ale to uz jsem védeél, ze nikam nepojedu. Tak
jsem presel do Merkuru, kde se seSel neuvéri-
telné dobry kolektiv,“ vzpomina Jiti Mikes.

Na ¢innosti obou agentur se podilely opravdu
zajimavé osobnosti tehdejsi doby. Mezi externi
zaméstnance Rapidu a Merkuru patfili napri-
klad textati Jiti Suchy, Pavel Bobek ¢i Frantisek
Nepil, reziséfi Jan Spéta, Juraj Jakubisko, Jan
Rohac¢ a rada dalsich.

»vladni vybor pro cestovni ruch chtél pro
Osaku film o Ceskoslovensku, na ktery ale ne-
méli moc penéz. Pozadali jsme proto Honzu

Spétu, at to nato¢i. Mym tikolem bylo to celé
zprodukovat, tak jsem Honzovi fekl, Ze potre-
buji alespon strankové libreto, o ¢em to bude,
kvili schvalovani. ,Nenapi$u ani radku, prosté
to nato¢im, odpovédél rezolutné. A natocil film
Zemé a lidé. Soudruzi prisli na schvalovaci pro-
jekci do Rapidu, zhaslo se, a kdyz se znovu roz-
svitilo, tak i nékteré z téch nejvétsich svini mély
v ocich slzy. Vasil Bilak tehdy pronesl: Tuna

Art Centrum Praha se stalo vyznamnou
lihni manazeru a kreativcl vytvarejicich

tvar ¢eské reklamy po roce 1989.

nepustat, len v Japonsku,“ popisuje Jifi Mikes.
Ten pak, a¢ nemohl cestovat, vedl v Merkuru
oddéleni cestovniho ruchu, které spravovalo
rozpocet zminéného vladniho vyboru.

Dal$im ,reklamnim® podnikem zahrani¢-
niho obchodu ze socialistické sféry, ktery vy-
razné prispél k uspéchu ceskoslovenskych ex-
pozic na obou svétovych vystavach (v roce 1967
v Montrealu a v roce 1970 v Osace), bylo &es-
koslovenské stfedisko vytvarnych uméni Art
Centrum Praha, které tehdy bylo vyznamnym
fenoménem v oblasti obchodu s vytvarnym
uménim a jeho vyvozu do zahranici. Vedle Ra-
pidu a Merkuru se pravé toto stredisko stalo
tfeti vyznamnou lihni manazert a kreativci,
vytvarejicich tvar ceské reklamy po roce 1989.

Reklamu na OP fezy namluvil herec Stanislav Fiser, dabér Vinnetoua a inspektora Clouseaua.

Reklama v socialistickém Ceskoslovensku
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Merkur jde do televize

Merkur vznikl v poloviné padesatych let pu-
vodné jako Reklama statnitho obchodu. V se-
dmdesatych a osmdesatych letech pod nim fun-
govalo téméf viechno, co mélo néco spolecného
s reklamou, podnik disponoval vlastnim grafic-
kym, filmovym i zvukovym studiem, vystavnim
oddélenim, mél svou tiskdrnu, zaméstnaval re-
ziséry, textare i obchodniky. Spadal pod minis-
terstvo obchodu a pracoval pro generalni fedi-
telstvi tohoto ministerstva, ktera méla zase po-
vinnost spolupracovat centralné s Merkurem.
Generalnich reditelstvi bylo celkem osm, pattily
mezi né napriklad Textil, Klenoty, Pramen, Prti-
myslové zbozi, Ovoce a zelenina, Driibezarstvi.
Tato reditelstvi centralné spravovala penize jed-
notlivych podniki, které pod né spadaly.
Vétsina televiznich reklam uvadénych ,pa-
nem Vajickem® vznikla v Merkuru, v jeho vi-
deostudiu se jich natacelo az pét set roéné. Vy-
robni cena jedné takové reklamy se pohybovala
od padesati do sedmdesati tisic korun, jejich
odvysilani v Ceskoslovenské televizi (jediné,
ktera existovala) stalo zhruba od jednoho do tfi
tisic korun. Zajimavosti bylo, Ze neexistovaly
takzvané mediaplany, tedy presny rozpis odkdy
dokdy a v jakych ¢asech reklama pobézi a ko-

Ceska reklama

lik divakd ji ma zhlédnout — néco, bez ¢eho se
soucasny medidlni a reklamni priimysl nemiize
obejit. Televize reklamu nasadila, kdyz méla
»,0kno“: prazdné misto mezi jednotlivymi po-
rady, které nékdy vyplnilo par zabért hrajicich
si kotatek a nékdy reklama.

Trochu lepi situace byla v Ceskosloven-
ském rozhlasu, ktery vysilaci ¢asy mél, ale bylo
jich poskrovnu. Nejcastéjsim zadavatelem byly
statni potraviny - tukovy pramysl, ovoce a ze-
lenina, limonady, dribez a podobné. Reklama
na televizor Tesla Color s déjovym pribéhem
byla hodné vyjime¢nd - nevznikla také v Mer-
kuru, ale pravdépodobné v Kratkém filmu, kde
se tehdy tocily filmové reklamy.

Vysilani v televizi podléhalo samoziejmé
dvojimu schvalovacimu procesu, v némz sama
Ceskoslovenskd televize vystupovala jako
hlavni cenzor. ,,Dnes fikam, zZe tehdejsi reklama
byla takova, jaky byl zrovna $éf propagace,
ktery ji mél na starost, to zaprvé, a zadruhé, jak
pravé fungovala cenzura v Ceskoslovenské te-
levizi. Tam ¢asto vznikaly problémy s tim, co
by se jak mohlo ¢ist mezi fddky a podobné. Uz
v pisemné formé musela reklama dostat podpis
Ceskoslovenské televize, ze je v poradku, a kdyz
se natocila, schvalovali ji znovu,“ vzpomina
FrantiSek Jezek, ktery ptisobil jako vedouci vi-
deostudia Merkuru.

Cerstvé maslo se v pribghu let nijak wrazng neménilo. Zajimavosti ale je, Ze komentar k této reklamé deklamoval Milo$ Kopecky:



Jde o reklamu na drlibeZi sekanou, ale soutasné o zajimavou reflexi tehdejsi mody.

»Z televize chodili na schvalovacky doktor
Prochézka a Pavel Jilek. Oni nebyli z principu
proti nam, ale museli televizi chranit. Takze si
pamatuju, Ze tfeba slogan Ode zdi ke zdi za-
mitli, protoze ho vnimali jako narazku na po-
litickou situaci,“ vzpomind Mikes.

Z dnes$niho pohledu vypadaji tehdejsi re-
klamni spoty casto neuvéfitelné naivné, ale
presto predstavuji vyznamnou kapitolu v déji-
nach ¢eského filmového primyslu. Uz proto,
ze diky zminénému studiu to byl moznd jediny
audiovizualni zanr, ktery vznikal mimo mono-
pol tehdejsiho stétniho filmu a Ceskoslovenské
televize. ,,To zaridil feditel Merkuru Karel Hes,
ktery zjistil, Ze v zakoné se o videu nemluvi
a vymandelil na vladé vznik studia,” tvrdi Jifi
Mikes. Vedoucim studia se stal Jezek, ktery
dal béhem svého pisobeni dohromady uni-
katni archiv socialistickych reklam, odrazeji-
cich mozna jesté vérnéji nez hrané filmy médu
a estetiku své doby. Archiv prosel v roce 2012
digitalizaci a stal se soucasti originalniho DVD
Retro Lahiidky 70.-80. léta, které vydal Popron.

Par lidi v Ceskoslovenské televizi také dr-
zelo ochrannou ruku nad tehdej$imi studenty
FAMU, z nichz se vyprofilovaly dal$i osobnosti
reklamniho svéta nasledujiciho dvacetileti.
»Byla tam rada lidi, co nam pomahala, tfeba
tehdejsi vedouci stiizen Ceské televize Jan Bez-
dék. Ten byl ochoten vzit na sebe tu zodpo-

védnost, Ze kdyz jsme si tocili famacké prace,
nechal nds je nacerno sestfihat v profesionalni
stiizné CT a nevzal si za to ani korunu, a do-
konce ani flasku. Nebo pani Arazimova v ar-
chivu, kterd nam pujéovala na betacamovych
kazetach rtizné véci ze zapadnich satelitt. Tihle

Cena, kterou v roce 1989 ziskal ve Stuttgartu Pavel
Brabec za socialistickou televizni reklamu na Top Topic.
V reklamé vystupovala tehdy slavnd tanecni formace UNO.
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Reklamy sedmdesatych let poskytujf i obrazek o soudobém vybaveni kuchyni,

lidé fandili ur¢itym vécem a chovali se k nam
nesmirné vstticné. Vlastné je fajn, ze ¢lovék
mél moznost tuhle dobu zazit,“ fika rezisér
Pavel Brabec (syn herce Vladimira Brabce),
dnesni prezident Asociace ¢eskych reklamnich
agentur a marketingové komunikace, v polo-
viné osmdesatych let student prazské FAMU.
Brabec v Merkuru natocil v druhé poloviné
osmdesatych let reklamu na nealko napoj Top
Topic, v niz hrala tehdy velmi popularni ta-
ne¢ni skupina UNO. ,V$echny reklamy umé-
lecky a ideové schvalovalo vedeni Merkuru. Pri
schvalovaci projekci ji chtéli zakdzat, protoze je
pry moc americka... Za reklamu jsem potom
jesté pred revoluci dostal cenu Award of Mas-
ters ve Stuttgartu,“ vzpomina Brabec.

V Rapidu vychazel bulletin Vybér, v Mer-
kuru pfipravoval Milan Bruma bulletin Doku-
mentace. Oba obsahovaly i vybér zahrani¢nich
reklam a informace o zdpadni reklamé.

Piehlidkou kazdoro¢ni ¢eské produkce re-
klam se pak stal v sedmdesatych a osmdesatych
letech festival Alfa Video, asi prvni predchtidce

* Videokazetu s reprezentativnim vybérem spot — pozn. aut.

Ceska reklama

pozdéjsich reklamnich soutézi. Pravidelné se jej
ucastnil také alespon jeden host ze zapadni Ev-
ropy, ktery prezentoval aktualni zahrani¢ni re-
klamy. ,,Jednou ptijel chlapik z hamburské po-
bocky reklamni sité JWT a vzal si nas showreel’
do Londyna. Pak se odtamtud ozvali, Ze tam
jsou docela zajimavé ndpady. Kdyz uslyseli, ze
kazdy den zvlddneme vyrobit dva tyhle spoty
a jeden stoji od triceti do Sedesati tisic, mohli
se potrhat smichy,“ vypravi trochu nadnesené
Jiti Mikes.

Dobte podle néj fungovala spolupréce i mezi
lidmi z Rapidu a z Merkuru, ¢asto bez védomi
jejich nadfizenych. ,Kolman se dal oblafnout.
Kdyz Rapid délal akce v zahrani¢i a védél, ze
v Merkuru jsou prachy, tak Lada Kopecky nebo
nékdo dalsi prisel a: ,Jedeme s manekynami ven,
sezen prachy a pojede$ taky, my té prosadime.’

,Jak mé prosadite? Jsem vylouceny ze strany.’

,Ale osvétlovaci a montaznici nejsou proveé-
fovani.‘ A tak jsem jel jako montaznik. Vladni
vybor pro cestovni ruch, pro ktery jsme to dé-
lali, mé tak hodné drzel nad vodou.”



Ve stinu StB

Jenze sedmdesatd a osmdesata léta nebyla jen
dobou entuziastickych, pratelskych pracovnich
tymd, které v ,$edé zoné“ na okraji bolSevické
tolerance usilovaly o smysluplnou praci. I kdyz
pravé tyto vzpominky na onu dobu v paméti
lidi nejvic pretrvavaji, nékteré stiny jsou tem-
néjsi. Coz se tykd reklamy stejné jako jinych
obort.

Kdyz se na zacatku devadesatych let objevily
znamé Cibulkovy seznamy, dalo se v nich najit
i dost reklamnich jmen. Vcetné Jititho MikeSe,
ale tfeba také Viléma RubeSe, v roce 1989 stu-
denta FAMU, pozdéji dlouholetého a uznéva-

a pritom jste vylouceny ze strany, tak vas né-
kdo musi kontrolovat. Nékolikrat to na mé ze
Statni bezpec¢nosti zkusili: Miizes si jezdit, kam
budes chtit, pokud nam bude$ podavat hlaseni
o chartistech. Ja jim na to fekl, Ze jediné, na cem
s nimi mohu nebo musim spolupracovat, je to,
pokud se ztraceji statni penize, se v§im ostat-
nim jsem je poslal do prdele. Mné nevadi, ze
se ty seznamy zvefejnily, ale mélo se zvefejnit
vSechno. Mélo se jasné fict, kdo délal pro odbor
vnitfniho nepftitele a udaval lidi, to byly sviné.
Ja prisel do kontaktu s ekonomickou kontra-
rozvédkou, protoze jsem hlidal statni prachy
a oni méli za ukol dohlizet na narodni hospo-
darstvi. A myslim, Ze jsem tomuhle statu dost

Kdyz mate na starost pétactyriceti-
milionovy rozpocet a pfitom jste vy-
louc¢eny ze strany, tak vas nékdo musi

ného kreativce agentury Leo Burnett a vlastni
agentury Tanagra, dnes britkého glosatora
reklamniho déni. Nebo Michala Donatha,

mnohaletého feditele PR agentury Donath-
-Burson-Marsteller (dnes uz opét jen Donath),
jenz v dlouholetém sporu o Novu, ktery mezi
sebou vedli Vladimir Zelezny a Ronald Lauder,
potazmo spole¢nosti CET 21 a CNTS, vlast-
néna Lauderovou CME, zastupoval CNTS.
Nebo jméno Ondifeje Hejmy, frontmana hu-
debni skupiny Zluty pes, ktery pred listopadem
1989 pracoval jako zpravodaj americké tiskové
agentury APOD. Také Pavla Brabce, zaklada-
tele a prezidenta Asociace ¢eskych reklamnich
agentur.

Minulost ale neni cernobild. Dokazuje to
i priklad Mikese, ktery podepsal spolupraci
se Statni bezpec¢nosti v roce 1977. Na rozdil
od mnoha jinych se vSak nebrani o této kapi-
tole svého Zivota mluvit. V roce 2007 poskytl
rozsahlé svédectvi o svém podpisu spoluprace
novinafi Janu Pottickovi pro casopis Reflex.
A oteviené o ném mluvi i ted. ,Kdyz mate
na starost pétactyricetimilionovy rozpodet

kontrolovat.

penéz udetfil. V roce 1967 jsem uspés$né zvladl
konkurzy na ¢tyfi evropska zahraniéni stipen-
dia a po roce 1968 byl v prdeli, protoze jsem
odmitl udavat. Aspirantura na Vysoké $kole
ekonomické - v prdeli. Kdyz se o seznamech
zacalo na zacatku devadesatych let poprvé mlu-
vit, fikal jsem: Jako prvni zajistéte vyplatni listy.
Kdyby to udélali, daly by se seznamy s néc¢im
konfrontovat, bylo by jasné, kdo udaval za pe-
nize. Kde je ten Fond 2? Ja jsem v seznamech,
a nejsem si védom, Ze bych nékoho prasknul.
A mnozi kluci, o kterych jsem védél, Ze maji
v StB dustojnické hodnosti, v téch seznamech
nejsou. Treba si je BIS nechala.®

O Mikesovi se obc¢as mluvi i v souvislosti
s ruskou KGB, s niz pry mél kontakt. Do Moskvy
na moskevské vystavy smél totiz oficialné jez-
dit - pry na prevychovu, i tak tam ale jezdil rad.
»Sezndmil jsem se tam s uplné jinou mentali-

Reklama v socialistickém Ceskoslovensku

21



22

tou nez predtim na Zapadé. Prosté Sirokd slo-
vanska duse a hodné piti. Mél jsem tam docela
uspéchy, protoze jsem se se vSemi taméj$imi
novinari dohodl, Ze v§echny mé ¢lanky, které se
v ruském tisku objevi, propijeme.“

Na cestu do kapitalistické ciziny jste
musel zadat o vyjezdni dolozku a pfi-
tom jste samozrejmé absolvoval i po-
hovor s pany z prislusné spravy StB.
Zhruba ve stylu: Co tam uvidite, to nam
Feknete.

Pfi jednom takovém setkani se pry potkal
i se zajimavou trojici, ktera se predstavila jako
novinaf z Izvestiji, novinar z Pravdy a dopiso-
vatel Tassu (sovétské tiskové agentury). ,,Sedéli
jsme a pili dlouho do noci, az povidam: ,Pfijde
dézurnyj a vyhodi nas.‘

,Nevyhodi.*

Prisel, ukazali mu placku a nevyhodil. Pak
mi Fekli: Ty se$ ten a ten, tehdy a tehdy té vy-
hodili ze strany. My délame rozbor pro Misku
Gorbacova, chceme znat nazor druhé strany.’
Sedéli jsme pak az do péti do rana. V Merkuru

Na seznamech StB figuroval ,Kdo jel ven, byl prokadrovan,
mimo jiné Michal Donath, pozdéjsi  bez toho to neslo," fika Pavel
PR manazer. Brabec.

Ceska reklama

jsem potom ostatnim fekl: V Rusku se déjou
véci, prijde Miska.” Délali si ze mé legraci. Ale
nakonec ptisel.

Takto sviij kontakt popisuje muz, ktery se
stal v roce 2004 prvnim ,,Admanem® ¢eské re-
klamy. (Toto oznaceni, které se ptivodné pouzi-
valo pro ¢lovéka pracujiciho v reklamé, zacala
v tom roce udélovat Asociace komunikac¢nich
agentur jako poctu za mimoradny prinos ceské
komer¢ni komunikaci. Kromé Jifiho Mikese jej
do roku 2012 ziskaly dalsi ¢tyfi osobnosti: Josef
Havelka, Marek Sebestak, Evzen Hart a Vladi-
mir Zeman. O vSech se jesté doctete na nasle-
dujicich strankach.)

Také rezisér Pavel Brabec, prezident Asoci-
ace Ceskych reklamnich agentur a marketin-
gové komunikace, md pro své jméno v sezna-
mech StB vlastni zdvodnéni. ,,Chtél jsem vyjet
do Francie na stipendium, které vypsala fran-
couzska vlada, $§lo o moznost staze ve francouz-
ské verejnopravni televizi TVE Dozvédél jsem
se 0 ném ve Francouzském institutu v Praze,
kam jsem tenkrat coby student FAMU chodil,
napsal jsem na to stipendium projekt a vybrali
mé. Jenze na cestu do kapitalistické ciziny jste
musel Zadat o vyjezdni dolozku a pfitom jste
samozrejmeé absolvoval i pohovor s pany z pri-
slusné spravy StB, ani nevim jaké. Zhruba
ve stylu: Co tam uvidite, to nam feknete. Kdo
jel ven, byl prokadrovan, bez toho to neslo. Tak
si mé zapsali a vyjel jsem. Na francouzskou te-
levizi vzpominam rad. Nikdo se tam na nds ne-
koukal skrz prsty, stalo jim za to nam vSechno
ukazat a vysvétlit. Zadné hldseni jsem nikde
podavat nemusel,“ tvrdi Pavel Brabec.

O kontaktech s StB se léta spekuluje také
v souvislosti s Art Centrem. Duvody jeho
uspéchu a udrzeni vSak byly zfejmé prostsi:
management Art Centra léta vydélaval rezimu
valuty a spolupracoval pouze se $pickovymi



tviirci a manazery. ,Diky tomu mohlo Art
Centrum polozit zéklad obchodu s uménim
v tehdejsim Ceskoslovensku, napsal ve své ba-
kalatské praci student Fakulty multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné

Ondrej Vavra. I kdyz pripustime, Ze student
mohl byt ovlivnén svymi zdroji, mezi néz ne-
pochybné pattili pravé lidé z Art Centra, je
pravda, ze vliv Statni bezpecnosti by se nemél
uplné démonizovat.
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Rod| se
svopodna reklama

Seznam dvanacti dulezitych. Vznikaji prvni pobocky svétovych
reklamnich siti. Prvninezavislé soukromé agentury se objevily uz pred
revoluci. Vznika nejvétsi Ceska reklamni agentura. Syn Ceského
tankisty v Anglii a anglické here¢ky v Cechach. Nastupuje vyrazny
protihraC. Kdo vymyslel prvni plakatovou kampan Minolty? Zacina
bitva mezi Young & Rubicam a Mark BBDO.



Ledy pukay,
agentury vznikaji

Sedmnactého listopadu 1989 jsem jako osmnac-
tilety absolvent gymnazia mrznul na Narodni
tridé pred policejnim kordonem a nadaval si, ze
jsem si nevzal lepsi boty. Cesta vpred byla zahra-
zena, lidé stali a v letnich polobotkach mé nesku-
te¢né zably prsty. Startovala sametovd revoluce.
Uz v lednu 1990 se v Praze objevili takzvani
slovci lebek neboli headhuntefi zahrani¢-
nich reklamnich siti. Uzce s nimi spolupraco-
val Jan Navratil, byvaly zaméstnanec Rapidu,
ktery emigroval po roce 1968 a nyni jim tipo-
val vhodné zaméstnance. ,,Oni méli ve Frank-
furtu Honzu Navratila, ktery jim sestavil urcity
seznam zhruba dvanacti lidi, a po téch potom
$li. Byli to hlavné lidi z Rapidu, z Merkuru
a z MON, tedy Mezindrodni organizace novi-
néid. Kdo byl chytry, jako Marek Sebestak, tak
si hned zalozil vlastni agenturu, dalsi se nechali

Mezi znamégjsi tvare zabavniho
primyslu, jez se na zacatku
devadesatych let vrhly do reklamy,
patfil i hudebni skladatel a manazer
Ladislav Staid!, ktery se stal
viastnikem firmy Arcona Reklama,
nabizejici reklamu na platnech kin.

Ceska reklama

V reklamé pisobil
v devadesatych letech také
zpévék a herec Jiff Stédrof
(Vlevo), nékdejsi slavny princ
7 televizni Popelky roku 1969.
Na snimku prebira ocenéni
z rukou Josefa Havelky, v té dobg
prezidenta Asociace reklamnich
agentur.

nahaprovat do prvnich pobocek mezinarod-
nich reklamnich siti. Ja, Lada Kopecky, Jirka Ja-
nousek, svym zptsobem i Vladimir Johanes...
Myslim, Ze se na nas Honza docela pékné napa-
koval,“ vzpomina Jiti Mikes.

Jesté v roce 1990 se tak zacaly objevovat
prvni agentury, vét§inou za nimi stali pravé lidé
z Merkuru, z Rapidu a z MON - i ten mél bo-
huzel zna¢né $patnou povést vyplyvajici z jeho
propojeni s komunistickym rezimem, kvuli
némuz mu také v roce 1995 odnalo minister-
stvo vnitra souhlas s umisténim sidla na tizemi
Ceské republiky (sidlil zde od roku 1947). Or-
ganizace se branila, ale netspésné. V soucas-
nosti sidli MON v Kodani.

Jiti Mike$ si v kancelatich Merkuru nejdriv
pronajal jeden sttl, posléze se presunul do Re-
klamy Cedok a podepsal za tento podnik prvni
smlouvu se zahrani¢ni reklamni siti McCann
Erickson, pro niz délal pravé Navratil. Viliam
Gracz zalozil v Praze ¢eskou pobocku mezi-
narodni sit¢ DDB Needham. Dalsi opravdu
velkou mezindrodni agenturou, pritomnou
na ¢eském trhu, se stala agentura Young & Ru-
bicam, jejimz prvnim §éfem se stal Jiti Kraténa.
Zacala fungovat k 1. dubnu 1991.

FrantiSek Kinsky, mlady dvoumetrovy ve-
douci oddéleni masovych médii v Merkuru se
$lechtickym pavodem, zalozil agenturu GGK.
U jejiho zrodu stal i Slavomir Magal, tehdejsi
manzel slovenské herecky Kamily Magalové.
Lidé z nékdejsiho ,,showbyznysu“ mimocho-
dem prispéli k vytvoreni vice ¢eskych agentur:
svou reklamku méli napriklad zpévak a herec
Jiti Stédron nebo Michal Pesek, ktery zemfel
v roce 2012. Hudebni manazer a skladatel La-
dislav Staidl zase fadu let vlastnil agenturu Ar-
cona Reklama, ktera se zabyvala prodejem re-
klamy na platnech kin. Do GGK nastoupil jako
jeden z prvnich zaméstnancti i mlady navrati-



lec z Kanady Voyta Prikryl, s jehoz jménem se
v této publikaci jesté setkame.

Na podzim roku 1990 se v Praze objevil Josef
Havelka, navratilec z Némecka, jehoz tkolem
bylo vybudovat v Ceskoslovensku ¢eskou po-
bocku dalsi svétové sité Leo Burnett.

Ladislav Kopecky zalozil v roce 1991 s néko-
lika dal$imi kolegy z Rapidu agenturu Lintas.

Z Rapidu ,pochazel” i Eda Kauba, soucasny
kreativni feditel agentury Euro RSCG Prague
a dlouholety predseda Art Directors Clubu.
V Rapidu pisobil po celd osmdesatd 1éta, pak
presel do propagaéniho oddéleni spole¢nosti
Centrotex. V kvétnu roku 1992 se stal jednim
z prvnich kreativc britské reklamni sité Ba-
tes/Saatchi & Saatchi. ,,Tu nabidku jsem dostal
v baru. Ani jsem do reklamy nechtél, nevédél
jsem, co za tim vlastné je,“ vzpomina.

Art Centrum
vstupuje na scenu

Do hry také vyraznéji vstoupilo uz zminéné
ceskoslovenské stredisko vytvarnych uméni Art
Centrum Praha. Prave z néj totiz vzesli Jifi Kra-
téna a Marek Sebestak, dvé velmi vyrazné osob-
nosti, jejichz prace zasadnim zptisobem ovliv-
nila podobu ¢eské reklamy devadesatych let.

Kraténa v roce 1991 rozjel ¢eskou pobocku
globalni sité¢ Young & Rubicam, pticemz jeho
agentura v prvni pulce devadesatych let pred-
stavovala kreativné nejvyraznéjsi reklamni
agenturu na ¢eském trhu.

Marek Sebestak s dal§imi kolegy z Art Cen-
tra Pavlem Kubickem a Alesem Curdou zalo-
zil v roce 1990 na Zizkové v ptilce pronajatého
bytu studio Mark, z né¢hoz se pozdéji (po spo-
jeni se siti BBDO) stala nadlouho nejvétsi agen-

m Clanek z Veteri Prahy roku 1987 upozoriiuje na prvni
reklamni multiprojekci na obchodnim domé Mg (dnes My)
v Praze. Projekci pripravovali v predvanocnim ¢ase lidé z Art
Centra.

tura na ¢eském trhu - Mark BBDO. Art Cen-
trum stalo svym zpusobem i u zrodu ¢eského
zastoupeni mezinarodni sité¢ Ogilvy & Mather.
Tu totiz na ¢eském trhu v letech 1990 az 1992
nejdriv exkluzivné zastupovala agentura Stu-
dio Beam, jedna z prvnich nestatnich ¢eskych
full-service reklamnich agentur, zaloZend jesté
v roce 1989 dal$im manaZerem vzeslym z Art
Centra - a sice Janem Vavrou (nezaménovat
s Janem Vavrou, pozdé¢jsim $éfem zpravodajstvi
TV Nova a teditelem spole¢nosti CNTS - jde
jen o shodu jmen).

V roce 1992 oteviela Ogilvy & Mather
v Praze svou vlastni pobo¢ku, do niz mimo

Rodi se svobodna reklama
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Na fotografii z Miadé fronty ze dne 28. prosince 1987 Ize
zaznamenat i mladého Pavla Kubitka, tehdej$iho zaméstnance Art
Centra a pozdgjsiho manazera Mark BBDO.

jiné presel z GGK uz zminény Voyta Prikryl,
talentovany mlady manazer a syn Magdaleny
Dietlové. Mimo jiné pomahal s rozjezdem
Ceské Miss, kde jeho matka zasedala v poroté
(soutéz obnovil jesté za starého rezimu v roce
1989 Milo§ Zapletal), a se startem exkluziv-
niho mési¢niku Xantypa, v némz se Magda-
lena Dietlova stala $éfredaktorkou. Voytovi
Prikrylovi byl bohuzel dopfan jen kratky zi-
vot: v poloviné¢ devadesatych let se zabil v auté
na jugoslavské silnici. Nebyl to osud jen jeho.
Divoky zivotni styl a nahla unava za volantem
ptipravily v prvni polovin¢ devadesatych let
o zivot ¢i o zdravi vice lidi z reklamy, ale o tom
bude jesté rec.

Ceska reklama

Studio Beam ptisobilo od roku 1992 az
do roku 1997 jako pobocka Ogilvy & Mather,
poté zacalo fungovat jako nezavisla ¢eska agen-
tura, jiz ztistalo az dodnes.

A konecné z Art Centra pochazel i pozdéjsi
zakladatel prazského mezindrodniho festivalu
reklamy (Prague International Advertising Fes-
tival - PIAF) Martin Stépdnek (nezaménovat
se znamym hercem - opét jde pouze o shodu
jmen). Ten v roce 1990 zalozil nezavislou re-
klamni agenturu AB Line, ktera se v roce 1994
spojila s ptivodné francouzskou mezindrodni
reklamni siti Publicis a pfejala jeji jméno.

Jesté za socialismu, v roce 1988, vznikla také
produkéni spole¢nost Avant Studio, kterou za-
lozil Svatopluk Benes (syn herce Svatopluka Be-
nese) na zdkladé povoleni narodniho vyboru.
Tehdejsi ,,perestrojkovy® socialisticky rezim uz
totiz umozioval v nékterych omezenych ob-
lastech rozvoj zivnosti, ¢ehoz néktefi vyuzili
a rozjeli prvni samostatné obchody. Po revo-
luci se produkce zménila v reklamni agenturu
a po spojeni s mezinarodni siti Bozell prejala
jméno Avant Bozell.

Na nové zalozenou pobocku Ogilvy & Mather v Praze
se v prvni plili devadesatych let prijel podivat i sam
zakladatel tto sité, legendami Skot David Ogilvy (uprostred).
V Cerveném saku vievo stojf Vanda Wolfova, pozdéji feditelka
evropske sité Ogilvy One, UpIné vpravo je tehdejsi Séf prazske
pobocky John Goodman.



Bylo by nespravedlivé na tyto a dalsi prvni
Ceské priikopniky zapominat. Pfipomenme si
tedy jména nezavislych ceskych agentur, které
zde pred listopadem a bezprostredné po ném
zacali ozivovat reklamni byznys: vedle uz zmi-
nénych to byly tfeba agentury APK/2, Reag, RK
Agentura, z niz se pozdéji stala agentura Grade,
Studio Spot, agentura T.T.V.

Porodni bolest
jsou porodni bolest

Zakladani de facto nového odvétvi se neobeslo
bez porodnich bolesti, na néz vzpominaji muzi
prvni generace i po letech. Josef Havelka ote-
vrel prvni kancelar o pétadvaceti metrech ¢tve-
re¢nich v budové CTK v Praze 10, kde rédiové
tlampace vyzyvaly k vyzvednuti posty v poda-
telné, pricemz se obcas prefikavaly v osloveni
pane a soudruhu. V pil ¢tvrté se v budové vypi-
nalo topeni, protoze ve ¢tyfi v ni uz kromé lidi
v Leo Burnett nikdo nebyl (takto na to vzpomi-
nal Havelka v roce 2001 v ptiloze ¢asopisu Stra-
tegie Deset let reklamy, ale nevysvétlil presné,
o jakou budovu CTK 3lo - novinafi v té dobé
opravdu ve ¢tyfi nekondili).

Zakladatel agentury T.T.V. Tomas Bily zase
dodnes vzpomind, co provazelo expanzi jeho
agentury na Slovensko. Musel si kviili ni zajistit
slovenské obcanstvi a soucasti tohoto procesu
bylo i povinné vysetfeni na AIDS. ,Vysledky
prinesla sekretarka, kterd mi ozndmila pred ce-
lou agenturou: AIDS negativni.”

»Vsichni, kdo $§li za¢dtkem devadesatych let
do reklamy, byli deformovani bolSevickou do-
bou, ktera vtloukala do lidi, Ze se nemaji odli-
$ovat, nemaji byt jini nez ostatni a nemaji délat
nic jiného, nez co se od nich ¢ekd,” vzpomina

na tato pionyrska léta Eda Kauba. ,,Byl to mj
prvni kreativni feditel, ktery mi fekl: ,To je
naprosta blbost. Ty musi$ délat néco tplné ji-
ného nez ostatni, jinak si té nezapamatuji.‘ Zjis-
til jsem, Ze je to zakladni véc, kterou mi do té
doby nikdo nefekl. Dodnes zastavam nazor, Ze
délat dobrou reklamu se da naudit i pres vlastni
chyby a omyly. Nedokaze to kazdy, ale témér
kazdy ano. Jenom musi chtit.”

Jeden z prvnich vyjezd(l ¢eské reklamy do Velké Britanie. Slavného
anglického Austina si prohlizeji scenarista Martin BezouSka, Marek
Sebestak a Pavel Kubitek. Marka Sebestaka v té dob jests zdobil
bohatyrsky knir.

Rodi se svobodna reklama

29



Také spole¢nost Studio Mark, ktera za¢inala
v roce 1990 ptvodné jako filmové a videostu-
dio, si prozila své porodni bolesti. Legendar-
nim se stalo jeji setkani s prvnim potencidlnim
klientem, tdajnym zastupcem firmy United
Distillers z Velké Britanie, ktery prohlasoval,
Ze chce na ceském trhu etablovat Johnnieho
Walkera. Kancelaf v pronajatém byté zarizovali

Sli jsme tehdy pésky ze Zizkova na Sta-
romak a zpét a on mi béhem ty cesty
vysvétlil, o ¢em tenhle byznys je.

Sebestak a jeho kolegové pres noc nabytkem
narychlo dovezenym z Némecka. Bar naplnili
nékolika druhy tvrdého alkoholu i kavy, ale
klient si objednal vodu. Nakonec mu ji natocili
z kohoutku. Kvtli chloru byla tplné bila. Jako
ukézku svych natocenych reklam mu pustili de-
setiminutovy kratky film o chovu prasat. A aby
néc¢im prebil dojem neptipravenosti, nabidl Se-
bestak doty¢nému misto. Ten se pak skute¢né
ozval a stal se doc¢asné spolecnikem agentury.
,»Byl to Mark Hermman a ten v té dobé chodil
uplné viude po vsech agenturach, co tu vznikaly.

Tvrdil, ze déla pro United Distillers a Johnnieho
Walkera, ale dodneska ho podeztivam, Ze to
bylo levy a Ze si chtél jenom vytvorit v agentu-
rach kontakty,“ vzpomina Pavel Kubicek, ktery
byl spolu s Alesem Curdou byvalym Sebestéko-
vym kolegou z Art Centra a tehdej$im spole¢ni-
kem i nejbliz§im spolupracovnikem v agenturte.

»Hermman byl chaotik, porad ho bylo vsude
plno, ale nedélalo se s nim jednoduse. Pak si na-
brnknul Janu Lestinskou, on byl taky z néjaké
Slechtické rodiny, coz ji imponovalo, jenze ji
zbouchnul a ona mu pak sla po krku kviili pra-
chiim. Nakonec mu z toho jeblo v kouli a jeho
pribuzni ho snad odstéhovali zpatky do Brita-
nie,“ doddva Pavel Kubicek.

S Markem Sebestakem se dal v Art Centru
dohromady kolem roku 1987, v Art Centru
tehdy tocili rizné prace pro Rusko i Vietnam.
»Irhli se“ uz béhem revoluce a spolu s AleSem
Curdou, Pavlem Brunclikem a Borisem Val-
¢akem zalozili Studio Mark. ,,Tehdy se kolem
nas a po Praze vliibec motala spousta bizarnich
lidi. Treba Charlie Kasal, pozdéjsi moderétor
Charlie Talk Show a ja nevim, ¢eho jesté. Ten
prijel z Kanady, v batohu s sebou vsude nosil

Agentura McCann Erickson v piném sloZen, jak fungovala zhruba v poloving devadesatych let. Uping vpravo jeff tehdejsi feditel,
Kanadan Kurt Platiner.
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plechovku kanadské Coca-Coly a v§ude tvrdil,
ze ji ma jako posledni zachranu, kdyby v§echno
ztroskotalo. A nosil ji porad, ta kola v plechovce
uz musela byt plesniva,” lici Kubicek.

Jak se tfibila situace, odpadl ze hry Boris
Valcak, jemuz ziistalo filmové studio, a zbyva-
jici tfi spolecnici zacali profilovat Studio Mark
jako reklamni agenturu, kterou spojili se zahra-
ni¢ni siti BBDO. ,,Kdyz se lamaly ledy, byl jsem
zrovna kvili né¢emu rozhadanej se Sebestidkem
a Pavel Brunclik, o patnact let stars$i, mi povida:
Hele, mladej, pojd se projit. Sli jsme tehdy
pésky ze Zizkova na Staromék a zpét a on mi
béhem ty cesty vysvétlil, o ¢em tenhle byznys je,
a taky to, pro¢ on sam uz do toho dal jit nechce.
Vzdycky byl sélista. A kdyz jsme se vratili, tak
uz se rychle dopeklo, ze Mark BBDO je Sebes-
tak, ja, Ale§ Curda a Hermman.“

SOouPo)
Sebestak — Kraténa

Marek Sebestak, vyraznd postava Ceské re-
klamy, zakladatel jedné z dodnes nejvétsich
agentur na ¢eském trhu, byl a je ¢lovék s po-
hnutym rodinnym osudem. Jeho otec odesel
pred Hitlerem do zahrani¢ni armady v Britanii
a stal se tankistou obrnéné brigady. Zamiloval
se do Anglicanky, herecky Yvonne Cockell, kte-
rou si vzal a po vélce ptivezl s sebou do Ces-
koslovenska. Do Prahy pfijeli v listopadu 1945.
Po unoru $el Karel Sebestik rubat uran, jeho
zena vic nez deset let nemohla vycestovat.
V Sedeséatych letech byl byvaly tankista pro-
pustén, ale nadéje na kone¢né klidny Zivot se
opét rozplynuly v srpnu 1968. Karel Sebestdk
poslal svou Zenu vyridit vystéhovalecké papiry
pro ni i pro déti (kromé Marka Sebestéka $lo

Nestor Geske reklamy BohouS Hackl, autor knihy
Propagacni prostiedky, ktera vySla jesté za prvni republiky,
v debaté s vykonnym feditelem Asociace reklamnich agentur
Jiim Mikegem a Jitkou Vysekalovou, prezidentkou Ceské
marketingové spole¢nosti.

jesté o dva sourozence), saim byl ale rozhodnuty
v Ceskoslovensku ziistat. Kdyz Markova sestra
Natasa uvidéla na stole vystéhovalecké papiry,
rozbrecela se, Ze nikam nepujde, ani kdyby pri-
$li Eskymaci. Nakonec se tak celd rodina roz-
hodla v Ceskoslovensku ziistat.

Marek Sebestak tedy ziskal do vinku po svych
rodic¢ich urcitou nepoddajnost, navic i pristup,
ktery jeho matka vystihla slovy: ,,At je jakakoli
zivotni situace, snaz se ji ptijmout a vybrat z ni
to nejlep$i“ A ziskal jesté jednu véc: anglicky
mluvil od zacatku stejné prirozené a plynné
jako Cesky. VSechny tyto véci dokazal zarocit.

Jifi Kraténa, zakladatel pro zménu prvni
pobocky velké mezinarodni reklamni sité
na ¢eském trhu (Young & Rubicam byla v té
dobé globalni jednickou), byl syn uméleckého
kovare a pravnicky. Oba byli podle néj dosta-
te¢né prasténi na to, aby jejich spojeny vliv
ptinesl spravné vysledky. Kraténa se tak stal
reklamnim manaZerem vyrazné¢ orientovanym
na kreativitu, coz se projevilo uz v Art Centru
na sklonku socialistické éry, kde se oba pozdéjsi
uspésni podnikatelé poprvé setkali.

Rodi se svobodna reklama
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Marek Sebestak, Pavel Kubitek a Martin Bezougka spolu
s anglickymi dveiniky. V&rf, Ze jim oteviou dvere do velkého svéta.

Marek Sebesték v té dobé tidil jeden z nej-
silngjsich tymt Art Centra, ktery se vénoval
vyvozu cCeskoslovenského umeéleckého zbozi
na rusky trh, pro které to¢il i propaga¢ni filmy.
Jifi Kraténa mél také své oddéleni, které délalo
pro trh francouzsky a némecky. Délal mensi za-
kazky, ale uplné jiného typu - zalezelo u nich
mnohem vic na designu, na napadu, na tom,
¢emu se rika vizualni styl. Mezi vyraznéjsi pro-
jekty, které se mu podatilo zrealizovat pfimo

Jirka Kraténa byl vzdycky o kracek dal
nez my, jenze my jsme byli s Sebesta-
kem a Curdou tfi. A jako tfi jsme ho do-
kazali uvalcovat.

na Ceském trhu, pattila velka plakdtova (kratce
po prevratu se zacalo fikat billboardova) kam-
pan Minolty. Kraténa pro ni nechal vyrobit ob-
rovské, tii krat pét metrt velké razové plakaty,
které ru¢né malovali malifi pozadi z barran-
dovskych filmovych ateliért. Kampan pred-
béhla svou dobu a de facto predur¢ila obrovsky
billboardovy boom, k némuz doslo zacatkem
devadesatych let.

Ceska reklama

V té dobé pry také zacal skryty souboj Sebes-
tak — Kraténa, ktery vyrazné poznamenal tvar
Ceské reklamy prvni poloviny devadesatych let.
,Uz pod Art Centrem se sekali. Jirka Kraténa
byl vidycky o kriicek dal nez my, byl kreativ-
néjsi, jenze my jsme byli s Sebestakem a Cur-
dou tfi. A jako tfi jsme ho dokazali uvélcovat.
V reklamé potom ten souboj pokracoval dal,“
vzpomina Pavel Kubicek.

Kraténova cesta po revoluci se jevila ze za-
¢atku jako progresivnéjsi. Mél jasny cil budo-
vat reklamni agenturu a spolupraci s Young
& Rubicam si zvolil pravé proto, ze byla v té
dobé globalni jednickou. Uz v roce 1991 si pri
zakladani agentury nechal od byvalého gene-
rdlnfho feditele Art Centra Huberta Matéjcka
vypracovat studii Manudl vedeni obchodniho
pripadu. Vznikl tak dokument popisujici fizeni
reklamni agentury, ktery se jen velmi malo lisil
od modelu vyuzivaného agenturami dnes.

Marek Sebesték oproti tomu profiloval Stu-
dio Mark nejdiiv jako produkéni spolecnost
a chtél pokracovat zejména v natdceni filma
a dokumentu. Na jeho dalsi osud mélo vliv se-
tkani s dal$sim byvalym kolegou z Art Centra
Martinem Stépankem. Ten v roce 1990 zalozil
vlastni reklamni agenturu AB Line. ,,Byl jsem
zrovna u Marka Sebestika v kanceldfi a fikdm
mu: ,Rozjel jsem reklamni agenturu, budeme
délat reklamu.® Zajimavé bylo, Ze on na to
nejdiiv reagoval hodné skepticky: ,Reklamu?
Chcete délat pana Vajicko?*

,Ne,” odpovédél jsem. ,Reklama se za¢ne dé-
lat 4plné jinak,“ vzpomina Martin Stépanek.

LVysvétlil jsem pak Markovi ekonomicky
princip, na kterém reklama stoji a o kterém
jsem se sam v té dobé docetl v knize Basic Ad-
vertising. Ta popisuje model nakupu medial-
niho prostoru, ktery pofizuje agentura za klien-
tovy penize, pficemz patndct procent ji zlstava



jako agenturni provize. Tenhle model drzel sto
let reklamu nad vodou. Marek nad tim pochy-
bovacné kroutil hlavou: ,Mé bavi filmy.* Jel jsem
tehdy od néj ze Zizkova, kde tehdy Studio Mark
sidlilo, na Slavin, kde jsme méli kancelare my.
A kdyz jsem vstoupil do dveri, uz na mé vo-
lala sekretéika: Volali od pana Sebestaka, jestli
byste mu nepujc¢il néjakou knizku. Jmenovalo
se to Bejzy Edvrtdjzin. A ja mu ji ptj¢il,“ sméje
se Stépanek.

Dodnes ¢inny adman Martin Stépanek mél
blizko i ke Kraténovi, s nimz se léta prateli.
Podilel se i na zalozeni Young & Rubicam, ale
na rozdéleni kompetenci v agentufe uz se s Ji-
fim Kraténou nedomluvil a zistal nezavisly.
V roce 1994 spojil svou agenturu AB Line
s francouzskou reklamni siti Publicis, ktera byla
jednou z poslednich velkych zahrani¢nich re-
klamnich spole¢nosti vstupujicich na ¢esky trh.
Nejdriv chtéla néjakou ¢eskou agenturu koupit,
Stépanek viak zddal podil. Francouzska firma
na to kyvla a Martin Stépanek se tak stal §éfem
a Ctyficetiprocentnim akcionarem ceského za-
stoupeni Publicis Groupe, v jehoz ¢ele stoji do-
dnes. Ale to je jiny ptibéh.

Dva byvali rivalové z Art Centra tedy zacali
kazdy budovat reklamni agenturu a brzy bylo
zfejmé, ze o post nejsilnéjsi reklamky u nas bu-
dou soupetit pravé oni dva. Na jejich rivalském
vztahu se podle mnoha svédectvi podepsalo
i to, Ze Kraténa byl zhruba o deset let mladsi.
Zatimco Sebestdk se svymi spolupracovniky
dosahl zac¢atkem devadesatych let uz sttedniho
véku, Kraténovi bylo v roce 1991 sedmadvacet.
Jiti Kraténa sim vsak vztah s Markem Sebes-
takem nijak konfronta¢né nevnima. ,,Nebyl to
souboj v pravém slova smyslu. Jednak ten kola¢
byl na zacatku devadesatych let tak velky, Ze at
jste kousl kamkoli, porad jste se mohl nazrat,
jednak jsme ani neusilovali o tytéz cile. Slo spis

o osobni prestiz, lidi se hodné zajimali o to, co
déla ten druhy.”

»Jirka to tolik nevnimal, ale Marek bral je-
jich vztah zpocatku opravdu hodné rivalsky.
Kraténa nebyl moc dobry manazer, ale byl a je
genialni vizionaf, myslitel a kontaktér. Byl na-
pojeny na spoustu rezisérii, herct, muzikantt
i dal$ich umélcti, a byl to tedy velky soupef.

Na jednanich Asociace reklamnich agentur byvalo Zivo.
O nécem hlasuji a dobre se bavi Pavel Kubicek, tehdejst
prezident asociace Josef Havelka, jinak feditel agentury
Leo Bumett, vykonny feditel asociace Jirf Mike$ a kone¢né
Vladimir Johanes, tehdy $éf agentury Grey Praha, pozdgji
také prezident Asociace reklamnich agentur a v soucasnost
vyznamny lobbista.

e oF, PR

V pozdgjsich letech u? chodil Marek Sebestak d(isledné
oholen. Na jednanich Casto sedaval vedle Jirho MikeSe.

Rodi se svobodna reklama
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Séba nechapal, jak to tam ten kluk mtize takhle
davat. Jenze Marek byl zase mnohem lepsi ma-
nazer,” vzpomind Petr Havli¢ek, soucasny redi-
tel Young & Rubicam, kterého do této agentury
uvedl v roce 1991 pravé Jiti Kraténa.

Jan Svérak pak privedl do reklamy
a konkrétné do agentury Young & Ru-
bicam svého kamarada, jedenadva-
cetiletého studenta FAMU Ivana Za-
chariase - dnes nejvétsiho ¢eského
reklamniho reziséra vibec.

»Youngové byli v té dobé agentura, na kterou
jsme zirali vS§ichni. Marek se teprve probouzel,
ale Jirka uz to¢il vypravné spoty a vsichni jsme
na néj hrozné zarlili, fika i Josef Havelka, teh-
dejsi reditel Leo Burnett a v dobé rozhovoru $éf
vydavatelstvi Sanoma (zac¢atkem léta 2012 byl
z funkce odvolan, pozn. aut.).

Kolem Young & Rubicam tak vznikla na za-
¢atku devadesatych let velka kreativni i mana-
Zerska lihen, z niz vzeslo mnoho tvari, jez vy-

Po odchodu z reklamni branze Dnes Marek Sebestak del
se stali velkou laskou Marka sv(j ¢as mezi Ceskou republiku
Sebestaka kong, Viastni staj, zn7 ~ a Velkou Britanii,
pochazej Sampioni.
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razné poznamenaly podobu ¢eské a v jednom
ptipadé i svétové reklamy na radu let dopredu.
Zcasti to bylo dano tim, Ze jako novy obor
byla hodné atraktivni pro mladé talentované
filmare, ¢ehoz dokazal Kraténa vyuzit a pravé
tyto lidi podchytit. Pro jeho agenturu tak zacali
pracovat naptiklad filmovi reziséti Jan Svérdk
a Filip Ren¢, ktefi oba méli za sebou mimo-
radné uspésné filmové debuty. Svérak debuto-
val v roce 1991 celovecernim filmem Obecna
$kola, nominovanym na Oscara, Ren¢ snimkem
Requiem pro panenku. Jan Svérak pak privedl
do reklamy a konkrétné do agentury Young &
Rubicam svého kamardda, jedenadvacetiletého
studenta FAMU Ivana Zachariase — dnes nejvét-
$iho ¢eského reklamniho reZiséra viibec, tviirce,
jenz se uz patnact let fadi mezi svétovou reZi-
sérskou $picku v reklamni branzi. Vyznamny
podil na jeho uspéchu mél pritom dalsi ma-
nazer, ktery svym zptisobem prosel ,,rukama“
Jittho Kratény: Daniel Bergmann, zakladatel
produkéni spolecnosti Stillking Films a posléze
mezinarodni produkee Stink, byl Kraténtv ka-
marad. V Ivanu Zacharia$ovi poznal okamzité
mimoradny talent a zacal jej exkluzivné zastu-
povat. Spolupracuji spolu dodnes.

Mezi dalsi tviirce a spolupracovniky agen-
tury Young & Rubicam se zaradili filmovi sce-
ndristé Martin Bezouska a Halina Pawlowsk4,
herec Karel Greif nebo kreativni zakladna di-
vadla Sklep (Jan Slovdk, Tomas Hanak, Otakar
Schmidt). Z manazert, které Kraténa do agen-
tury nabiral, vyrostli pozdéjsi vyznamni fe-
ditelé i majitelé reklamnich agentur: kromé
zminénych Petra Havlicka a Evzena Harta
to byli naptiklad Miro Luka¢, pozdéjsi maji-
tel agentury Fabrika, nebo Dan Bartek, ktery
spolu s Hartem vybudoval agenturu BBK Time,
jez se na prelomu tisicileti stala soucasti sku-
piny Ogilvy. Nebo dlouholety kreativni feditel



Young & Rubicam Daniel Rizicka, v soucas-
nosti $éf agentury Adwood Advertising, jiz sim
zalozil. Vyznamnou osobnosti ceského reklam-
niho pramyslu se stala i byvala Kraténova zena
Jana Kraténova, pozdéji $éfka billboardové
spole¢nosti Billboard, dnes jednatelka a redi-
telka spolec¢nosti H-Media, vénujici se reklamé
uvnitf budov (tzv. indooru).

»Nikdy jsem se nesmifil s tvrzenim, ze klienti
byli na zacatku devadesatych let naivni, a proto
umoznili délat kreativni reklamu. S tim ne-

« vr

souhlasim, to je totalni bullshit,” fika Kraténa.

,Opak je pravdou: tehdy v reklamé i na strané
klientti délali daleko chytrejsi lidé. Byla to valka
o pozici znadek, o to, kdo bude na trhu domi-
novat. Naivita spoc¢ivala mozna jen v tom, Ze se
tu pracovalo za zlomkové penize, takze kdyz
klient zaplatil dva miliony za spot, myslel, Ze ho
dostava za super cenu, ale agentura za néj za-
platila produkci jen pét set tisic. Jinak jste ale
mohl jednat ve firmdch na té nejvy$si urovni,
bavit se pfimo s majiteli. S takovymi lidmi se
délala v devadesatych letech reklama. Proto
byla dobra.*

Rodi se svobodna reklama
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Vznik

1/

medialnich
agentur

Dobrodruznad kampan Tankového praporu. Reklama pomohla

s odchodem sovétskych vojsk  Odkud a kam chodili agenti-chodci?
Jak vznikaly prvni medialni agentury? O setkani v milionafském

klubu Golem. Osudy dvou nejsilnéjSich medialnich agentur se protly.
Baba Tutovka prospéla Ceské reklamé. Prichazi agresivni hrac.
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Kampan pro
Tankowy prapor
rozvezly autobusy

Nékdy v fijnu roku 1990 vstoupila do prodejny
knih Arbesovo knihkupectvi naborarka inzerce
tehdejsiho Rudého prava Ivana Jurdnovd. Vra-
cela se praveé z materské dovolené s tfi- a Ctyf-
letou dcerou, kromé nich méla i dvandctiletého
syna, manzela a chut znovu délat néco porad-
ného. Rijen roku 1990 ale nebyla doba, kdy by
byl denik s odpudivou komunistickou minu-
losti pravé v kurzu. Rudé pravo bylo témér bez
inzerce a Ivana Juranova se ji uporné snazila se-
hnat. Knihkupectvi si tehdy zadavalo do novin

celostranové inzeraty s predvano¢ni nabidkou,
které vychazely od fijna, aby podnik stihal ob-
jednavky.

Elektronicka komunikace je$té neexistovala.
Podklady pro inzerci se predavaly na cyklosty-
lovanych papirech, které se nosily do sazarny
a odtud do tiskarny. Noviny a ¢asopisy leckde
zameéstnavaly poslicky a ,redakéni manipu-
lanty*, ktefi zajistovali staly kontakt mezi gra-
fickym oddélenim casopisu, sazecstvim a tis-
kdrnou. Ivana Juranova si v pripadé inzerce
tuhle $treku vyslapavala sama.

Kdyz prevzala v Arbesu podklady pro in-
zerdt v Rudém prdvu, pani, kterd ji je preda-
vala, ji najednou zastavila: ,Prosim vas, ne-
vzala byste mi je i do Prdce a do Zemédélskych
novin?“

Kameraman Jan Malif, rezisér Vit Olmer a spravné zakopany tank. Foto: vo Gil.

Ceska reklama



