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Predmluva

Tato kniha vznikla jako reakce na setkdni odbornikii pfi védecké kon-
ferenci Nabozenska komunikace, kterd se konala na pocatku roku 2018
na pudé¢ Institutu komunikacnich studii a Zurnalistiky Fakulty socidlnich
véd Univerzity Karlovy. Paty ro¢nik nesl ndzev Medialni obraz kfestan-
stvi a oteviel bohatou diskuzi o tom, jak vlastné média ptispivaji k dialo-
gu vétici/nevétici—cirkev. Ukazalo se, Ze odpovéd neni jednoznacnd a za-
lezi na diskurzu, do néjz ndbozenstvi zasadime. Navic Zijeme v ateistické
zemi, coz miize byt divodem negativniho obrazu cirkvi v médiich. Na
druhou stranu si uvédomujeme, ze debata o duchovnim presahu ¢lovéka
je stale ziva a pro néktera média velmi zajimava. Dokazuji to i nékteré
projevy slovenskych kolegti, které na konferenci zaznély. Upustim-li od
debaty o cirkevnich restitucich a ji podobnych, které jsou spise diikazem
hmotnych z4jm1, ¢lovék se i skrze kratké texty, zpravy a reportaze snazi
dostat blize k néemu, co je nam prirozené, ale kvili spéchu nasi doby
nedostizitelné a neuchopitelné, a to k vire.

Jeden ¢insky autor kdysi pravil, ze ,cloveék je struna napjatd mezi
nebem a zemi. Zemé je skutecnost a nebe je ideal. Kdyby nebyla struna
natazena, viibec by neznéla. Je-li ale natazena pfili§, maze prasknout®
(ptevzato z knihy Lidsky vztah jako soucdst profese od Karla Kopiivy).
Pojdme se tedy nyni podivat, zda ndm média mohou pomoci nasi stru-
nu naladit harmonicky, anebo v nas spise vyvolaji pocity, které povedou
k rozladéni nasich strun.



Uvod

Milé ¢tenarky, mili ¢tenafi,
dostava se Vam do rukou kniha, ktera je jedine¢nym pocinem ceskych
a slovenskych autort.

Vénuje se medializaci kfestanstvi a jednotlivé kapitoly mapuji aktivitu
informovani o kfestanstvi v ¢eskych a slovenskych médiich. Diivod, pro¢
vznikla, je ten, e Ceska republika je vniména jako silné ateistick4 zemé,
a neni tajemstvim, Ze se katolické cirkvi nedafi zaujmout vetejnost a pfi-
vést nové ¢leny. Pfitom z historického hlediska bychom mobhli katolickou
cirkev oznadit za ,,viidce“ v komunikaci s vefejnosti a utvafeni vefejného
minéni. V dnes$ni dobé vSak cirkev toto prvenstvi neumi obhdjit a ani
zdaleka se mu nedokaze piiblizit. Naopak Slovenska republika stale vy-
kazuje zajem o katolickou cirkev a velka ¢ast zemé jsou véficimi obcany.
Dvé zemé, dva pribéhy se spolecnou historii, ale odliSnym ndhledem na
nabozenstvi.

Jednim z néstroji utvareni soucasného obrazu o katolické cirkvi a ji-
nych nabozenstvich jsou média. O médiich je zndmo, ze jejich tkolem je
informovat a vzdélavat spolecnost. Otazkou vsak zlistava, zda se tak déje
iv pripadé duchovniho vzdélavani a informovani. Jednotlivé kapitoly se
snazi pfinést odpovéd na tuto otdzku a ukazat, jak je katolicka cirkev
medializovana v diskurzu jiné odborné tematiky, nebot kromé mediali-
zace této cirkve se zde setkdvame i s tématy etiky a moralky, symboliky,
kyberprosttedi, turismu, ale i s mnoha dalsimi. Jelikoz medialni obsah
urcuji jak klasicka, tak i nova média, je zde zastoupen opravdu pestry
vybér témat, coz zarucuje komplexni ndhled na danou problematiku.

Prvni prispévek se miize jevit pro kiestany, zejména katoliky jako
mirné pesimisticky. Ve skute¢nosti se zde Denisa Hejlova snazi pfiblizit
skute¢né postaveni (nejen) katolické cirkve v soucasné dobé. Pasivni
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piistup cirkevnich hodnostatti k modernim zptisobium komunikace zde
autorka konfrontuje se zndmymi tdaji. Mozny negativni pohled na
cirkve byl formovan i kvili neutichajicimu tématu cirkevnich restituci.
K tomu se blize vyjadiuje David Klime§ v ¢asti Majetkové vyrovndni
s cirkvemi, média a ideologie. Autor se restitucim v médiich vénuje dlou-
hodobéji a poskytuje zde kvalifikovany nazor odbornika na komunikaci
a zurnalisty v jednom.

Mame-li kvalifikované psat o médiich, nesmime opomenout ani feno-
mén dnes$ni doby, a to fake news, které jsou nejvice §iteny pomoci novych
médii. V knize se mu vénuji hned dvé kapitoly a kazdy autor k danému
jevu ptistupuje z jiného thlu pohledu. Tereza Zavadilova v ptispévku
Pravda evangelia a jed fake news upira svoji pozornost ke konkrétnim pri-
padiim fake news. Filozoficky pristup k feseni fake news nabizi prispévek
od AleSe Pistory Obraz kiestanstvi a svédectvi evangelia.

Popularizac¢ni texty v on-line prostiedi neustale ziskavaji na diilezitos-
ti a zabiraji velkou ¢ast medialniho svéta. On-line prostfedi méa zdsadni
vliv na nase chovani, které se utvaii jiz v raném détstvi. To, kolik ¢asu
travime on-line, se podepisuje na vyvoji mozku, a pravé proto ma nejvétsi
dopad na déti. Stefan Srobar, autor piispévku Kybernetickd komunikdcia
ako vyzva pre krestanstvo, se zamysli nad tim, jak lze kyberneticky prostor
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a vlastné i vliv tohoto svéta vyuzit k §ifeni osvéty o kiestanstvi a obecné
ve spojitosti s ndbozenstvim. Dalsi kapitola, ,Mat“ i ,byt": dilemy dnesnej
elektronickej medidlnej produkcie, vznikla ve spolupraci Juraje Rusnaka
a Lenky Regrutové, ktefi se zde vénuji analyze produkce souc¢asnych
elektronickych médii ve svétle zisku, tedy v diskurzu hledani hodnot
dtstojnosti ¢lovéka, zejména ditéte.

Kapitola Dialég — alebo barikddy? Co podla slovenskych novindrov viac
prospieva ndboZenskym posolstodm vo verejnom diskurze zavede Ctenare na
Slovensko do roku 2015. V dané dobé zde probihalo referendum o rodi-
né, které bylo oznaceno jako ,kulturni vojna“. Tento moralni, ndbozen-
sky a kulturni diskurz ukazuje dvé strany jedné mince. Na jedné strané
nalezneme zastdnce nabozenskych hodnot hidjici ono referendum, na
druhé strané pokrokové ,vizionare®, ktefi odkryvaji negativni a poten-
cidlné nebezpeéné dopady referenda. Pribéh boje a jeho vysledek ve
svém prispévku pomoci hloubkové analyzy zachytila Terézia Ronc¢dkova.

Posledni z fady slovenskych autorti je Miroslava Psarova, ktera se
v kapitole Obraz krestanstva v spravodajstve sekuldrnych slovenskych televizii
zabyva mnozstvim a kvalitou pfispévkt ve zpravodajskych relacich na
Slovensku. Mozna si néktefi ¢tenati feknou, pro¢ se podobnému vyzku-
mu nevénuji ¢esti autofi, ale nutno pfiznat, Ze duchovni témata nejsou



pro divaky v nasem staté natolik zdsadni, aby se mu televizni stanice
vénovaly (s vyjimkou televize Noe).

V Ceské republice se viak stale vétsi pozornost vénuje cestovan.
Cestovni ruch si proSel pestrym vyvojem a tzv. ndbozensky a poutni
cestovni ruch zaujimal pfedni misto uz ve stfedovéké spole¢nosti. Dnes
se v nasi republice nabizi velké mnozstvi mist a udalosti, které stoji za to
navstivit a které dokdzou zaujmout jak véfici, tak sekuldrni spolec¢nost.
Posledni kapitola, Popularizace a propagace naboZenského cestovniho ruchu
a sakrdlnich pamdtek v Ceskych médiich, od Petry Koudelkové Vas zve do
tohoto neobvyklého svéta cestovani. A i kdyz vime, Ze podoblast ces-
tovniho ruchu, tzv. nabozensky cestovni ruch, je na vzestupu, neni zde
narust tak rychly a pozorovatelny, jak by se dalo oc¢ekavat.

Vétim, ze kniha bude zajimavym privodcem pro vsechny, ktefi se
zabyvaji médii, komunika¢nimi disciplinami a teologii ¢i religionistikou.
Kromé zajimavych informaci o médiich se ¢tenai nendsilnou formou
seznami s dal§imi disciplinami, jako je cestovni ruch, danova problema-
tika aj., protoze pfispévky, ackoliv jsou odborné, jsou psané prevazné
popularnim a ¢tivym jazykem.

Ptijemné straveny cas s touto knihou Vam pieje editorka.
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Cirkevni public relations:
pro¢ ma u nas cirkev tak spatnou poveést?
Uvodni zamysleni

Denisa Hejlova

Uvod

Katolicka cirkev jiz v dne$nim svété nezaujima vysostné postaveni, které
ji spojovalo s obrovskou moci nejen duchovni, ale i finan¢ni ¢i politic-
kou. V Ceské republice je jeji spole¢enska role dokonce nejslabsi z celé
Evropy — Cesi patfi mezi nejméné religiézni narody na svété vitbec
(European Values Study, 2015).

Podle tdajii Ceského statistického ttadu sice pocet registrovanych
cirkvi mezi lety 1991-2011 stoupl z 19 na 32, ale pocet véficich klesl ze
43,9 % na 20,8 % (Ccsk}’/ statisticky ufad, 2011). Pomifime nyni diskuze
o metodice vyzkumu a obtiznosti zjiStovani hluboce osobnich postoji,
jakym vira je — podivame-li se i na jiné vyzkumy ceské spolecnosti, zjis-
tujeme, Ze postoje Cechti viiéi katolické cirkvi se nejenze nelepsi, ale
dokonce se setrvale zhorsuji. Podle tidajii Centra pro vyzkum vefejného
minéni poklesla diivéra v cirkve obecné za poslednich deset let z 28,4 %
na 24 % a neduvéra stoupla z 53,1 % na 65,9 % (CVVM, udaje z bfezna
2008 a biezna 2018). S trochou cynismu se da fici, ze katolické cirkvi di-
vétuji opravdu jen ti, kdo jsou sami aktivné véfici. Postoje ,,téch druhych®
se vuci cirkvi naopak vyostfily. Ve vefejném prostoru se cirkevni tematika
Castokrat zplostila na neustale opakované téma cirkevnich restituct, které
fada politikfi vyuzila k tomu, aby nasla obétniho beranka, na né¢hoz lze
svést nedostatek penéz v jinych oblastech (jakkoliv s tim nemaji de facto
nic spole¢ného).

Medialni obraz katolické cirkve je $patny — chceme-li pouzit citové
neutralniho vyrazu, tak negativni. Rozborem jejtho medialniho obrazu
se ve své diplomové praci zabyval Adam Svejda jiz v roce 2010. Ten pii-
¢iny spatiuje jak ve vnéjsim prostiedi (zapadni rezignaci na nabozenstvi
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obecné, nedostatku financi apod.), tak v odmitani modernich komu-
nikaénich prostfedkti a postupt: ,,Facebook povazuji za zbytec¢nost.
U Boziho soudu bude hodnocen na$ skute¢ny, nikoli virtualni Zivot,*
cituje biskupa Vojtécha Macka (Svejda, 2010, 72). Katolickou cirkev
Svejda popsal jako ,neschopnou motivovat generaci v produktivnim
véku, s rigidnim pfistupem predstavitelt katolické cirkve k médiim,
jistou rezervovanosti a neschopnosti reflektovat zménu informacnich
tok?“ (Svejda, 2010, 75).

Tento stav se ovéem od roku 2010 pftili§ nezménil, jakkoliv se jej né-
ktet{ lidé uvnitf cirkve snazi posunout a zménit (napt. i Adam Svejda
jako mluv¢i metropolitni kapituly sv. Vita v Praze v letech 2011-2012).
Cituji namatkou jen nékteré novinové titulky, které se objevily v hlav-
nich ¢eskych denicich na téma ,,cirkev® béhem nékolika mésict: ,Volby
za dveimi, dan pro cirkev na stole” (Hospodarské noviny, 20. 9. 2018),
»Nizozemsko: kazdy druhy biskup provozoval ¢i kryl pedofilii“ (Pravo,
20. 9. 2018), ,Kdy moralné zbankrotuje katolicka cirkev aneb Kolaps
filosoftt“ (Hospodaiské noviny, 24. 8. 2018), ,Cirkve by mély ptibrz-
dit“ (Blesk, 12. 9. 2018) nebo ,Toman chysta audit cirkevnich restituci®
(Pravo, 20. 7. 2018). Neni to pfitom tak, ze by média byla proti cirkvim,
zejména vaci katolické cirkvi, zaujata, publikovala i pozitivni pfibéhy
o sbirce pro nové varhany ve svatovitské katedrale, vystavach ¢i koncer-
tech spolupofadanych cirkvemi — negativa jsou v8ak vyrazné silnéjsi nez
pozitiva ¢i neutralni zpravy.

Pro¢ se ale katolicka cirkev do této nevyhodné situace dostala? Jak
je mozné, zZe tolik pfiznivci ztratila, neziskala zadné nové a naopak ti,
kterym byla lhostejnd, se proti ni zacali ndzorové vymezovat? Lze to
vysvétlit jen demografickou zménou, komunistickou minulosti ¢i snad
ceskou zavistivosti? Neni na viné cirkev sama — a pokud ano, v ¢em
spociva jeji pochybeni? Zmeénila se snad néjak radikalné katolicka cir-
kev ¢i jeji poselstvi v poslednich deseti dvaceti letech? Na tuto otazku
si mtizeme odpovédét snadno — nezménila. Z pohledu marketingové
komunikace zlstava ,,produkt” kiestanskych cirkvi a zakladni ,pfibéh*
krestanstvi po tisicileti stejny. Méni se vsak zptisob jeho podani. Aby tato
cirkev viibec prezila a ziskala nové stoupence, musela neustale vynalézat
nové zpusoby presvédcovani na viru — architektura katedral ohromovala
svou velikosti, obrazy uchvacovaly negramotné a obfady upominaly
¢lovéka na to, ze cirkev je pfitomna béhem celého zivota — od kftu pfes
snatek az k pohibu. Prvni vyti§ténou knihou v Evropé se stala Guten-
bergova bible v letech 1454-55. Kdyz role katolické cirkve zacala vlivem
reformace slabnout a zaroven se stary evropsky svét zacal rozsifovat na
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nova tzemi, byla to cirkev, kdo dal vzniknout zdkladiim toho, co dnes
nazyvame efektivni pifesvéd¢ovaci komunikaci. V roce 1622 zalozil papez
Rehot XV. Sacra Congregatio de Propaganda Fide, jejimZ tikolem bylo
vzdélavat misionafe a zvySovat pocty véficich. Slovo ,,propaganda“ se
pozdéji oskliveé zdiskreditovalo v souvislosti s vale¢nou motivaci k boji,
a ostatné i nékteré praktiky ,obraceni na viru“ nemély s kfestanskymi
hodnotami nic spole¢ného.

Potieba pfesvédcovaci (persvazivni) komunikace, kterd by — idealné
formou dialogu — zprostfedkovavala nazory a pomahala prosazovat
myslenky instituci (véetné cirkvi), viak ze svéta nezmizela. Naopak,
béhem dvacatého stoleti se profesionalizovala a etablovala jako samo-
statny obor, kterym se dnes zivi fada odbornikd na komunikaci. Ve své
profesi vyuzivaji odborné postupy zalozené na analyzach i kreativni
napady a vytvareji komunikaci s riznymi skupinami lidi (stakeholdery).
Firmy i dal$i instituce dnes v demokratickych spole¢nostech nemohou
existovat, aniz by k tomu spole¢nost dala svlij souhlas a legitimizovala
tak jejich ¢innost. Snazi se proto vytvaret diivéru vefejnosti a posilovat
nazor, ze jejich ¢innost pfispiva k celkovému prospéchu spolecnosti.
Musi promlouvat nejen k tém, kdo je znaji a podporuji, ale i k tém,
kdo je neznaji, ¢i dokonce s jejich ¢innosti nesouhlasi. Jakmile se to-
tiz jazycek vefejné podpory obrati, mize to postihnout jejich oblast
konani — v posledni dobé se spole¢enska podpora promitla napiiklad
do postupného rozsifovani paliativni péce, naopak se vefejné minéni
obriétilo proti koufeni ve vefejnych prostorach. Oba tyto piipady byly
ovlivnény i cilenou komunikaci ze strany hospicti ¢i zastanct ochrany
vefejného zdravi.

Podivame-li se na celkovy vnéjsi obraz cirkve v soucasné ceské vetej-
nosti, mtizeme jak z vySe uvedenych sociologickych dat, tak i z médif
vycist, ze cirkev rozhodné z pohledu komunikace nehraje silnou roli.
V médiich (pomineme nyni média zaméfena dovnitf komunity typu
TV Noe ¢i Katolicky tydenik) se objevuje nejcastéji jako otloukanek,
ktery bere lidem penize, aniz by pfinasel hodnoty spolec¢nosti (restituce),
¢i nedokaze dodrzovat ani ta pfikazani, kterd sam kaze (zejména sexu-
alni delikty knézi). Kfestanské cirkve, zejména katolicka, jako by zcela
ztratily schopnost evangelizovat, tedy nadchnout nové pfiznivce, aby se
ptidali do jejich komunit. Pfitom touha po religiozité, duchovnim zivoté
¢i zapojeni do komunitniho zZivota v ¢eské spole¢nosti neklesa, naopak
se zda, Ze se zacina obrozovat, jak o tom svéd¢i Castéji poradané soused-
ské snidané, nové vznikajici spolky nebo rozsifujici se frady nabozenstvi
pfichéazejicich k ndm z jinych krajin.
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Cirkev se vSak jen malokdy stdva partnerem, ¢i ptimo poradatelem
takovych aktivit, které poskytuji skvélou piilezitost pro vlastni prezen-
taci. Katolickych farara, ktefi by dokazali pfedvést moderni, pfitazlivé
a pritom stale relevantni poselstvi cirkve pro jednotlivce i malé komunity,
je dnes v Cechach malo - za viechny jmenujme napiiklad Toméase Holc-
nera z Jaroméiic nad Rokytnou, ktery je zaroven dobrovolnym hasi¢em
a nad$enym motorkafem. V rozhovoru pro vysocinsky rozhlas Holcner
pfiznava, ze pro mnoho lidi pfedstavuje rozpor s tradi¢ni predstavou fa-
rate: ,,Cekaji toho diistojného péna, ktery vede bohosluzbu, a vnimaji ho
v jiné roli. To, ze vylezu z fary v za$pinénych montérkach, protoze zrovna
vymeénuji olej na motorce, to je pro lidi nezvyklé. Je to tim, ze diiv byl
faraf nucen ztstat v uzaviené spole¢nosti. (...). A najednou lidé objevuji,
ze faraf zije zajimavy zivot. Treba tim, ze si ptij¢i autobus a jede s farniky
nékam na vylet.“ Tento odli$ny styl pfitom neni v rozporu s cirkevnim
poslanim, ale naopak umoznuje ziskat lidsky pfistup a sympatie jak
véricich, tak ostatnich. Zdtraznuje autenticitu a skute¢ny lidsky pribéh
¢lovéka, s nimz se ostatni lidé mohou ztotoznit. Nemusi nutné vylucovat
moderni komunikac¢ni ¢i dopravni prostredky.

S odstupem nékolika let, kdy je jiz patrné, ze nastupujici generace
Z nerozliSuje mezi on-line, off-line ¢i virtudlnim Zivotem, ktery ovliviiuje
uméla inteligence, vidime, jak velkym omylem bylo odmitani novych
technologii v komunikaci — nikoliv jako cile, ale jako prostfedku navaza-
ni kontaktu nebo emoc¢niho pouta. Socidlni sité jsou ikonami soucasné
doby - v pfipadé Instagramu doslova. Pfirozené, ze nedokazi prendset
duchovni hodnoty — ale to nedokazou obrazy také, od toho jsou tu lidé,
resp. knézi. Komunikaci se musi lidé naucit, neni to nic, co by jim bylo
shiry dano. V kazdodennim zivoté vidime, jak obtizné je zvladnout ko-
munikaci mezi jednotlivci, natoz komunikaci strategickou, kterd ma mit
vlastni cile a poslani — té je potteba se naudit. A ani sebelepsi PR nevytesi
vnitini problémy, které nejsou otazkou komunikace ¢i prosazovani zajmd.

Cirkev se vsak svému vlastnimu public relations ¢i strategické komu-
nikaci zaméfené na znovuobnoveni davéry spole¢nosti a rozsifeni fad
své komunity pfili§ nevénuje, ani se ji neuci. Najdeme nékolik tiskovych
mluv¢ich, ale komunikace (public relations) by méla byt inherentné
soucasti jak cirkve jako instituce, tak i vSech duchovnich. Podivame-li se
dnes do studijnich programt: tfi kfestanskych fakult Univerzity Karlovy,
nenajdeme tam ani jeden kurz, ktery by zaklady PR ¢i strategické komu-
nikace vyucoval. Neni nahodou, zZe konference o cirkevni komunikaci
vznikla a porada se na ptidé Fakulty socidlnich véd a ztistava stdle spise
mensinovou akci.
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Ma-li cirkev zlepsit své postaveni ve spole¢nosti a posilit davéru
verejnosti ve své reprezentanty, musi vykrocit ze své uzaviené schranky
a vénovat se vice samotné podstaté public relations, tedy navazovani
vztahl s vefejnosti — nikoliv jen s véficimi, ale predevsim se zbytkem
(tedy statisticky fe¢eno vétsinou) spole¢nosti. A to zejména v tématech,
ktera jsou obéma stranam blizkd. Podivame-li se na data z vyzkumu Pew
Research ve stfedni a vychodni Evropé (2017), vidime, v ¢em se nazory
na roli a postaveni cirkve ve spolecnosti li$f mezi véficimi a lidmi bez
vyznani. Respondentiim byly pfedkladany jednotlivé vyroky a méli vy-
jadrit, zda s nimi souhlasf, ¢i nikoliv. S vyrokem ,Nabozenské instituce
posiluji moralku ve spole¢nosti“ v Ceské republice obecné lidé spise
nesouhlasi (51 %), a pravé v této otazce se vyrazné projevuji rozdily mezi
katoliky (66 % souhlasf) a lidmi bez vyznani (60 % nesouhlasf). V otaz-
kach mordlky ve spolecnosti se tedy obé strany neshodnou, kazda ji vidi
spise ze svého thlu pohledu a mé na tuto oblast vytvofeny nazor (téch,
co odpovédét odmitli ¢i ndzor neméli, bylo v celkové populaci jen 3 %,
resp. 6 %). Je pravdépodobné, ze po medialné poskozujicich kauzach
se tento postoj mohl vice vyhranit a bude ve spole¢nosti polarizujicim
tématem, nikoliv tim, na ¢em se lidé shodnou.

Jiz méné, avsak stile pomérné vyrazné jsou lidé rozdéleni i v ndzoru
na to, zda ,,cirkev lidi spojuje a posiluje spole¢enskd pouta“. Obecné lidé
s timto vyrokem souhlasi (46 %) i nesouhlasi (44 %) skoro stejné, avak
katolici souhlasi v 66 % a bez vyznani nesouhlasi v 51 %. I piesto vsak
38 % lidi bez vyznani priznava, ze cirkev ma spojujici roli ve spole¢nosti.
Tato data se daji interpretovat tak, ze pro ty, kdo do cirkve patfi ¢i s ni
néjakym zplisobem sounalezi, cirkev predstavuje spolecenstvi, které lidi
spojuje. AvSak pro zna¢nou ¢ast spolecnosti je cirkev malo integrujici
a odtazita. Chce-li cirkev posilit svou roli ve spolecnosti, v niz vét§inu
tvorii lidé bez vyznani, musi se tedy zaméfit na pfekonavani této bariéry
a pusobit vice oteviené zejména pro lidi, ktefi stoji mimo ni.

Na ¢em se prekvapivé jak katolici, tak lidé bez vyznani spiSe shod-
nou, jsou postoje k vyroku ,Nabozenské instituce se zamétuji piili§ na
moc a penize“. V odpovédich na tuto otdzku zaznivd kritika pfirozené
jak ze strany lidi bez vyznani (souhlasi 59 %), tak i katolikti (souhlasi
47 %, nesouhlasi 45 %). Lze se domnivat, Ze negativni medialni publicita
ohledné restituci poznamenala i samotné véfici a i jim vadi, nakolik se
stala dominantnim tématem, o némz se lidé v souvislosti s cirkvi bavi.

A nakonec dal$im spojujicim tématem, které se nabizi jako prostor
pro spolecnou konverzaci, je tradi¢ni cirkevni role charity a pomoci
bliznim. S vyrokem ,,Cirkevni instituce hraji diilezitou roli pfi pomoci
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